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ARD, Deutschland

Adbusters, Canada

Apple Mailing Lists, USA

Austria Presse Agentur,
Osterreich

Associated Press, USA

Arizona Daily Star, USA

Akron Beacon Journal, USA

Adlog, Japan

Art Facts, England/Deutschland

Buchreport express,
Deutschland

Boston Globe, USA

Brand Infection, USA

Bujia Creativa, Venezuela

CBC-Montreal, Canada

Chicago Tribune, USA

Cubic, Osterreich

City, Osterreich

Charlotte Observer, USA
Culture Montreal, Canada
Caymag, ltalien

Columbus Ledger-Enquirer, USA
Centre Daily Times, USA

Der Standard, Osterreich

Der Standard/Album, Osterreich

Die Presse, Osterreich

Die Presse/Schaufenster,
Osterreich

Deutsche Welle, Deutschland

Deutschlandfunk, Deutschland

Deck the walls, USA

Ektopia, England
En algun lugar, Spanien

Falter, Osterreich

FM 4, Osterreich

Fluctuat, Frankreich

GAP, Osterreich

Guerrilla Innovation, Niederlande
Gravestmor, Australien

Heute, Osterreich

Horizont, Osterreich

Homme en Mousse, Frankreich
Hakke Snackar, Schweden
Herald Net, USA

Instinto Guapo, Brasilien

Kansas City Star, USA
Kurier, Osterreich
Kronenzeitung, Osterreich
Kunsthalle Wien, Osterreich
Kratkocasnik, Tschechien
Kreativt Forum, Danemark

L’'Oeil du Xeul, Frankreich

Monopol, Deutschland
Medianet, Osterreich

MSNBC, USA

MOCO Art, NL/Japan/USA
MediaPilot, Russland

Miami Herald, USA
Monochrom, Osterreich
Museu d’alterne, Portugal
Marketing Alternatif, Frankreich
Miosite, Brasilien

Macon Telegraph, USA
Monterey County Herald, USA
New Art, USA

New York Newsday, USA
Neural Media Art, Italien
North County Times, USA

ORF Treffpunkt Kultur
ORF Wien heute, Osterreich
ORF 01, Osterreich

Puls TV, Osterreich
Page, Deutschland
Pioneer Press, USA
Philly Burbs, USA

Riesenmaschine, Deutschland
Regio ArtLine, Schweiz
Radio Arabella, Osterreich
Radio Wien, Osterreich

DELETE
6. bis 20. Juni 2005
Neubaugasse, Wien

Rapid City Journal, USA

Salzburger Nachrichten,
Osterreich

Spiegel, Deutschland

Skip, Osterreich

Seattle Post, USA

Social Design Zine, Italien

San Jose Mercury News, USA

Sarasota Herald-Tribune, USA

Sostav, Russland

St. Petersburg Times, USA

Star Echo, Japan

Siste, Norwegen

Stay Free Magazine, USA

San Luis Obispo Tribune, USA

TAZ, Deutschland

Trend, Osterreich
Tallahassee Democrat, USA
The Evil Sign Post, USA
The Miami Herald, USA
The Skakagrall, Schottland
The Wichita Eagle, USA
Typographica, USA
Trajekt Zavod, Slowenien
Tele 2 Internet, Osterreich
Tuscaloosa News, USA

VRMAG, Schweiz

Washington Post, USA

WDR, Deutschland

Wiesbadener Tagblatt,
Deutschland

Wienweb, Osterreich

Wiener Zeitung, Osterreich

Wiener Wirtschaftsbund,
Osterreich

Wiener Bezirksblatt, Osterreich

Wiener Bezirkszeitung,
Osterreich

Wooster Collective, Norwegen

World Changing, Canada

Yahoo News, USA
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Schiiler schreiben
iiber Afrikas Note

SCHULERSTANDARD Seite 12

Ex-Punk inszeniert
Kathrin Roggla

Gesprach mit Schorsch Kamerun S. 23

Der neueste

neue Neustart
Giinter Traxlers Blattsalat Seite 25

Gibt es doch
ein Nazi-Gen?

Kolumne Hans Rauscher Seite 27

Altkanzler
Franz
Vranitzky
spendete
seiner Frau
Christine
eine Niere.
Den Eheleu-
ten geht es
gut, sie
stehen vor
der Entlas-
sung aus dem
Wiener AKH.
Christine
Vranitzky
war bereits
1988 eine
fremde Niere
transplantiert
worden, ein
Austausch
des Organs
erwies sich
als notig.
Archivbild: APA
Seite 9

Britische Regierung
stoppt Abstimmung
tiber EU-Verfassung

Schock in Brussel: Ferrero-Waldner kritisiert Alleingang

London - Grofbritannien setzt
nach den Worten von Aufien-
minister Jack Straw den Pro-
zess zur Ratifizierung der EU-
Verfassung aus. Ein fiir 2006
geplantes Referendum soll
verschoben werden, erklédrte
Straw Montag vor dem Unter-
haus in London. Nach den ne-
gativ verlaufenen Volksbefra-
gungen in Frankreich und den
Niederlanden sei es verntinfti-
ger, weitere Debatten und Ent-
scheidungen auf EU-Ebene
iiber die kiinftige Entwicklung
in der Union abzuwarten.

Bis zum EU-Gipfel am 16.
Juni, nach dem Grof3britan-
nien die EU-Ratsprésident-
schaft ibernimmt, will die bri-

HEUTE

Kopf des Tages Der Spanier Ra-
fael Nadal begeisterte in Paris
die Tenniswelt. Seite 28

Hisbollah-Erfolg Die Schiiten-
partei gewann im Siidlibanon
alle Parlamentssitze.  Seite 4

Roter Kampl-VorstoB Die SPO
hat ihren eigenen Plan, um
Siegfried Kampl im Bundesrat
zu verhindern. John Gudenus
wird nicht angeklagt. ~ Seite 6

Unicredit macht Tempo Die Ita-
liener wollen die HVB rasch er-
werben und haben angeblich
das Pflichtangebot fiir alle BA-
CA-Aktien bereits gestellt.S. 22

Sport ... 13
Wirtschaft & Recht ... ... 18
Kultur ............ 23,24
Kommunikation ........ 25
Wissenschaft .......... 25
TV, Switchlist ......... 26

Szenario
Watchlist, Rétsel, Sudoku . 10
Theater-Programm
Kino-Programm

Kommentar der anderen:

Ruth Wodak =zu Gudenus,
Kampl & Freunschlag . ... 27
BORSE
New York @, 17000  10.446,71 -
Frankfurt (pax, 17,00): 4496,86 —
Wien (ATX, 17.00): 2831,54 +
€ (in US-$.17.00): 1,2285 +
€-Anleiherendite: 2,801 -
Gold, London (muss: 424,85 +

Investment-Fonds S. 20, 21, 22
Borsenkurse auf Seite 19

WETTER

Tagstliber kommt es vereinzelt
zu Regenschauern, im Siiden
sind am Nachmittag auch Ge-
witter moglich. Die Tages-
hochstwerte liegen zwischen

11 und 19 Grad. Seite 8
” | | | | i
91l025200"012029 ‘"”H

Heuer wieder kein Auischwung

Notenbank senkt Konjunkturprognose - Hoheres Defizit als erwartet

Wien - Die O6sterreichische
Wirtschaft wird in diesem Jahr
nicht schneller wachsen als
im Vorjahr. Die Nationalbank
hat ihre Dezember-Prognose
um 0,3 Prozentpunkte deut-
lich zurlickgenommen und er-
wartet nur noch ein Wirt-
schaftswachstum von zwei
Prozent. Die OECD hat ihre
Wachstumserwartung fiir Os-
terreich zuletzt sogar um 0,4
Prozentpunkte auf 1,9 Prozent
reduziert.

Erst fir die kommenden
Jahre 2006 und 2007 wird eine
leichte Konjunkturerholung
auf Wachstumsraten von je-
weils 2,2 Prozent prognosti-
ziert. Eine sich langsam bele-
bende Konsumnachfrage soll
dabei sinkende Zuwachsraten
im Export kompensieren hel-
fen.

Betriibliches enthédlt die
neue Nationalbank-Prognose
fiir Finanzminister Karl-Heinz
Grasser. Wie auch das Wirt-
schaftsforschungsinstitut (Wi-
fo) schitzt die Nationalbank,
dass das Budgetdefizit im Jahr
2007 bei 1,3 Prozent vom Brut-
toinlandsprodukt liegen wird.
Grasser hat fiir 2007 allerdings
ein Defizitziel von 0,8 Prozent
nach Briissel gemeldet und fiir
2008 ein Nulldefizit ohne neu-
es Sparpaket versprochen. Um
dieses Ziel zu erreichen,
miisste demnach in einem
Jahr ein Volumen von rund
drei Milliarden Euro einge-
spart werden, sagte Wifo-Ex-
perte Markus Marterbauer
zum STANDARD.

Anders als das Wifo glaubt
die Nationalbank an ein leich-
tes Absinken der Arbeitslo-

4. Juni 2005: Erste kirchli-
che Trauung in Osterreich,
vielleicht sogar in Europa,
bei der die Braut ein bauch-
freies Kleid trug. Da sich die
jung vermihlte Eva Gla-
wischnig das in jeder Hin-
sicht leisten kann und als
Vizechefin  der
Griinen sogar eine
Art Vorbildfunk-
tion hat, konnte es
sich im Sinne ei-
nes Mega-Trendsetting aus-
wirken. Weniger in der Mo-
de an sich, weil nabelfrei
ohnehin schon allgegenwér-
tig ist, aber doch im Bereich
kirchlicher Eheschliefiun-
gen, wobei diesmal die
evangelische Kirche die Rol-
le des Vorreiters iibernahm.
Der alte Sauertopf Paulus
sagt zwar im Korintherbrief:
,Eine Frau aber, die betet

Bauchfrei

RAU

oder prophetisch redet mit
unbedecktem Haupt, die
schidndet ihr Haupt.“) Aber
um das Haupt ging es eben
nicht. Der Brautigam war
iibrigens komplett bedeckt,
und zwar mit einer Art Don-
Corleone-Special ca. 1930

(weiler  Anzug
mit schwarzen
Streifen). Natiir-

lich konzentriert
sich jetzt das In-
teresse auf den weiteren po-
litisch-modischen Weg von
Frau Glawischnig. Diirfen
wir kiinftig auf bauchfrei im
Pressefoyer nach dem Mi-
nisterrat hoffen? Oder bei
der Angelobung durch den
Bundesprisidenten? Reiz-
voll wédre es. Dazu hitte
schon Klestil mit Sicherheit
keine saure Miene machen
miissen.

senquote. Heuer werde die
Arbeitslosigkeit zwar auf dem
Niveau des Vorjahres verhar-
ren, bis 2007 aber von 4,5 auf
4,3 Prozent sinken. (red)

Seite 15, Kommentar Seite 28

tische Regierung versuchen,
Danemark und Portugal davon
zu berzeugen, ebenfalls ihre
Referenden auszusetzen.
Scharfe Kritik kam von EU-
Auflenkommissarin ~ Benita
Ferrero-Waldner: ,Wir sollen
jetzt wirklich nicht einseitig
Meinungen &uflern, sondern
diese kollektive Analyse und

Griss um die
hopsende Jugend

Zwei
Veranstaltergruppen
geben sich derzeit ein
hartes Match um das
Geschiift mit grofien
Openair-Festivals in
Osterreich.
Seite 16

Mehr als 50 Tote in Nepal

Voll besetzter Bus fihrt auf Landmine

Kathmandu - Bei der Explo-
sion einer Landmine in Nepal
sind moéglicherweise mehr als
50 Passagiere eines voll be-
setzten Busses getotet worden.
Die Regierung machte die
maoistischen Rebellen in dem
Himalayastaat fiir den An-
schlag verantwortlich. Es wére
die blutigste Tat gegen Zivilis-
ten seit Ausbruch des Kon-
flikts vor neun Jahren.

Der Vorfall ereignete sich

am Montag im Bezirk Chitwan
im Stiden des Landes, rund
180 Kilometer entfernt von der
Hauptstadt Kathmandu. Nach
Darstellung der Armee hétten
die Rebellen von einem Baum
aus den heranfahrenden Li-
nienbus beobachtet und dann
die Mine per Fernsteuerung
geziindet. Die Maoisten in Ne-
pal fithren seit 1996 einen be-
waffneten Kampf zum Sturz
des Konigs. (red) Seite 4

Diskussion abwarten. Denn
wir sind 25 am Tisch, und ich
glaube nicht, dass es gut ist,
wenn sich die Dinge mit einer
AuBerung dndern.“ Die Kon-
sequenzen seien derzeit noch
nicht absehbar. Die Regie-
rungschefs miissten iiberle-
gen, wie sie zwei negative Vo-
ten und zehn positive Ent-
scheidungen zur EU-Verfas-
sung verbinden kénnen. EU-
Kommissionschef José Manu-
el Barroso rief dazu auf, auf
einseitige Schritte zu verzich-
ten, die ,negative Auswirkun-
gen” haben kénnten. (red)
Schweiz-Referendum
weitere Berichte Seite 3
Kommentare Seite 28

Babytragodie:
Kinder waren
lebensféhig

Graz - Zumindest zwei der vier
Sduglinge, die in Graz nach
der Geburt getétet wurden,
waren lebensfdhig. Das hat die
Obduktion der in der Vorwo-
che entdeckten Kinderleichen
ergeben. Die 32-jdhrige Mutter
ist in den Verhoren ,sehr ko-
operativ und gespréachig, sie
ist froh, mit jemandem reden
zu koénnen“, sagt Kripochef
Anton Lehr. Aber eben nicht
iiber alles: Sie wisse zwar ge-
nau Bescheid iiber die Farbe
der Eimer, in die sie die Babys
gelegt habe, nichts aber iiber
die Zeit zwischen Geburt und
,Entsorgung®. ,Ich hab da ei-
nen Filmriss“, beteuert die
Frau. Sie wisse nicht, ob sich
die Babys nach der Geburt be-
wegt oder geschrien hitten,
sagt Lehr im StaNDARD-Ge-
spriach. Unbemerkt bleibende
Schwangerschaften  iiberra-
schen Fachleute hingegen
nicht. (red) THEMA Seite 2

Geloschte Schriiten als Blickiang

,Delete!” von Steinbrenner/Dempf in der Neubaugasse von Wien

Wien - Auf einem 200 Meter
langen Teilstiick der Neubau-
gasse, einer der bekanntesten
Einkaufsstralen Wiens, gibt
es seit Montag kein Logo und
keine Werbung mehr: Die
Kinstler Christoph Steinbren-

ner und Rainer Dempf haben,
wie im Album am Samstag dar-
gestellt, im Zuge ihres Projekts
Delete! samtliche kommerziel-
len Schilder mit gelben Stoff-
bahnen verdeckt. Die Aktion,
von der Wirtschaftskammer

D W =L Rl
Die Entschriftung

des offentlichen Raumes: gelbe Flidchen statt Werbeschriftziige.

gesponsert, lauft zwei Wo-
chen. Man wolle ,eine Be-
standsaufnahme des Werbe-
ausmafes im offentlichen
Raum machen, so Steinbren-
ner. ,Es geht uns ums Markie-
ren, nicht ums Loschen. (red)

GZ:02Z2030924T - P.b.b. Verlagspostamt 1010 Wien - Nr. 4990 - Adresse: 1010 Wien, Herrengasse 19-21 - Abo-Service Tel. 0810 20 30 40 - http://DErRSTANDARDdigital.at - D€2,20/B €2,60/sfr 2,50/ HUF 390/SK 80/KC 60
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DELETE

Wer 1n den kommenden zweil Wochen von
der Mariahilfer Strafie in die Neubaugasse schaut,
wird Gelb sehen - aber keine Werbung.
Alle Aufschriften, Reklameschilder, Piktogramme,
Firmennamen und Logos sind zugeklebt.
Also geloscht.

yDelete!* 1st eine Installation von Christoph
Steinbrener und Rainer Dempf. Die beiden
Initiatoren sprechen mit Claus Philipp, Anne Katrin
Fefller und Christian Reder tiber das L.oschen und
die Sichtbarmachung, die Ubermacht von Logos und
Schriftsignalen in der Stadt sowie die Grenzen

zwischen Kunst und Werbung.

STANDARD Warum lischt man eme Strafte?
RAINER DEMPF Es geht uns gar nicht so sehr
ums Loschen, ,,Delete! ist ein griffiger Titel fiir
ein vielschichtges Vorhaben. ,Delete! ist vor
allem ein Statement zur aktuellen Explosion von
Beschriftung und Werbung im 6ffentlichen
Raum.

CHRISTOPH STEINBRENER Wir wollten
gemeinsam etwas mit Schrift machen, und das
Projekt durchlief innerhalb eines halben Jahres
einige Mutationen. Zunichst sollte alles an einer
Fassade Vorgefundene, vom Schaufenster bis
zum Klingelschild, ausformuliert werden. Der
mit € 15 ausgepreiste Hut wire mit ,,Dieser Hut
kostet fiinfzehn Euro“ beschriftet worden. Oder
es wire jeweils ein Haus komplett verschriftet
und ein anderes ,geloscht worden. Letzteres
erschien uns als die stirkere Idee und war auch
beeinflusst von unserer Emporung iiber die
»Rolling Boards¥, die ohne grofiere 6ffentliche
Diskussionen montiert wurden. Zunichst waren
unsere Uberlegungen recht subversiv und gin-
gen in die Richtung, sie abzumontieren oder uns
mit Sprayern zusammenzutun, um sie zZuzusprii-
hen. Aus pragmatischen Griinden haben wir ein
Projeke entwickel, fiir das wir nicht ins Gefing-
nis miissen.

Der Standard
Album
4, Juni 2005

MONTAGE: STEINBRENER/DEMPF

' DOSSIER

B 6 bis 20. Juni 2005

STANDARD Wieso die Neubangasse?
STEINBRENER Da spielten praktische Griinde
mit, weil der Geschiftsstrafenverein dort so
weit organisiert ist, dass man iiberhaupt mit den
Leuten reden kann.
DEMPF Ein formaler Grund war die Enge der
Neubaugasse, wodurch die visuelle Dichte des
Eingriffs stirker zum Tragen kommt und sich
nicht im Raum verliert.
STANDARD Wie konntet thr de Geschiifisnbaber
ttherzengen?
STEINBRENER Wir konnten das Projekt nur
realisieren, weil wir entsprechende ,,Mehrwert“-
Argumente lieferten. Dazu gehort, dass die
Neubaugasse auf eine spektakulire Weise neu
wahrgenommen wird, die Leute neugierig ge-
macht werden, hineingehen und sich véllig neu
orientieren: Der Blick wendet sich auf die
‘Waren. Es ist also nicht so, dass die Geschiifts-
leute nur aus Idealismus oder purer Kunst-
freundlichkeit heraus mitmachen.
CHRISTIAN REDER Ist es euch auch wichtig,
den lokalen Bewohner zu verbliiffen? Der findet
seine Stammgeschifte ohnedies blind, braucht
die Aufschriften kaum. Fremde konnten ver-
wirrter reagieren.

FORTSETZUNG AUF SEITE 2



MONTAGE: STEINBRENER/DEMPF

... Reder: Mich interessiert, diese strengen und vordergriindigen Einteilungen der Genres
immer wieder zu unterlaufen und zu negieren ...

DOSSIER -2

FORTSETZUNG VON SEITE 1

STEINBRENER Es ging darum auszuloten, was
»otadt“ ausmacht. Und Stadt ist Schrift. Die
Orientierung in der Stadt lduft tiber Logo, Bild,
Schrift und deren Wechselwirkungen. Das
Nordsee-Logo ist zum Beispiel ein Fisch und
wenn das fehlt, muss man erst wieder schauen,
was dort eigentlich angeboten wird. Selbst nach
der langen eigenen Beschiftigung damit bin ich
mir nicht sicher, ob ich nach dem Zukleben aller
kommerziellen Zeichen genau weifl, wo wel-
ches Geschift ist. Ich bin gespannt, ob das nicht
auch Einheimische total irritiert.

STANDARD Iz Delete! also eme subversive Aktion
oder doch eher das ,ultimatrve Werbeprojekt*, wie es
em Werber nenni?

DEMPF Die Werbung hat sich Methoden der
Kunst angeeignet, wir drehen jetzt den Spieff
um und bedienen uns Methoden der Werbung.
STEINBRENER Ja, es ist eine Art Trojanisches
Pferd, insofern durchaus subversiv.

STANDARD Wi grenzt sich das kiinstlerische
Progekt von WerbemafSnahmen ab?
STEINBRENER Wir bewerben ja nichts, son-
dern wir markieren die konsumistischen Zei-
chen im offentlichen Raum.

STANDARD Wie sieht es mit der Gefabr aus, sich
als Kiinstler von Werbung und Wirtschaft verem-
nabmen zu lassen?

STEINBRENER Heikel wird es dort, wo Spon-
soren beginnen anzufragen, ob nicht die mono-
chrome Verklebung der Werbeschilder in den
Farben ihres Unternehmens gemacht werden
konnte. Und es war fast ein Ding der Unmdog-
lichkeit eine Farbe zu finden, die nicht sofort mit
einem Unternehmen assoziiert wird.
STANDARD Wieso nicht neutrales WeyfS oder
Schwarz?

DEMPF Wir wollten markieren und nicht retu-
schieren.

STANDARD Welche Assoziationen hat Christian
Reder, als am Lebrsiubl fiir Kunst und Wissens-
transfer Lebrender, mit dem Problem der Trennung
von Kunst und Werbung?

REDER Mich interessiert, diese strengen und
vordergriindigen Einteilungen der Genres
immer wieder zu unterlaufen und zu negieren.
Am Projeke gefillt mir die Haltung, Kunst nicht
als Gefingnis anzusehen und neue Felder, auch
mit subtileren Methoden zu erschliefien. Die
Entscheidung, ob es einmal in irgendeinem Ar-
chiv als Kunst auftaucht, verschiebt sich auf spi-
ter.

STEINBRENER Der Vorbereitungsprozess war
ein essenzieller Teil unserer kiinstlerischen Ar-
beit. Delete! ist ein Experiment, das den derzei-
tigen Status aufzeigt und alternative Moglichkei-
ten bewusst ausspart. Es geht um die Anregung
eines Diskurses, bei dem auch die Passanten zu
einem eigenen Fazit kommen konnen.
STANDARD Wie sind die Erfabrungen emes Gra-
[ikers mat Sichtbarmachung und Verdeckung?
DEMPF Es ist mein tiglich Brot, Informationen
sichtbar zu machen. Die besten Mittel dazu sind
Reduktion und die Erzeugung von Kontrasten.
Beim Projekt werden diese Methoden zu Ende
gedacht.

REDER Von den eliminierten Aufschriften
springen meine Gedanken sofort zu den ange-

«‘fetzt dreben wir den Spiefs um»

raumten Gehsteigen, den zugestellten Plitzen -
gerade in Wien.

DEMPF Die Ideen und Gedanken hinter De-
lete! machen ja nicht bei der Beschriftung Halt,
es geht durchaus auch um Stadtméblierung. Es
ist unsere Intention, dass die Leute weiterden-
ken und sich fragen, warum Freiflichen nur dort
entstehen, wo Stadt fiir Autofahrer umgestaltet
wird.

STEINBRENER Wir sind auch nicht die Erfin-
der dieser Idee - es gibt genug formal vergleich-
bare kiinstlerische Projekte als Montagen und
Collagen mit dhnlichen Anliegen - aber uns
ging es darum, tatsichlich eine Rauminstallation
zu bauen, die aus dem Galerieraum in den 6f-
fentlichen Raum fiihrt, und sich dort vehement
visuell einzumischen.

REDER Ahnelt der Eingriff in seiner zeitlichen

"

>

Cartier {
|

Begrenztheit einer Theaterauffiihrung?
STEINBRENER Delete! ist von seiner Metho-
dik durchaus vergleichbar mit einer Regiearbeit.
Auch die lange Vorbereitungszeit bis zur ,Auf-
fiihrung* hat etwas von einer Inszenierung. Das
»Making of* wird mithilfe einer Publikation
pverewigt.

REDER Spiclen die Zeichenerfahrungen ande-
rer Regionen fiir euch eine Rolle? Gerade in
Osteuropa - lange fast werbefrei - wird die ex-
pansive Mediatisierung von Stadt besonders
deutlich.

DEMPF Wien war und ist das Mekka des Ostli-
chen Konsumhungers. Entsprechend hat sich
gerade die Mariahilfer Strafie entwickelt.
STEINBRENER Dagegen kann man feststellen,
dass in ,besseren® urbanen Bereichen und in
reicheren Stidten, wie Ziirich oder Hamburg,

|~

die kommerziellen Zeichen wesentlich dezenter
sind.

STANDARD Seid thr also Nachhilfelebrer m Sa-
chen Werbung?

DEMPF Wir wollen bei ,,Delete! ja nicht die
Grafik- oder Geschmackspolizei spielen, son-
dern eine sehr komplexe Verschilderung auf
einer visuellen und nicht didaktischen Ebene
verstindlich machen.

REDER Glaubt ihr, dass euer Projekt Ge-
schiftsleute auf andere Gedanken bringt? Im-
merhin bekamen sie es mit Leuten zu tun, die
irgend etwas ganz anderes, Sonderbares, Unbe-
stimmbares machen.

STEINBRENER Dass Kunst als Ideensponsor
fiir die Gesellschaft erkannt wird, konnte man
als Erfolg bezeichnen.

STANDARD In welchem Verhiltnis steht De-
lete! zur Umgestaltung des ALBUM, die ihr
vorgenommen habt?

DEMPF Wir treten mit der gleichen Frage ans
ALBUM heran wie an die Neubaugasse:
‘Warum schaut es so aus? Und hier machen wir
dann auch konkrete Gegenvorschlige.
STANDARD Wie kinnte Delete! schettern?
DEMPF Es werden hunderttausende Leute dort
vorbeigehen, und wir haben keine Ahnung, wie
sie reagieren werden. Ein schrecklicher Verdacht
ist, dass die Leute es einfach nur fiir Werbung
halten, weil sie sich gar nichts anderes mehr vor-
stellen konnen. Nach zwei Wochen erwarten sie
sich eine Auflgsung, was das Ganze denn war.
Aber es kommt nix. cee

Christoph Steinbrener ist Kiinstler und
bespielte zuletzt 2003 mit seiner
Wanderausstellung ,Operation Figurini* den
offentlichen (Markt-)Raum.

Rainer Dempf ist Grafiker, Typo- und Lithograf
bei buero8 und u.a. seit 2000 fur die Sujets der
Viennale verantwortlich.

Christian Reder ist Professor fur Kunst- und
Wissenstransfer am Institut fir Medienkunst der
Wiener Universitat fir Angewandte Kunst.

Webtipp: www.steinbrener-dempf.com
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KONRAD PAUL LIESSMANN

DIE IDENTITAT
DER OBERFLACHEN

as wire die Welt ohne Markennamen,
Wohne Werbung, ohne Reklametafeln,

ohne die Schriftziige der Firmen, ohne
Leuchtbuchstaben, ohne Logos? Was ginge ver-
loren, wenn in den Strafienziigen die Ensembles,
an den Hiusern die Fassaden, am Nachthimmel
die Sterne und an den Fufiballkommentatoren
ihre Intelligenz zu beobachten wire? Wire die
‘Welt wirklich drmer, grauer und langweiliger,
wenn nicht von allen Seiten die Bild- und Ton-
botschaften der Unternehmen und Dienstleister
auf uns einprasselten, die aufdringlich um unsere
Aufmerksamkeit buhlen? Stimmt es, dass die
»Marke“ lingst zu einer identtitsstiftenden
Funktion gefunden hat, die allmihlich religiose,
ethnische, sprachliche oder ideologische Identi-
titsangebote obsolet macht? Und kann es als zi-
vilisatorischer Fortschritt gewertet werden, wenn
sich Menschen iiber die Namen der Produkte
definieren, mit denen sie sich umgeben und die
sie konsumieren, anstatt an essenzialistischen
Fiktionen ihrer Existenz festzuhalten?

An der Werbung unserer Tage verbliifft
vorab ihre widerspruchslos hingenommene
Omniprisenz. Man stelle sich vor, der 6ffentli-
che Raum wire in einem dhnlichen Ausmaf} von
politischen Parolen oder religiosen Symbolen
zugepflastert  wie von Werbung. Uberall
Spruchbinder, iiberall Leuchtschriften, iiberall
Embleme, die keine Waren, sondern Heilsange-
bote verkiindeten. Man wiirde dies sogar dann
als unertriiglich empfinden, wenn man den Bot-

schaften vertraute. Schon die alle vier Jahre auf-
tretende Verseuchung der offentlichen Riume
mit Wahlkampfparolen empfinden viele als Zu-
mutung, nicht zuletzt wegen des offensichtlich
verlogenen Charakters dieser Botschaften. Bei
der Werbung ist es anders: Niemand glaubt
ithren Verheiflungen, niemand nimmt sie ernst,
kaum jemand ldsst sich davon wirklich beeinflus-
sen, aber wir lassen uns an allen Ecken und
Enden damit den Blick verstellen. Das kann nur
funktionieren, weil die phantasievollen Verspre-
chungen, mit denen gelockt, und die schonen
Dinge, fiir die geworben wird, kaum noch eine
Bedeutung haben. Die Werbung fungiert als
Aufmerksamkeitsakkumulator, deren Informati-
onswert darin besteht, dass Aufmerksamkeitsak-
kumulation signalisiert wird. Sie will ausschlief3-
lich, dass wir die Blickrichtung dndern. Gekauft
wird dann ohnehin etwas anderes.

‘Was aber sehen wir, wenn wir die Blickrich-
tung dndern? Das Logo einer Marke, den
Schriftzug einer Firma, das einprigsame Kiirzel
eines Unternehmens. Rein optisch vollzieht sich
gegenwirtig eine bisher nicht gekannte Beset-
zung des offentlichen Raumes mit den Signatu-
ren unternehmerischer Prisenz. Die Produzen-
ten und Anbieter von Waren treten in dieser
Weise als die wahren Besitzer der Fassaden,
Winde, Luftriume, Strafenziige, Plitze, der
Fernsehprogramme, Zeitschriften, Theaterauf-
fihrungen, Sportveranstaltungen, der Internet-
seiten und Mailboxen auf. Ohne dass die Eigen-

tumsverhiltnisse angetastet wiirden, findet eine
Enteignung im grofien Stil statt: Wohin immer
man blickt - ein Logo hat schon seine Anwart-
schaft auf den symbolischen Besitz des Blickfel-
des angemeldet. Streitig machen kann ihm die-
sen Besitz nur ein anderes Logo.

Der Kampf um die Marke hat mittlerweile
eine paradoxe Struktur angenommen. Im Zeital-
ter der perfekten Reproduktionstechniken funk-
tionieren anonyme Nachahmungen lingst so gut
wie die Originale, lassen sich fast alle Bediirfnisse
durch unbeworbene Produkte befriedigen. Auch
die gefilschte Rolex zeigt die Zeit einigermafien
korrekt an, und ein namenloses Waschmittel rei-
nigt auch nicht schlechter als eines mit einer in-
fantilen Bezeichnung. Dass man auf die Marke
achten soll, wie die Werbung fiir Markenartikel
fordert, widerstrebt der inneren Logik der auto-
matisierten Fertigungsprozesse, die fiir Beson-
derheiten keinen Platz lassen. Zu retten ist die
Priferenz der Marke lingst nicht mehr durch die
besondere Qualitit des zugrundeliegenden Pro-
dukts, sondern allein durch die Aura des Marken-
namens selbst, der einen Unterschied markieren
soll, wo kein Unterschied existiert. Die Bedeu-
tung eines Logos, des graphischen Kiirzels,
durch das eine Marke reprisentiert wird, resul-
dert dann auch aus dieser Aufgabe: Es soll ein
Nimbus erzeugt werden dort, wo dem nichts zu-
grunde liegt als ein haltloser Wille zum Nimbus.
Die Idendtit, die eine Marke signalisiert, ist so
stets eine leere Identitit.

Keine Identitit hilt sich auf Dauer allerdings
als das reine Nichts durch. Um diese Leere zu
fiilllen, saugen sich die Marken in vorhandene
auratische Konstellationen ein, zehren von
ihnen und zahlen dafiir einen mehr oder weni-
ger angemessenen Preis. Jede Form von Sport-
und Kultursponsoring funktoniert nach diesem
Prinzip. Ob es Fufiballvereine oder Ausstellun-
gen, Theaterauffiihrungen oder Symposien
sind: die Firmenlogos sind uniibersehbar gewor-
den und wiegen die Veranstalter in dem triigeri-
schen Traum, dass sie interessante Partner fiir
die Wirtschaft seien. Allmihlich wird alles und
jeder zu einem Werbetriger. Die Angst, dass
sich hinter den uniibersehbar gewordenen Em-
blemen der Firmen der direkte Zugriff auf die
damit finanzierte sportliche, wissenschaftliche
oder kiinstlerische Aktvitit verbirgt, ist ibrigens
nahezu unbegriindet. Kaum eine Marketingab-
teilung versteht etwas von dem, was sie gerade
unterstiitzt: weder vom Fufiball noch von der
Kultur. Prekir allein ist der damit verbundene
Bewusstseinswandel der Protagonisten. Der
subalterne Subventionsbittsteller aus den Zeiten
des Obrigkeitsstaates verwandelt sich in den
nicht weniger erbirmlichen habituellen Werbe-
triiger der privatisierten Offentlichkeit.

Werbetriger zu sein, war einmal Sache der
Armsten der Armen. Wer keine Arbeit und kein
Einkommen hatte, konnte sich, wenn er Gliick
hatte, Werbetafeln umschnallen und als Sand-
wichmann an belebten Plitzen auf ein Produkt
aufmerksam machen, das ihn auf diese Art ge-
rade noch vor dem Schlimmsten bewahrte.
Mittlerweile sind es die Zelebrititen, die sich
die realen oder imaginiren Plakate umschnallen
und als begehrte Werbetriger fungieren. Natiir-
lich: an Licherlichkeit sind die mit Logos zuge-
pflasterten Menschenkérper kaum mehr zu
iberbieten - und dennoch: auch hier wollen die
bedeutungslosen Produkte an der Aura von
Menschen mitnaschen, die es aufierhalb der
‘Werbung angeblich zu etwas gebracht haben.
Aber diese Behauptung ist in der Regel Teil
einer Werbestrategie. Die Prominenz, die in
den Medien als Werbetriger fungieren soll,
wird zunehmend von der Werbewirtschaft
selbst erfunden.

Schaffen Marken also Identititen oder zeh-
ren sie von diesen? Sowohl als auch. Dort, wo
sich die Marken in vorhandene Identitidtsmuster
einklinken und ein Automobil zum Beispiel zu
einem echten Franzosen mudert, verflissigen
sie damit auch die traditionellen Zuschreibun-
gen, ironisieren sie und bestitigen doch deren
Kraft im Zeitalter ihrer Auflésung. Dort aber,
wo die Marken neue Bindungen vorschlagen
und Menschen in ihrem Namen versammeln,
synchronisieren sie den Stand der Okonomie
mit den Formationen des Bewusstseins. Mit den
von Logos besetzten Blickfeldern wird das Den-
ken selbst affiziert. Im Kampf um Marken und
Logos, bei der Werbung und ihren Trigern
geht es um die Neuordnung der symbolischen
Welten nach den Gesetzen eines imaginidren
Marktes jenseits der realen Okonomie. Nicht
mehr der Kampf um Produkte und ihre Absatz-
mirkte, sondern der Kampf um die Codierung
der symbolischen Ordnungen nach den Sche-
matismen des Marktes dirigiert die Werbefeld-
ziige der selbsternannten Kreativen.

Das menschliche Wesen, schrieb ein
deutsch-jiidischer Philosoph in seinem Briisseler
Exil, ist das Ensemble der gesellschaftlichen
Verhiltnisse. In einer kapitalistischen Gesell-
schaft wire es ein Unding zu glauben, dass die
Menschen anders denken, fithlen oder handeln
konnten als im Rahmen jener Ordnungen, die
sich an den Bewegungsgesetzen des Kapitals
orientieren. Dass das Sein das Bewusstsein be-
stmmt, wie dieser Philosoph formulierte, wird
selten so deutlich wie in jenen Verhexungen des
Verstandes, die den Menschen suggerieren, dass
alles im Leben nach Angebot und Nachfrage,
Gewinn und Verlust, Konkurrenz und Wettbe-
werb funktioniert. Das mit falscher Bedeutsam-
keit aufgeladene Firmenlogo und der mit einer
geborgten Aura aufgeblasene Markenname sind
nur der deutlichste Hinweis darauf, dass die Zu-
schiittung der offentlichen Rdume mit den Wer-
bebotschaften privater Unternehmen Ausdruck
eines Mentalititswandels ist, der als Selbstkolo-
nisierung der Individuen zu begreifen wire. Die
im Rahmen eines kiinstlerischen Projekts voll-
zogene ironische Destrukton der offentlichen
‘Werberdume konnte so auch als ein kleiner
Schritt zur Gewinnung einer wenn nicht wider-
stindigen, so doch reflexionsfihigen Aufmerk-
samkeit gedeutet werden. soe
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Im konsumistischen Labyrinth

ERNST STROUHAL

mifigt moralische Warnung zu Konsumis-
mus und Kunst, zureichend abstrakt und ein
wenig erbaulich. Aber ach, es mag nicht gelin-
gen. Die Erinnerung schiebt sich dazwischen, an
den Ort der Kindheit, der fiir uns das Fernsehen
war. In dieser Fernsehkindheit, in der wir zu an-

E igentlich war ein Traktat abverlangt, eine ge-

stindigen Konsumenten erzogen wurden, gab
es zwar weder Fernbedienung noch Kabelan-
schluss, aber es gab ein paar Dinge, die es heute
nicht mehr gibt. Es gab etwa die Sendepause. Das
war jenes Insert, das den Bildschirm ausfiillte,
wenn gerade nichts zu senden war. Nichts be-
wegte sich, nichts war zu horen, eben nur die
sprichwortlich gewordene Sendepause. Und es
gab den Sendeschluss: Die rot-weifi-rote Fahne,
die Bundeshymne und dann das weifle Rau-
schen, das man, da gespenstisch informations-
arm, ganz schnell wegschalte und schlafen ging.
Heute erscheint im Ubrigen eine bizarr geklei-
dete idltere Dame am Bildschirm und briillt die
armen Kinder an, dass sie endlich anrufen sollen.
‘Wir hatten noch Hinsel und Gretel.

Und es gab - wer erinnert sich? - die Sen-
dung Christ in der Zeit. Am Sonntag um 20.10
zwischen Sport und Hauptabendprogramm.
‘Wer damals in einem Gemeindbau wohnte und
rasch auf den Balkon ging, konnte ein seltsames
Phinomen an der gegeniiberliegenden Fassade
beobachten: Kaum hatte der christliche Werbe-
block begonnen, erhellte aller Orten Licht nicht
die Seelen sondern die kleinen Toilettenfenster.
Der plétzliche Anstieg des Wasserverbrauchs
miisste messbar gewesen sein, die urologischen
Spitfolgen, als die Sendung unverantwortlicher
Weise aus dem Programm genommen wurde,
sind kaum auszudenken.

Heute sind solche kleinen Ausstiege, Sende-
pausen und Sendeenden nur noch vage Erinne-
rungen an eine weit entfernte Galaxie des un-
terentwickelten Konsumismus. Der gegenwir-
tige Fluss der Bilder kennt weder Anfang, noch
Pause noch Ende. Lichgahre weit entfernt er-
scheint auch die Kritik der damaligen Zeit: Als
Adorno und Horkheimer ,unaufhaltsame Re-
gression“ konstatierten, als Giinther Anders
eine ,,Dingpsychologie” des Warenfetischismus
einforderte und Pier Paolo Pasolini vor der
nZerstorung der Kultur des Einzelnen durch die
Konsumgesellschaft* warnte. Die Kritik ist aktu-
eller denn je, doch wird sie heute vielleicht ein
wenig differenzierter und vor allem ohne die
Gewissheit einer Alternative formuliert. Die
Consumer Policy der Gegenwart hat den Kon-
sum als politische Agenda und Kampfzone ent-
deckt. Ob man Fair Trade unterstiitzen soll, ob
man zu H & M geht oder ob man sich der fort-
schreitenden Angleichung und Beschleunigung
von Produktions- und Konsumtionszyklen ent-
ziehen kann, sind Themen, die nicht mehr nur

in  Soziologieseminaren interessieren. Wie

dumm oder intelligent man konsumiert, ob und
wie sich durch die Art des Konsumierens sogar
Mitbestimmung und Solidaritit erzeugen liefie,
sind die zentralen politische Fragen der jlinge-
ren Generation. Uber sie wird heifler gestritten
als tiber die Entfremdung in der Arbeitswelt.

Verindert haben sich auch die Strategien der
Kiinstler. Thr Spiel mit der bunten Leere der
‘Warenwelt ist seit Warhol und Rauschenberg
ambivalent. Die eine Ware wird durch die an-
dere, dsthetische Ware ersetzt und stets bleibt
fraglich, ob deren Charakter tatsichlich der bes-
sere ist. Die Kommentare schwanken heute zwi-
schen ironischer Bestandsaufnahme und skept-
schem Ikonoklasmus. Der Bogen reicht von An-
dreas Gurskys kalten Bildern der Konsumtem-
pel der Gegenwart, {iber Harun Farockis Doku-
mentation der gefingnisihnlichen Videotiber-
wachung in einem Shoppingcenter bis hin zu
den Performances von Svetlana Heger oder
Matthieu Laurette, die auf unterschiedliche
‘Weise das Leben im und jenseits des Konsumis-
mus als Einschrift im eigenen Korper zeigen.
Der pikturale Dschungel, den der Konsumismus
der Gegenwart erzeugt und in dem die Gren-
zen zwischen Bild und Text verschwimmen, war
Thema der Open Studies von Ralf Peters Ende
der 90-er Jahre. In digital bearbeiteten Fotogra-
fien entschriftete Peters bekannte Firmenlogos
und zeigte, wie erstaunlich hoch der Wiederer-
kennungswert eines Produkts durch die pure
Form des Schriftzuges ist, auch wenn die Schrift
selbst darin ausgeloscht ist. Den umgekehrten
‘Weg ging ab 2002 Christian Rupp. Der Wiener
Kiinstler entnahm aus Schriftlogos einzelne
Buchstaben und erzeugte schreckhaft bunte, nur
scheinbar harmlose Alphabete. Die in unser Ge-
dichtnis eingebrannten Schriften druckte Rupp
auf T-Shirts, Transparente und sogar Kinder-
zimmertapeten. Auch die Kleinsten sollen ja
rechtzeitig auf die Welt vorbereitet werden, die
sie mit offenen Armen erwartet, wenn sie ihr
erstes Taschengeld bekommen haben.

Ein anderer Weg besteht im Reduzieren, im
Verhingen, im Loéschen und Verschwinden-las-
sen der Zeichen. Dass der ikonoklastische Zau-
bertrick der Kunst in sich widerspriichlich ist,
indem im Vorgang des Verschwindens wieder
Zeichen (tiber das Verschwinden) und Skulptu-
ren produziert werden, ist klar. Das konsumisti-
sche Labyrinth hat keine Ausginge sondern nur
Tiren zum jeweils nichsten Raum. Aber man
kann den Widerspruch produktiv machen und
man kann als Betrachter genau hinsehen. Bei der
temporiren Verhingungen der Schilder in der
Wiener Neubaugasse im Projekt ,Delete!®
scheinen die Werbebotschaften durch die gel-
ben Stoffmarkisen der Kiinstler hindurch - wie
ein Palimpsest oder eine allgegenwirtige Ge-
heimschrift der Stadt. Paradoxer Weise bemerkt
man sie erst, wenn sie fast unsichtbar ist. ooe

ur urbanen
konomie der
ufmerksamkeit

Georg Franck iiber die Funktion der stidtischen

Infrastruktur als Werbetriger, iiber die Okonomisierung

der Kultur und die zunehmende Mediatisierung des
Stadtraums. Em Gesprich mit Christa Kamleithner

und Udo Hiberiln.

STANDARD Architektur und stidiische Infra-
strukturen haben immer schon der Reprisentation
gedient, der Darstellung threr AufiraggeberInnen,
threr BewobnerInnen. Ihre Funkiion als Werbeird-
ger 15t damit nicht nen. Auch der offentliche Raum
der Stadt war mmmer schon Biihne, Ort des Sebens
und Gesehen-Werdens. Diese Funlkiton hat jedoch
eine Verinderung erfabren, ihre Okonomie — der
Tausch der Blicke und der Aufmerksambkert — har
ihren MafSstab verindert. In Ihrem Buch Okonomie
der Aufmerksambkert serzen Ste bereits die Entste-
bung der Stadr selbst, d. h. die Verdichtung von
Menschen und Giitern, an den Beginn der Entste-
hung von Kapiralmérkren der Aufmerksambert”.
Wie lisst sich dieser Wechsel der , Wartschafisform*
- in Anlebnung an die materielle Okonomie - be-
schrethen?

GEORG FRANCK Klar, Architektur und Stadt-
rdaume waren auch schon immer Medien der
Selbstdarstellung und Reprisentation. Eine Re-
sidenzstadt ist eine, die zunichst einmal der
Verherrlichung des Herrscherhauses dient. Die
Kathedralen sind nicht nur Stitten religidser
Verehrung, sondern auch Manifestationen kirch-
licher Macht. Wenn der Stadtraum nun verstirke
wieder als Bithne inszenierter Selbstdarstellung
in Anspruch genommen wird, dann muss dies
nicht heiffen, dass die Architektur blof) lauter
und spektakulirer wird. Die Selbstdarstellung ist
auch geeignet, Dinge von Rang entstehen zu
lassen. Nicht einmal die Werbung ist von vorn-
herein etwas nur Minderes. Es gibt hinreifiende
‘Werbung, und Werbung kann ein ausgezeich-
netes Mittel der Stadtgestaltung sein. Die
Leuchtreklame, zum Beispiel, ist aus den Stadt-
rdumen, die wir als typisch metropolitan empfin-
den, nicht wegzudenken. Man kann Werbeland-
schaften durchaus zu dem Zweck der Entste-
hung interessanter Stadtriume wuchern lassen.
Das Problem mit der Transformation der Stadt
in einen Werbetriiger ist, dass der oOffentliche
Erlebnisraum dem Zugriff privater Geschiftsin-
teressen ausgeliefert wird. Der Raum, der ei-
gentlich allen gehort, wird in bestmmter Hin-
sicht privatisiert. Diese Privatsierung bedeutet,
dass die Werbenden das Recht erhalten, von
denen, die den Stadtraum erleben, einen Obolus
an Aufmerksamkeit einzufordern. Ein solcher
‘Wegzoll war unbedeutend, solange sich die
‘Werbung darauf beschriinkte, auf die Nutzung
der anliegenden Bebauung aufmerksam zu ma-
chen. Diese Zeiten sind vorbei. Die Okkupation
des Stadtraums, die wir gegenwirtig erleben, ist
eine Invasion von Marken. Marken werden nach
dem Muster prominenter Personlichkeiten auf-
gebaut. Sie werden nicht nur tiberall, sondern in
einem Maf} bekannt gemacht, dass alle wissen,
dass sie allen bekannt sind. Eine Marke ist dann
durchgesetzt, wenn ihre Bekanntheit vorausge-
setzt werden kann, und wenn der Sachverhalt
Beachtung findet, dass sie allen bekannt ist. Fiir
diesen Aufbau von Marken stehen inzwischen
hoch entwickelte Technologien und eigene
Mirkte zur Verfiigung. Die Technologien sind
die in den Massenmedien, in der Kulturindustrie
und in der Werbung selber entwickelten Tech-
nologien der Attraktion. Es sind Technologien,
die es moglich machen, mit kalkulierbarem Auf-
wand und Ertrag Aufmerksamkeit in Massen an-
zuziehen. Die Mirkte, die der Aufbau von Mar-

ken in Anspruch nimmt, sind die angesproche-
nen Kapitalmirkte der Aufmerksamkeit. Als Ka-
pitalmirkte der Aufmerksamkeit fungieren die
Medien, die in der Lage sind, Kredite an garan-
derter Aufmerksamkeit zu vergeben. Paradebei-
spiel eines solchen Kreditmarkts ist das Fernse-
hen. Wer im Fernsehen auftritt, erhilt einen
Vorschuss an sicher zu erwartender Aufmerk-
samkeit. Zugleich wird ihre oder seine Zugkraft
durch Messung der Einschaltquote ermittelt.
Nur wer verspricht, die Einkiinfte des Mediums
selber an Aufmerksamkeit zu mehren, darf darin
auftreten. Das Medium verdient wie eine Bank
am Attraktionsgeschift mit. Die Medien - und
allen voran das Fernsehen - finanzieren sich
durch den Verkauf ihrer Attraktionsleistung an
die Werbung. Wenn die Stadt zum Werbetri-
ger wird, dann heifit das, dass sie zu einem Me-
dium wie dem Fernsechen mutiert. Die Auf-
merksamkeit, die die BenutzerInnen und Be-
trachterlnnen des Stadtraums auszugeben
haben, wird systematisch abgesaugt. Vor diesem
Hintergrund ist es nicht mehr so harmlos, wenn
Technologien auf den Markt kommen, die die
Aufienhiillen von Gebiuden als dynamisch be-
spielbare Medienwinde ausbilden und den Ef-
fekt von Leuchtreklamen durch einfache Anstri-
che herstellen lassen.

STANDARD Wurde Architektur iiblicherweise 1m
Daalog von Auftraggeberln und ArchiteletIn entwi-
ckelt, ist nun eine breitere Offentlichkert eingebunden
— zumindest, wenn medial erfolgreiche Archirekinr
produziert werden soll. Architekiur wird damit
mebr zum ,offentlichen Gui*, als se des je war. Al-
lerdings in welchem Sinn? Welche Offentlichkeiten
liegen da 1m Wettstreir? Und wer zieht daber den
kitrzeren?

GEORG FRANCK Die Architektur ist, auch
wenn das Bauwerk in privatem Eigentum ist, ein
offentliches Gut, sobald sie eine Rolle im Stadt-
raum spielt. Je dichter die Bebauung, um so 6f-
fentlicher die Architektur. Deshalb war das
Bauen in Stidten noch nie eine reine Privatan-
gelegenheit. Die Architektur wirke hier immer
auf eine Umgebung zuriick, betrifft also nie nur
thre unmittelbaren BenutzerInnen,
immer auch AnliegerInnen und PassantInnen.
Dieser Kreis der Mitbetroffenen lisst sich belie-
big ausdehnen, wenn die Architektur zum Pu-
blikumsmagneten hergerichtet und in Publikati-

sondern

onsmedien herumgereicht wird. Diese erwei-
terte Offentlichkeit kann zu verschiedenen
Zwecken angesprochen werden. Sie kann ange-
sprochen werden, um den Ort bekannt zu ma-
chen und das Image im Sinn der BewohnerIn-
nen und BenutzerInnen zu férdern. Sie kann
aber auch tiber die Kopfe der niichst Betroffe-
nen hinweg angesprochen werden. Wo die Ar-
chitektur sich in den Dienst der Werbung stellt
oder wo der Unterschied zwischen der Archi-
tektur und der Werbung verschwimmt, da hat
die Beteiligung der Offentlichkeit nichts mehr
mit Partizipation der Betroffenen zu tun. Im
Gegentelil, hier wird der 6ffentliche Charakter
der Architektur fiir private Zwecke umfunktio-
niert. Die Offentlichkeit, um deren Beteiligung
es in der partizipatorischen Stadtplanung geht,
wird hier mit einiger Sicherheit den kiirzeren
ziehen.

STANDARD Nicht nur private hrvestorlimen ent-
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Jentliche Hand: welche Konsequenzen hat dies fiir
die Stadiplanung?

GEORG FRANCK Der Kulturbetrieb war
immer schon eine Okonomie. Nur wurde das
nicht so recht deutlich, solange man Okonomie
mit dem System der Geldzahlungen gleichge-
setzt hat. Diese Gleichsetzung iibersieht aber,
dass Geld nicht das einzige Zahlungsmittel ist,
und dass es Informationsmirkte gibt, auf denen
Information direkt gegen Aufmerksamkeit ge-
tauscht wird. Die traditionelle Form des Kultur-
betriebs - und {ibrigens auch des Wissen-
schaftsbetriebs - ist diese Art Markt. Und es ist
diese Art Marke, die inzwischen ungeheuer Kar-
riere gemacht hat. Das Internet, das private
Fernsehen, die Free Software Szene sind
Mirkte, auf denen Information nicht - jedenfalls
nicht zunichst - gegen Geld, sondern Aufmerk-
samkeit getauscht wird. Sie sind die neuen
Mirkte der Wissens- und Informationsgesell-
schaft. Das Geld spielt zwar trivialerweise eine
Rolle, das unmittelbare Geschiftsziel ist aber die
Maximierung der eingenommenen Aufmerk-
samkeit. Die Stadtplanung beginnt erst ganz
langsam, sich auf diesen 6konomischen Wandel
einzustellen. Die nichstliegende Reaktion war
die, dass sie den Kulturbetrieb als Wachstumsin-
dustrie und das Stadtmarketing als Betitigungs-
feld entdeckte. Tatsichlich liegt aber bereits ein
neues Paradigma auf dem Tisch. Die paradigma-
tischen Beispielfille heifien Lille und Bilbao. In
beiden Fillen gelang es, niedergegangenen In-
dustriestidten mit Mitteln der Aufmerksam-
keitsokonomie wieder zu neuer Bedeutung zu
verhelfen. In beiden Fillen wurde die Planung
ganz bewusst als Arbeit an dem Bild betrieben,
das die Menschen von der Stadt haben. Der
Umbau und die Erneuerung galten zunichst
dem Image der Orte. Die Strategie war, den
Namen international bekannt zu machen und
ithn mit Attraktoren zu verkniipfen, die in den
Feuilletons und in der Architekturpublizistik
ihre Wirkung entfalten. In Lille war es gelun-
gen, mit OMA und Rem Koolhaas dasjenige
Biiro mit dem Masterplan zu beauftragen, das in
den 90er Jahren eine — wenn nicht die - heraus-
ragende Rolle in der Architekturszene spielen
sollte. In Bilbao gelang der Doppelpass, eine
Niederlassung des Guggenheim- Museums an
den Standort zu ziehen, und denjenigen Archi-
tekten mit dem Bau zu beauftragen, der in den
90er Jahren zum meistpublizierten Meister des
Fachs aufsteigen sollte. Wihrend die Raumpla-
nung im Grofien und Ganzen keine sehr gliick-
liche Figur in den 90er Jahren machte, war die-
sen Planungen ein weltweit Aufsehen erregen-
der Erfolg beschert.

STANDARD Und welche Konsequenzen resultieren
daraus fiir die architektonische Produktion selbst?
Wie ist der Weg von der Architektur als Werberri-
ger threr BewobnerInnen zur Eigenwerbung, d. h.
zum Werbetrager der Archirektlnnen?

GEORG FRANCK In Lille und Bilbao wurde
die Architektur bewusst als Zugpferd eingesetzt.
Die Strategie verfing, weil sie Entwicklungen in-
nerhalb der Architektur aufnahm. Sie nahm die
Entwicklung der Spektakel- und Unterhaltungs-

architektur zum architektonisch seriésen Genre
beim Schopf. Auch diese Entwicklung war — und
ist immer noch - eine Reaktion auf den 6kono-
mischen Wandel. Auch an ihr wird deutlich, wie
Abteilungen des herkémmlichen Kulturbetriebs
durch die Verallgemeinerung ihrer Marktform
unter Druck geraten. Die architektonische Pro-
duktion ist ein typisches Beispiel fiir eine ge-
schlossene Okonomie der Aufmerksamkeit. Ar-
chitektlnnen arbeiten nicht nur fiirs Geld, son-
dern auch fiir ihre Reputation. Sie machen sich
krumm und verzichten auf einen besser bezahl-
ten Job, um publiziert zu werden. Grofi wird
man als Architektln nicht, indem man Dienst-
leistungen nach Honorarordnung produziert,
sondern dadurch, dass man Aufmerksamkeit ver-
dient. Der Unterschied zwischen der Architek-
tur und dem blofien Bauen liegt darin, dass die
Architektur Gegenstand einer offentlichen De-
batte ist, aus welcher die Graduierung der Re-
putation und die Rangordnung der Architektu-
ren hervorgeht. Reputation ist kapitalisierte Be-
achtung; der Rang der Architektur bemisst sich
in der kunstverstindigen Aufmerksamkeit, die
das Gebidude auf sich zieht. Zu den Geschifts-
grundlagen architektonischer Produktion ge-
horte es immer schon, dass die ProduzentInnen
eigene Aufmerksamkeit investieren, um an die
Aufmerksamkeit der Kolleglnnen und des inte-
ressierten Fachpublikums zu kommen. Auf den
o6konomischen Wandel und das Dominantwer-
den jener neuen Mirkte hat die Architektur
durch die Entwicklung einer neuen Art Funktio-
nalismus reagiert: eines Funkdonalismus der
Auffilligkeit. Wo die Aufmerksamkeit zur
Hauptsache wird, dndert sich, was Funktionalitit
in der Architektur heifit. Um heute funktionell
zu sein, muss die Architektur den Bediirfnissen
der erlebenden Subjektvitit entgegenkommen,
sie muss ihren Benutzerlnnen das Selbstgefiihl
vermitteln, das diese suchen, sie muss das image
der Organisation, die sie beherbergt, beférdern
und deren corporate identity verkiinden, sie
muss den Bekanntheitsgrad der Firma steigern
und deren Prisenz in den Medien unterstiitzen.
Beispielhaft funktionalistisch in diesem neuen
Sinn ist der Geschiftsbau, der iiber die Erful-
lung dieser Zwecke hinaus dem Unternehmen
auch noch ein Wahrzeichen schenkt.
STANDARD Wie wirkt sich der Kampf um mehr
Aufmerksambkert, die zunebmende Mediatisierung
des Stadtraums auf seme Beniirzerlnnen ans? Lésst
sich em verindertes Verhalten im oiffentlichen Raum
Jeststellen?

GEORG FRANCK Ich denke, dass eine ganze
Reihe von Verinderungen des Stadtraums auf
den hirter werdenden Kampf um die Aufmerk-
samkeit zurlickgeht. Zum Beispiel, dass Grafitti
zum festen Bestandteil wurden. Die Sprayerln-
nen machen dasselbe wie die Werbenden. Nur
eben im Untergrund, ohne Lizenz. Ganz gene-
rell kénnte die Zunahme des Vandalismus eine

Reaktion auf das psychologische catch as can
sein. Die Invasion der Marken ist etwas ganz an-
deres als die Ausbreitung bestimmter Produkte.
Es geht um die Propagierung bestimmter Kon-
sum- und damit Lebensstile. Dies stellt eine

Herausforderung nicht nur fiir die dar, die sich
gerne mit einem auffilligen Konsumstil schmii-
cken, sondern auch fiir die, die nicht mithalten
konnen. Fiir diejenigen, die nicht mithalten kon-
nen, wirken die Werbefeldziige doch so, wie
Militirparaden auf Kriegerwitwen gewirkt haben
mussten. Es wire ein Wunder, wenn sich keine
Gegenwehr rithren wiirde. Hinzu kommt, dass
der Kampf um die Aufmerksamkeit nicht nur auf
lokaler Ebene, sondern auch auf globaler Eben
ausgetragen wird. Er betrifft nicht nur Gruppen
von Ortsansissigen, sondern ganze Kulturen. Es
gibt einen interkulturellen Austausch, der sich
vom wirtschaftlichen Handel mit Information
nur dadurch unterscheidet, dass nicht mit Geld,
sondern unmittelbar mit Aufmerksamkeit be-
zahlt wird. Die Auflenhandelsbilanz unserer
westlichen Kultur ist in dieser Hinsicht sehr un-
ausgeglichen. Wir exportieren sehr viel, wir im-
portieren aber spirlich. Das wire halb so
schlimm, wenn es nur ums Geld ginge. Wenn
aber im Austausch von Aufmerksamkeit ein
asymmetrisches Verhiltnis die Regel wird, dann
geht das an die Selbstwertschitzung. Unsere -
nicht nur individuelle, sondern auch kollektive -
Selbstwertschitzung hingt nun einmal in
hohem Maf} davon ab, wie viel Achtung - und
das heifit immer auch: wie viel Beachtung - wir
von anderen bezichen. Das Fatale an der unaus-
geglichen kulturellen Aufienhandelsbilanz ist,
dass sie erstens die draufzahlenden Kulturen
von innen her zerstort, und dass die kulturelle
Verarmung zweitens mit wirtschaftlicher Verar-
mung einhergeht. Was dies fiir die Stidte be-
deutet, ist ganz einfach daran abzulesen, dass
verschiedene Kulturen nicht nur auf globaler,
sondern auch auf lokaler Ebene zusammenle-
ben. Die Probleme der asymmetrischen Aus-
tauschbeziehungen sind auch Probleme der
multikulturellen Stadt. Hier braut sich ein Kon-
fliktpotential zusammen, das sich, wenn nicht
alles tduscht, bereits in neuen Formen der krie-
gerischen Auseinandersetzung entlidt.
STANDARD Mt der Umwandlung des offentls-
chen Raums i em ,Medium der Massenattraktion®
wird aus dem ehemals redundanten offentlichen
Gut eme knappe Ressource und stebt ,eme planeri-
sche Bewirtschafiung des offentlichen Raums* an,
wie Ste etmmal geschrieben haben. Die Stadsr Wien
sucht nun nach den Richtlmien fiir eme solche Be-
wartschafiung und hat emen Workshop emgerichiet,
m den Sie mvolviert sind. Was kinnen Sie uns tiber
den bisherigen Verlauf erziablen? Welche Interes-
sensgruppen und Fachdisziplinen sind emgebunden?
Was kann man sich erwarten?

GEORG FRANCK Die Stadtplanung ist dazu da,
mit 6ffentlichen Giitern wie dem Stadtraum um-
zugehen, sie zu erhalten, wo sie drohen, an indi-
vidueller Ubernutzung zugrunde zu gehen. Das
Getiihl dieser Ubernutzung durch die Werbung
ist verbreitet, und es stehen Technologien vor
der Tiir, die die Ausbeutung in noch ungleich
grofierem Mafistab zulassen. Insofern ist die Pla-
nung aufgerufen, sich mit der Invasion der Mar-
ken zu befassen. Andererseits ist dieses ,infor-
mationsokologische“ Problem ziemlich schwer
zu fassen. Der Workshop, den die Stadt Wien

eingerichtet hat, versucht herauszubekommen,
wie das Problem gestellt werden muss, damit es
von der Planung aufgegriffen werden kann. Es
geht um die Frage, was Regulierung in diesem
Fall sinnvoll heifien kann. Es wire fatal, nur an
den herkémmlichen Weg der Ver- und Gebote
zu denken. Uber neue Wege herrscht aber nicht
nur keine Einigkeit, sondern noch einige Ratlo-
sigkeit. Auch bei denen, die in dem Workshop
zusammensitzen. Es sind Architektlnnen, Plane-
rInnen, FachjournalistInnen und VertreterInnen
der Werbewirtschaft. Es ist aber noch nicht so
recht erkennbar, wo die Trennungslinien zwi-
schen den Interessen verlaufen, ja wie diese
tiberhaupt polarisiert sind. Erstaunlicherweise
finden sich die FiirsprecherInnen fiir eine weit-
gehende Werbefreiheit unter den ArchitektIn-
nen. Die Werbewirtschaft scheint Einschrinkun-
gen nicht abgeneigt, weil der Verdringungswett-
bewerb von sich gegenseitig iiberschreiender
‘Werbung als kontraproduktv erkannt wird. Die
Studie, die in Auftrag gegeben wurde, soll eine
Diskussionsgrundlage herstellen. Sie soll die
Grundlage dafiir bilden, dass die Diskussion um
Mafinahmen, Interessen und Beteiligungen
Hand und Fuf§ bekommt. see

Es handelt sich bei diesem Beitrag um ein Ge-
sprach, das in ,dérive - Zeitschrift fur Stadtfor-
schung" erschien. (www.derive.at)

CHRISTA KAMLEITHNER ist
Projektmitarbeiterin am Institut fur Kunst- und
Kulturwissenschaften der TU Graz.

UDO W. HABERLIN ist Stadtplaner und
-forscher am Magistrat Wien.

GEORG FRANCK ist Professor fur
computergestiitze Architektur an der
Technischen Universitat Wien. Frack schrieb
zahlreiche Texte zu Fragen der Raumplanung,
Stadtentwicklung und den Auswirkungen der
neuen Medien. Im Jahr 1998 erschienen sein
viel diskutiertes Buch Okonomie der
Aufmerksamkeit. Ende August erscheint im
Hanser Verlag Georg Francks neues Buch
Mentaler Kapitalismus.
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... Dieses Debiit des jungen US-Autors Andrew Sean Greer erscheint parallel in 22 Ldndern und wir merken schon:
hier soll ein newer Literaturstar aufgebaut werden ...
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ENTWURZELT

Aleksandar Hemons Roman ,,Nowhere Man*“ (€ 20,50, Knaus) erzihlt mit den Erlebnissen
Jozef Proneks aus Sarajewo von den Opfern des Krieges in der Emigration. Der exakt beob-
achtende Autor nimmt seine eigene Biografie zum Vorbild, um ein gliickliches Erwachsenwer-

den im Sarajewo der 80er-Jahre der zerrissenen Existenz des emigrierten Erwachsenen in den
USA gegeniiberzustellen. Dazwischen liegt ein Krieg, den Jozef nur aus einer Beobachterposi-
tion mitbestreitet, der aber das Grundiibel seiner Welt bleibt, und den seine einsame und ver-
lorene Existenz in der Fremde umkreist — gut umgesetzt durch sporadische Einsprengseln bru-
taler Kriegsrealititen in die Beschreibung seines orientierungslosen Alltags. Hemons unsenti-
mentale Kriegsanklage kommt ohne abstumpfender Uberdosis an Gewalt- und Leidensdarstel-
lungen aus und macht damit umso betroffener. pum

LEIDENSCHAFTS-ORGIE

Maxence Fermine versucht ein Mirchen iiber Sinnlichkeit. Die Zutaten: Tee, eine Frau, ge-
heimnisvolles China und ,,Opium“ (€ 14,90, Kindler). Letzteres benennt auch den Titel des
schlanken Bindchens. Er ldsst den jungen Londoner Hindler Charles Stowe Mitte des

19. Jahrhunderts in fiir Europier
bis dato unbekannte Gegenden
Chinas vordringen. Seine Reise
sowie seine Leidenschaft gilt
dem Tee. Charles nimmt jedes
Risiko in Kauf, um dem Land
Geheimnisse um die lukrative
Exportware zu entlocken. Das
Getrink, das seine Sinne betort,
entpuppt sich aber lediglich als
Schliissel fiir eine ganze Reihe
von Sinnlichkeiten in rauschhaft
entriickter Realitit. Fazit: Fermi-
nes literarische Gleichung - Lei-
denschaft ist Liebe ist Sucht -
bietet ein paar entspannte Stun-
den, auch wenn etwas zu viel
Hkostlicher und ,,duftender Tee
aufgetischt wird. pum

WELTFLUCHT

Herkunftsland Russland, Schau-
platz Paris, Ziel Amerika - mit
dieser klassischen Konstellation
wartet Nina Berberovas Roman
,Das schwarze Ubel“ (€ 8,90,
Wagenbach) auf und erzihlt
damit auch von den Lebenssta-
tionen der 1993 verstorbenen
Autorin. Augenzwinkernd wird
dem Leser eine zutiefst traurige
Geschichte vorgesetzt: Jewgenijj
Petrowitsch, russischer Exilant,
versucht sich von Paris und einer
tragischen Vergangenheit loszu-
reifien, viel zu lange hat er sich
schon vom Leben ausgeschlos-
sen. Seinen Entschluss, in Chi-
cago ein neues Leben zu begin-
nen, diirfen weder finanzielle
Probleme noch Alja und Lud-
milla, die ihn lieben, ins Wanken
bringen. Mit von der Partie sind
auch ein Paar verpfindete Dia-
mantohrringe, die das Ubel sei-
ner Einsamkeit spiegeln, und ein
Freund mit Namen Drudschin,
den es erst zu finden gilt. pum

KARIBISCH

Kuba? Nicht schon wieder. Nach
‘Wim Wenders und Ry Cooders
»Buena Vista Social Club* und
zahllosen Tourneen und Platten-
aufnahmen alter wieder entdeck-
ter kubanischer Musiker mutet
vieles iiber die karibische Zucker-
rohrinsel nur noch als verspitetes
Produkt aus ratlosen Marketingres-
sorts an. Nicht so dieses Horbuch.
cuba - Eine literarische Revolution
(€ 18,60; tonkombinat/Eichborn) ist
schon zusammengestellt und klug
komponiert. Der historische Bogen
spannt sich von Mitte der 1950er,
der Endphase des Batista-Regimes,
iiber den Sieg Castros bis zur fehl
geschlagenen Schweinebuchtinva-
sion. Das literarische Panorama um-

fasst Passagen aus Romanen von Alejo
Carpentier, von Jésus Diaz’ sowie Hans
Magnus Enzensbergers Dokudrama ,,Das
Verhor von Habana“. Unterhalten und infor-
mieren — das ist mit diesem Horbuch ausnehmend

gut gelungen. akluy

LABELS - BRANDS

Vor knapp zwei Jahren griindete der engagierte Freibur-
ger Kleinverleger Martin Brandes in seiner Orange Press
die von Klaus Theweleit herausgegebene ,absolute“-
Reihe: In Inhalt wie Form prizise durchdachte Bindchen,
in denen prigende Denker — und Bewegungen - des 20.
Jahrhunderts in Originaltexten vorgestellt werden. Nach
Simone de Beauvoir, Pierre Bourdieu, Paul Feyerabend
oder der ,,Black Theory* stellte Martin Brandes nun einen
Band unter dem Titel ,Marken - Labels — Brands“ zu-
sammen, der dem Phinomen der Markenbildung nach-
spiirt. Karl Marx kommt darin ebenso zu Wort wie Theo-
dor W. Adorno, Matthias Horx, Alexander Schubert,
Nelson George oder Sybille Kircher. Ein Muss fur hilf-
lose Endverbraucher. (Martin Baltes (Hg.): Marken - La-
bels - Brands. € 15,-, Orange Press, Freiburg). cz

CASH IS KING

Als Countrysinger Johnny Cash am 12. September 2003
nach langer schwerer Krankheit starb, ging mit thm auch
einer der letzten grofien Griinderviter der populiren
Musik, wie wir sie kennen und lieben von Bord. Heraus-
geber Jason Fine versammelt im Prachtband ,Cash®
(€ 24,50, Heyne) nicht nur wesentliche Artikel aus dem
amerikanischen Rolling Stone. Neben Ausziigen aus sei-
ner wildbewegten Autobiografie, gut recherchierten und
nicht allzu sehr in Heiligenverehrung abdriftenden Auf-
sitzen liber seine wichtigsten Karrierestationen zwischen
den Sun Studios in Mempbhis, Tennessee, und den letzten
innigen Soloaufnahmen mit Rick Rubin und einer beacht-
lichen Zahl bisher unverdffentlichter Privatfotos zollen
Johnny Cash hier auch Fans und Freunde wie Bob Dylan,
Kris Kristofferson und der unvermeidliche Bono Vox Tri-

but. schach
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CARSON MCCULLERS

gen. € 19,90, Diogenes Verlag). cza

»Carson McCullers ist in meinen Augen der be-
deutendste Autor Amerikas, wenn nicht der
‘Welt“ schrieb Tennessee Williams. Und Graham
Greene: ,,Seit dem Tode von D. H. Lawrence
sind Carson McCullers und William Faulkner die
einzigen Schriftsteller mit origineller poetischer
Ausdruckskraft. Personlich ziehe ich Carson
McCullers vor, denn sie schreibt klarer als Faulk-
ner, ich ziehe sie aber auch D.H. Lawrence vor,
well sie kein Anliegen vertritt.“ Trotz solcher An-
erkennung ist das Werk der 1917 in Columbus
geborenen Carson McCullers, bis auf ihren
Roman ,,Das Herz ist ein einsamer Jiger* hierzu-
lande kaum bekannt. Dringende Empfehlung
daher: der wunderschone Band mit ihren Gesam-
melten Erzihlungen, der nun bei Diogenes er-
schien. (Carson McCullers. Gesammelte Erz&hlun-

ASCHE

Shane Schofield ist ein echter Marine. Grofi, muskelbepackt, waffenstrotzend, und falls es sein
muss, denkt er sogar. Als er den Prisidenten der Vereinigten Staaten auf den geheimen Stiitzpunkt
Area 7 in der Wiiste von Utah begleitet, der von rebellierenden Soldaten besetzt wurde, findet er
sich in einem morderischen Komplott wieder, in dem er seine Fihigkeiten ausspielen kann. Mit
Nebensichlichkeiten wie Charakterisierung oder Motivation seiner Figuren gibt sich Matthew
Reilly in Die Offensive (€ 9,20, Deutsch: Norbert Stobe, Ullstein Verlag) nicht ab. Alles bewegt sich
an der Oberfliche, und zwar in rasendem Tempo. Man ist versucht zu sagen, hier fliegen die Fet-
zen, allein, es wird so viel geschossen und gebombt, dass es gar keine Fetzen mehr gibt, nur noch
Asche, die sanft gen Boden rieselt. Die Comicversion eines Tom Clancy-Romans. 76

MUSIK TROTZ ALLEM

Moglicherweise will man das alles ja gar nicht wissen, aber: jenseits der Glamourwelt von Sex,
Drogen und Rock und Roll fristen auf Schiitzenfesten, Hochzeiten oder Veranstaltungen der in
Kampftrinkerverbinden organisierten Dorfjugend auch jene Musiker ein todtrauriges Dasein, die
aufgrund weniger Talente viel Nachdurst und das Nachsehen haben. Hoch her geht es in dieser

SCHEIN UND SEIN

Blanche ist unscheinbar und schiichtern, Christa hiibsch
und extrovertiert. Erst freut sich Blanche, dass sie endlich
eine so tolle Freundin gefunden hat, aber sehr bald be-
greift sie, dass sie auf eine raffinierte Blenderin hereinge-
fallen ist. Blanches biedere Eltern sind hingegen von der
charmanten, angeblich auf sich allein gestellten Studentin
bezaubert: so eine hinreifflende Tochter hitten sie auch
gerne. Blanche fiihlt sich von ihrer eigenen Familie verra-
ten. Dass die sechszehnjihrige Ich-Erzihlerin Blanche die
Pose ihrer Intimfeindin so schnell durchschaut, ist nicht
besonders iiberzeugend. Schein gegen Sein handelt die
teilweise iberschitzte franzosische Autorin Amelie Not-
homb in ihrem neuen, kurzen Roman ,,Boses Midchen*
(Aus dem Franzosischen: Brigitte GroB3e, € 1790, Dioge-
nes Verlag) ein wenig zu glatt und vorhersehbar ab. z.s.

FRAU UND GELANDEWAGEN

yErmittlungen im Sauerland koénnen schwierig sein“
meint Gunnar Steinbach in seinem lindlichen Drama
wHPrilat Abels letzte Fahrt“ (€ 9,-, btb Verlag). Sie sind be-
sonders haarig, wenn ein ohnehin sterbender Insasse des
renommierten und entsprechend teuren Altersheimes in
einen Kofferraum gestopft wird und dort erst bei einem
Auftahrunfall endgiiltig zu Tode kommt. Auch sonst exis-
tieren in diesem Krimi allerlei tiickische Unwigbarkeiten,
von denen speziell der ziemlich patscherte Ermittler Ku-
gelmeyer betroffen ist. Am Ende hat er keine Ehefrau
mehr, dafiir aber einen Gelindewagen. Der Tausch
scheint ihm gar nicht schlecht. Worin der boshafte Stein-
bach brillant ist: die Schilderung der in jahrzehntelanger
Routine versteinerten Beziehungen. Das ist sarkastisch,
beklemmend und fast zu gut fiir einen Kriminalroman, der
als Unterhaltungsangebot daherkommt. z.s.

REVOLTE UND RESIGNATION

‘Was konnen Eltern tun, wenn ihre studierende Tochter
sich von heute auf morgen von der Familie abkoppelt, sich
an eine Straflenecke setzt und bettelt? Reta Winters ist
ratlos, zumal es in ihrer Familie keine Konflikte gegeben
hat. Als recht erfolgreiche modische Schriftstellerin mit
einem komfortablen Leben ist sie plotzlich mit existen-
ziellen Fragen konfrondert. Der letzte Roman der 2003
verstorbenen Carol Shields oszilliert sehr gekonnt zwi-
schen heiterer Prosa und scharfer feministischer Analyse.
Es ist die verordnete Ohnmacht der Frauen, die Margina-
lisierung ihrer kiinstlerischen Leistungen in der Offent-
lichkeit, die Reta Winters in zornigen Briefen anprangert.
Und es sind, das versteht sie zuletzt, genau diese Dinge,
die ihre Tochter in die innere Emigration getrieben haben
(Die Geschichte der Reta Winters. Aus dem Amerikani-
schen von Margarete Langsfeld, € 23,40, Piper). zs.

KREPPSEN SCHMARN

‘Welt hichstens bei den Choleste-
rinwerten. Tanzmusik in einer
grauenhaft schlechten Show-Ka-
pelle namens Tiffanys war 12 Jahre
lang das Geschift des heute als
Humorist ,,Studio Braun“,
»Fleischmann TV* bekannten
Heinz Strunk. In ,,Fleisch ist mein
Gemiise“ (€ 9,30, Rowohlt) erin-
nert sich der norddeutsche Roman-
debiitant hier an miserables Essen,
katastrophale Akne, keine Frauen -
und keine Frauen. Ein briillend ko-
misches deutsches Sittenbild. schach

VERKEHRTER LEBENSLAUF
Dieses Debiit des jungen US-Au-
tors Andrew Sean Greer erscheint
parallel in 22 Lindern und wir
merken schon: hier soll ein neuer
Literaturstar aufgebaut werden.
Dabei ist der Roman ,,Die erstaun-
liche Geschichte des Max Tivoli
(€ 20,40, S. Fischer) relativ einfach
angelegt. Der Ich-Erzihler wird
Ende des 19. Jahrhunderts als Greis
geboren. Und er lebt bis zu seinem
Tod als Kleinkind ein riickwirts ge-
richtetes Leben. Mit der Hand-
lungszeit entsprechend antiquierter,
verzopfter Sprache und einem kiih-
len Konzept wird hier ein ,,Crea-
tive Wirting School“-Traum war,
der unter anderem auch eine un-
mogliche Liebesgeschichte in den
Mittelpunkt riicke, die sich nur kurz
in der Lebensmitte von Max Tivoli
eine reale Chance hitte. Ein ambi-
tioniertes Debiit, das oft von seiner
eigenen Klugheit iiberwiltigt wird.

schach

DOKU UND DICHTUNG

Eleanor Oliphant, Die Schwester
des Generalgouverneurs von In-
dien schreibt Tagebuch. 1836 ist sie
in Kalkutta angekommen, der Sog
der Tropen entfremdet sie ithrem
farblosen Vorleben in England. Die
her- kémmlichen Benimmregeln
16sen sich auf. Die Damen, die
plétzlich tiber Dutzende Diener fiir
sich und ihre Schofitere verfigen,
langweilen sich, gehen auf Jagd,
kaufen Edelsteine ein und sind sich
in hellen Momenten bewusst, dass
sie von den schonen und sanftmiiti-

gen Einheimischen gehasst werden. Mit absurdem Aufwand versuchen die Englin-
der, ihren Einfluss in Afghanistan zu behalten. Zeitweise liest sich das wie eine Re-
portage von heute: Warlords, Geiselnahme, Rachemorde. Susanna Moores hinrei-
Bender, sinnlicher, farbenfroher Text ist ein gelungener Mix aus Doku und Dichtung
(Gefahrliche Wasser. Aus dem Englischen von Silvia Morawetz, € 21,50, Zsolnay). zs.

»Kolberne Cirminit in der Soss*, , Kiittenkoch“ und ,,Hindl in Sur Lemony zu ma-
chen®: Drei von 195 Rezepten aus dem ,,biirgerlichen Kochbuch“ der Maria Eleo-
nora Anna Apollonia Hirsch, geborene Hlassni. Handgeschrieben und liebevoll ge-
bunden wurden solche Kochbiicher von Generaton zu Generation vererbt. Das
1796 verfasste Rezeptbuch der Frau Hirsch befindet sich noch heute in Familienbe-
sitz, wo es bis vor kurzem vergessen in der Lade eines Waschtischs ruhte. Im Man-
delbaum Verlag erschien nun eine von Maria Breunlich und Helga Haas herausgege-
bene und um detaillierte Informationen zur biirgerlichen Kiiche der Barockzeit er-
weiterte Druckfassung. (Maria Breunlich, Helga Haas: Karpfen, Krebs und Kalbernes.
Ein burgerliches Kochbuch aus der Barockzeit. € 19,90, Mandelbaum Verlag). cza



.. Wie erleben Fische Schuellbootrennen, in denen hochmortorisierte Geschosse
mit bis zu 270 Stundenkilometern iibers Wasser rasen? ...
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SEHR INTERESSANTER TEXT.

Der Fisch

in der Disco

Wiener Wissenschafter untersuchen die
Auswirkungen von Larm auf das Hérvermaogen,
die Kommunikation und die Stressbelastung
von heimischen Fischen.

Liirm stresst. Das gilt nicht nur fir Men-
schen, sondern auch fiir die Tierwelt an
Land und in zunehmendem Mafie auch im Was-
ser. So weisen beispielsweise zahlreiche interna-
tionale Studien darauf hin, dass Sonartests der
US-amerikanischen Navy den empfindlichen
Orientierungssinn  von Meeressdugern storen
und fiir Walstrandungen zumindest mitverant-
wortlich sein kénnten. Wihrend sich die Wis-
senschaft ausgiebig mit dem Einfluss von Lirm
auf Wale und Delfine beschiftigt, sind entspre-
chende Untersuchungen fiir Fische aber noch
sparlich gesit. Friedrich Ladich und sein For-
schungsteam am Department fiir Neurobiologie
und Verhaltenswissenschaften der Universitit
Wien gehen in zwei vom Wissenschaftsfonds
geforderten Projekten der Frage nach, inwieweit
Lirm das Horvermégen von Fischen beein-
trichtigt und wie sich Unterwasserlirm auf die
akustische Kommunikation und Stressbelastung
der Wasserbewohner auswirkt. ,,Obwohl Fische
kein Auflenohr besitzen, hat vor allem eine
Grofizahl der Siifiwasserfische im Lauf der Evo-
lution ein exzellentes Gehor entwickelt®, ist La-
dich iiberzeugt, dass der Horsinn bei Fischen
eine sehr wichtige Rolle spielt. Bei vielen Arten,
etwa bei den Karpfen- und Welsverwandten,
tibernimmt die Schwimmblase die Trommelfell-
leitet die aufgenommenen
Schwingungen iiber drei kleine Knochelchen,
die funktionell den Mittelohrknéchelchen des
Menschen entsprechen, zum Innenohr weiter.
Die Schallpegelwahrnehmung ist dadurch
stark verbessert und liegt durchaus im Bereich
jener des Menschen. Um herauszufinden, wel-

JGH DIESEN TE
JF GAR KEINE

Dynamisches Forschen

Soziologe Christian Fleck untersuchte
Veranderungen der Forschung zwischen
1920 und 1955

funktion und

er Grazer Soziologe Christian Fleck er-

forschte die institutionellen Verinderun-
gen der sozialwissenschaftlichen Forschung zwi-
schen 1920 und 1955. Und stie dabei auf die
‘Wurzeln dessen, was heute Universititsreform
genannt wird. Dass der finanziell gut versorgte,
Jahr um Jahr an seinem Lebenswerk arbeitende
Universititsprofessor wohl endgiiltig der Ver-
gangenheit angehort, schreckt ihn nicht. Wie es
ithn auch nicht weiter beunruhigt, dass an die
Stelle dieser ,,Philosophen-Professoren® die
»Projektemacher” getreten sind. Denn Christian
Fleck, Professor am Institut fiir Soziologie der
Universitit Graz, hat in den vergangenen zehn
Jahren intensiv Wissenschaftsorga nisationsfor-
schung betrieben. Und er weiff daher, dass die
skeptisch beidugten Umstrukturierungen unserer
Tage nicht einfach das Machwerk bosartiger
Ideologen sind: In Wirklichkeit hat die Ent-
wicklung hin zur projektorientierten Universitit
bereits ab 1918 begonnen. Erst heute jedoch
wird die volle Wirkung der damals eingeleiteten
institutionellen Veridnderungen spiirbar. Trans-
atlantische Bereicherungen nennt der 1954 in
Graz geborenen Fleck das Manuskript, das die
Ergebnisse seiner Untersuchung der Geschichte
der sozialwissenschaftlichen Forschung in Os-
terreich und Deutschland zusammenfasst. Er
zeigt darin, dass die heute immer wichtiger wer-
dende Anwendungsorientierung der Universitit
gleich nach dem Ende des Ersten Weltkriegs
beginnt. Uberraschend ist auch, wie diese voran-
getriecben wurde: Wie Fleck erstmals fiir den

FALL VERSAUMEN

chen Einfluss Lirm grundsitzlich auf das Hor-
vermdgen von Fischen hat, wurden verschie-
dene Arten - darunter Karpfenverwandte als
ausgewiesene Horspezialisten und auch schlech-
ter horende Arten wie Barsche — im Bioakustik-
Labor mehrere Stunden mit so genanntem
Weiflen Rauschen (das ist ein Rauschen mit
gleichmifiiger Energieverteilung auf alle Fre-
quenzen) beschallt und das Hérvermégen wih-
rend beziehungsweise nach der Beschallung mit
Hilfe der ABR-Methode ermittelt. Mit diesem
Verfahren konnen die Forscher akustisch her-
vorgerufene Hirnstammpotenziale iiber Elek-
troden am Kopf des Fisches messen und damit
feststellen, ob er den akustischen Reiz wahr-
nimmt. ,,Vor allem bei den Spezialisten war eine
deutliche Verschiebung der Horschwelle zu be-
obachten®, fasst Ladich die Ergebnisse zusam-
men, ,ihnlich wie beim Menschen nach einem
Besuch eines Rockkonzerts oder einer Disko.
Der Hérverlust ist aber nur temporir — nach drei
bis vierzehn Tagen haben sich die Tiere wieder
erholt.“ Die, wenn auch nur voriibergehende,
»Schwerhorigkeit“ behindert die Fische nicht
nur in der Orientierung und der Wahrnehmung
von Fressfeinden, sondern erschwert es ihnen
auch, Lautiuflerungen von Artgenossen zu er-
kennen und zu bewerten. Denn viele Fische
sind beileibe nicht stumm - von vielen Arten
weif) man, dass sie sehr wohl akustisch kommu-
nizieren. Zu diesen quasi sprechenden Fischen
gehoren  besipielsweise ~ Knurrhdhne  und
Trommler, aber auch heimische Griindlinge und
Sonnenbarsche. Bei der akustischen Kommuni-
kation spielen die zeitlichen Muster der Lautiu-
flerungen meist eine wichtigere Rolle als die
Frequenz. Der Grund dafiir: Gepulste Laute
werden unter Wasser durch Hintergrundlirm
nicht so stark beeinflusst wie etwa lang gezo-
gene auf- und absteigende Tone, und sind daher
eine sicherere Art, iiber grofiere Distanzen zu
kommunizieren. Das setzt natiirlich auch voraus,

deutschen Sprachraum nachweisen konnte, un-
terstiitze etwa die beriihmte Rockefeller Foun-
dation mit ihrem Geld ,nicht einfach einzelne
europiische Forscher. Vielmehr verfolgte man
eine klare Strategie: Man zielte darauf ab, ,jin-
duktive oder konkrete Forschung zu fordern®.
‘Was der heutigen angewandten Forschung ent-
spricht. Mit dem Aufstieg der USA zur Wissen-
schaftsnation Nummer Eins begann eine ge-
zielte Ummodelung der sozialwissenschaftli-
chen Forschung, bei der auch Mafinahmen ,,wie
die Einfiilhrung eines Sabbaticals fiir Wissen-
schafter eine wichtige Rolle spielten“. Oder die
Einrichtung von Foérderprogrammen fiir ,,Leute,
die schon ein Doktorat haben und so fiir eine
bestimmte Zeit weiter forschen konnen“. All
das fihrte in der deutschsprachigen sozialwis-
senschaftlichen Forschung tendenziell zu einer
Projektorientierung - und nicht nur dort. An-
ders als viele seiner Kollegen sicht Fleck diese
Entwicklungen sehr gelassen: Weder fiirchtet er
eine Abhingigkeit der projektorientierten Uni-
versitit von der Industrie noch einen Untergang
der Grundlagenforschung. Anders als viele sei-
ner Kollegen hat Fleck, der verheiratet ist und
zwel Kinder hat, aber auch Erfahrungen mit
dem US-Wissenschaftssystem gemacht; etwa an
der Harvard University. Nur zu gut ist thm des-
halb bekannt, welch positive Konsequenzen die
Dynamisierung der Universitit haben kann.
Nichtsdestotrotz ist Fleck immer wieder froh,
wenn er die Uni hinter sich lassen kann: In der
»2Gemeinschaftswirme von Freunden und
Freundinnen“ erholt er sich dann von, Biiroint-
rigen und akademischen Eifersiichteleien, die
irgendwie zur Universitit zu gehoren scheinen.
Mit und ohne Projektorientierung.

Christian Eigner

dass die Tiere die Fahigkeit besitzen, Pulsmuster
prizise zu erkennen, um anhand der abgegebe-
nen, den Morsezeichen dhnlichen Signale zwi-
schen Vertretern der eigenen und einer fremden
Art unterscheiden zu kénnen. So liegt die zeitli-
che Auflosung einzelner Laute bei den meisten
Fischen bei etwa einer Millisekunde und damit
etwa im Bereich des menschlichen Gehors.

Aus den Versuchen im Bioakustik-Labor
ging nun hervor, dass bei Beschallung nicht nur
die Horschwelle steigt, sondern auch das zeitli-
che Auflgsungsvermogen von Signalen deutlich
herabgesetzt ist. Dadurch verwischt sich die In-
formation - ein Hinweis, dass die Rhythmiker
im Unterwasserkonzert unter Lirmbedingungen
mit erheblichen Verstindnisschwierigkeiten zu
kimpfen haben. Durch die bioakustischen Mes-
sungen wurde nun eindeutig nachgewiesen, dass
Fische Lirm wahrnehmen. Wie erleben sie
dann Schnellbootrennen, in denen hochmotori-
sierte Geschosse mit bis zu 270 Stundenkilome-
tern iibers Wasser rasen? Bei einer solchen Ver-
anstaltung im Jahr 2003 wurden von den Biolo-
gen am Traunsee unter Wasser bis zu 120 Dezi-
bel gemessen, was in etwa der Lautstirke eines
Presslufthammers entspricht.

Durch Korreladon der Schallmessungen vor
Ort mit bioakustischen Messungen im Labor

’.\s\\,\ AW

Der Durchblick

Der slamische~Wissenschafter Al-Hassan Abu
Ali Mohammed Ibn Al-Hassan Ibn Al Haitham
(in Europa bekannt als Alhazen) wurde - wahr-
scheinlich - am 11. Juni im Jahr 965 in Basra
(Irak) geboren. Die lingste Zeit seines Lebens
verbrachte er in Kairo. Er verfasste etwa 200
Werke iiber Astronomie, Logik, Geometrie,
Philosophie und Medizin. Die grofite Bedeu-
tung haben seine Beitriige zur Optik.

Er studierte die Beschaffenheit des Lichts
und der Finsternis, des Schattens und des Re-
genbogens, untersuchte die Reflexion und Bre-
chung des Lichtes und machte Experimente zur
Zerlegung des Lichts in Spektralfarben. Beson-
ders befasste er sich mit der Anatomie und der
Funktion des menschlichen Auges. Seit dem Al-
tertum hatte man vermutet, dass das Auge Strah-
len aussendet, mit denen es die Umwelt abtastet.
Al-Haitham erkannte dagegen, dass das Auge
nur ein Lichtempfinger ist. Er wird zu Recht als
der Begriinder der Optik bezeichnet und hatte
grofien Einfluss auf die europiische Physik.

Seine Methode, Vermutungen in wohl tiber-

konnten die Forscher berechnen, iiber welche
Distanzen die Fische im See den Bootslirm
wahrnehmen. Das Ergebnis: Wihrend Reinan-
ken das Larmen der Motoren erst ab 30 Metern

Entfernung registrieren, betrigt bei Barschen
diese Distanz rund 200 Meter, bei den beson-
ders hellhorigen Karpfen sogar 400 Meter.

»Damit steht aufler Zweifel, dass Fische, die
sich in der Nihe befinden, durch Bootslirm ge-
stort werden®, erldutert der Akustik-Experte,
»Fischer haben noch ein bis zwei Tage nach der
Veranstaltung von hoheren Fangraten berichtet
- fiir uns ein zusitzlicher Hinweis darauf, dass
die Tiere aufgeschreckt wurden.*

Es liegt also die Vermutung nahe, dass Fische
durch Lirm nicht nur in ihrem Horvermogen,
sondern auch in ihrer Seelenruhe gestort werden.

Um diese Annahme zu untermauern, postier-
ten sich die Forscher an der Donau, nahmen die
Geriusche der vorbeifahrenden Schiffe mit Un-
terwassermikrofonen auf und spielten sie einhei-
mischen Fischen unter Laborbedingungen vor.

Fir die Wissenschafter kaum iiberraschend,
reagierten die Tiere auf den Schiffslirm mit
einer erhohten Ausschiittung von Cortisol,
einem Hormon, das Tiere in Stresssituationen
ausscheiden. Vorangegangene Untersuchungen
hatten gezeigt, dass Lirm zu Wachstumshem-
mungen fithrt und dass Fische aktiv vor Lirm-
quellen flichten und damit aus ihren an ge-
stammten Revieren vertrieben werden konnen.

Grund genug also, durch Einschrinkung des
Motorbootverkehrs und Einfithrung lirmredu-
zierter Schiffe den Fischen in heimischen Ge-
wissern wieder mehr Ruhe zu génnen.
Angelika Probammer

LOUIS RENARD, HISTOIRE NATURELLE DES PLUS RARES CURIOSITEZ DE LA MER DES INDES

legten«Experimenten zu prifen und die Ergeb-
nisse mit Hilfe der Mathematik zu formulieren,
sind bis heute vorbildhaft fiir die physikalische
Wissenschaft. Seine Erkenntnisse hatten aber
auch prakusche Bedeutung: Er entwickelte den
so genannten Lesestein, den Vorliufer der
Lupe, und lieferte damit die Grundlagen fiir die
Erfindung der Brille.

Fiir das Welgahr der Physik erarbeiteten hei-
mische Schulen mit der Osterreichischen Physi-
kalischen Gesellschaft, geférdert vom Wissen-
schaftsministerium, einen Physikkalender: Dort
findet sich zu jedem Tag im Jahr ein fiir die Phy-
sik bedeutendes Ereignis. Das ALBUM offnet fiir
jede Woche ein ausgewihltes Kalenderfenster.

Mehr dazu im Internet unter www.wyp2005.at

Die Seite wird vom Bundesministerium fur
Bildung, Wissenschaft und Kultur und vom
Wissenschaftsfonds (FWF)
finanziell unterstutzt.
Redaktion: Andreas Feiertag

Logerbmbw



... Verdummung und Manipulation sind keineswegs das Monopol

hemdsdrmeliger Geschdftemacher ...
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Kann es sein, dass die Architektur fiir diese ( Geschdfts- ) Welt
U l&ll/lgSéZWZ gewom’eﬂ /S12 VON UTE WOLTRON

nsere Zeit und unsere Umwelt sind

nicht so beschaffen, dass Pathetik und

heroische Gesten in Form reiner Archi-
tektur angebracht wiren®, steht im letzten Kapi-
tel eines Buches geschrieben, das vor iiber
einem Vierteljahrhundert auf amerikanisch-
freundliche Brutalitit die Stadt, die Wirtschaft,
die Reklame, die Architektur und den sich da-
raus ergebenden bunten Brei geifielte.

sLearning from Las Vegas“ erschien 1978
und ist auch heute noch eine der faszinierends-
ten Architekturpublikationen der letzten Jahr-
zehnte - und sie ist aktueller denn je. Darin
rechneten die Architekten Robert Venturi, De-
nise Scott Brown und Steven Izenour allerdings
weniger mit der von Werbung, Plakaten und
Logos tiberfrachteten Geschiftsstadt selbst ab,
als mit der Architekturkollegenschaft, die sich im
Dienste des vermeintlich Hehren, Grofien und
‘Wahren gegen diesen offensichtlichen Ausdruck
der Kommerzialisierung emporte, aber kaum
brauchbare - und, wie man als Architekt zu
sagen pflegt, anstindige* Alternativangebote
zuwege brachte.

»Verdummung und Manipulation sind keines-
wegs das Monopol hemdsirmeliger Geschifte-
macher, behaupteten Venturi& Co schon da-
mals provokant, ,es gibt sie auch bei anderen.“
So etwa bei ,kulturellen Interessensvertretern
und den Stadtbild-Beiriten, die ,ihr einschiich-
terndes Prestige in die Waagschale werfen, um
eine gegen die Werbezeichen gerichtete Ge-
setzgebung und Verschonerungsaktionen durch-
zusetzen®. Und bei den Architekten selbst, die
sich, so die Autoren, ,im grofien und ganzen
nicht so sehr mit dem beschiftigen sollten, was
eigentlich sein sollte, sondern mit dem, was ist -
und damit, wie man es anpacken muss, diese
Realitit hier und jetzt zu verbessern.

Die vermeintliche Uberfrachtung der zeitge-
nossischen Stadtriume mit Reklame und Wer-

bebotschaften aller Art ist letztlich der Status
Quo eines Prozesses, der bereits mit den ersten
Stadtgriindungen einsetzte. Stadt war immer
schon der Ort intensivster Kommunikation, und
die triigt jeweils das Gesicht ihrer Zeit. Was frii-
her Hieroglyphen, rémische Aufschriften, ro-
manische  Unholdskulpturen, —mittelalterliche
Zunftzeichen waren, ist heute Unternehmens-
logo, Product-Image, Shopfassade.

Die Architektur war immer Biittel der Macht,
und Pyramiden, Paliste, Villen, Triumphbdgen,
Kathedralen und andere Tempel aller Art trugen
das, was sie darstellten, stets mehr als deutlich
und demonstrativ in die Stadtrdume. Dass Shop-
ping zum Gotzen unserer Zeit geworden ist,
wissen wir nicht erst, seit der hollindische Ar-
chitekt Rem Koolhaas uns in gewichtigen Publi-
kationen und Ausstellungen gekonnt und gut
vermarktet darauf hinwies. Dass die Architektur
heute zu langsam sei, um mit den rasanten Mo-
difikationen der Geschiftswelt und deren Re-
prisentanzen mitzuhalten, ist ebenfalls eine
Idee, auf die Koolhaas bereits in ,,Learning from
las Vegas“ gestofien sein diirfte.

Architektur sei ein verschwommenes Amal-
gam althergebrachten Wissens und zeitgendssi-
scher Anwendung, behauptet der Hollinder,
eine linkische Art, die Welt zu betrachten und
ein inadiquates Medium, sich ihr zu nihern.
Jedes einzelne Projekt wiirde in seiner Abwick-
lung Jahre in Anspruch nehmen - viel zu viel
Zeit also, um mit den stindigen Verinderungen,
die derweil abseits der Baustellen passierten,
Schritt halten zu kénnen.

Dennoch gibe es - jedenfalls auflerhalb der
Profession selbst — noch eine ,,vage Erinnerung an
eine Hoffnung®, die die Baukunst seit jeher ver-
mittelte: Die Hoffnung, dass ,diesem gewalttiti-
gen Strom an Informadonen, der uns tiglich
tiberspiilt, so etwas wie Gestalt, Form und logi-
sche Zusammenhinge auferlegt werden kénnte®.

Geht es nach Wolfgang Koelbl, beginnen
sich superdichte Stadtgefiige ab einem gewissen
Punkt einfach selbst zu regulieren. Der Archi-
tekt beschreibt in der sehr lesenswerten Publi-
kation ,Tokyo Superdichte®, erschienen 2000,
einen Extremfall der Urbanitit - einen Knoten-
punkt in der japanischen Hauptstadt, der tiglich
von 3,4 Millionen Passanten frequentdert wird:
»ouperdichte ist beschleunigte Stadt, beschleu-
nigt auf die Hohe der Kommerz- und Entertain-
mentindustrie und auf die Mainstreambediirf-
nisse einer Fun-Gesellschaft ausgerichtet. Die
Aufgabe der versammelten Attraktionen besteht
darin, aus moglichst vielen Passagieren oder
Umsteigern Kunden zu machen.“

Und weiter: ,Was zuerst als Extremvariante
einer Stadt anmutet, entpuppt sich Schritt fiir
Schritt als das Gegenteil, als Nicht-Stadt. Am
Ende steht die Erkenntnis, dass Superdichte
tiberhaupt nur funktonieren kann, wenn sie alles
vermeintlich Stidtische abwirft und zu einem
reinen Zustand der Intensitit wird, wie man ihn
sonst nur aus Kunst, Musik, Medien kennt. Die
Stadt entledigt sich ihrer selbst.”

‘Was bedeutet das alles aber nun fiir eine lang
gewachsene und noch relativ geruhsame Stadt
wie Wien? Fest steht, dass Investoren und Ge-
schiftsleute auf die Antworten der Architekten
nicht lange zu warten geruhen. Wollen die also
die ,vage Erinnerung an eine Hoffnung® einl6-
sen und sich aktiv damit beschiftigen, ,,wie man
es anpacken muss, diese Realitit hier und jetzt
zu verbessern®, miissen sie vor allem eines ler-
nen: Geschwindigkeit.

‘Wer Architektur und Plakatkommunikation
der Einkaufsstraen und Shoppingcities mit
ihren ,,geschwitzigen Fassaden* (Venturi & Co)
tatsichlich verbessern will, muss die Hekak und
den Konkurrenzdruck der turbokapitalistischen
Zeit mit einplanen, um ,diesem gewalttitigen
Strom an Informationen, der uns tiglich iiber-

spiilt, so etwas wie Gestalt, Form und logische
Zusammenhinge* aufzuerlegen.

Und die Moral? Wer befasst sich mit den
ethischen Komponenten all dieses Kommerz-
‘Wiahnsinns? Wer kann noch davon ausgehen,
dass die Architektur das Gute und Schéne in die
Welt bringen will? In ,Learning from Las
Vegas“ heifit es zu Beginn: ,,Wir blicken zuriick
auf Geschichte und Tradition, um der Zukunft
gewachsen zu sein. Ebenso kénnen wir auch
nach unten blicken, um emporzusteigen. Sich
eines Urteils zunichst zu enthalten, kann durch-
aus der richtige Weg sein, um spiter zu einer
differenzierteren  Einschitzung kommen zu
konnen. Auf diese Weise ist es moglich, von
allem zu lernen.“ eee

RAUME

Analytisch bis wissenschaftlich aufbereitetes
Futter zur Thematik bieten die erwahnten
Bicher, die den Zeitraum ab 1978 abdecken.
Las Vegas sowie die Metro-Zentralstation
Shinjuku in Tokyo stehen als extreme Beispiele
fur eine Entwicklung, die in unterschiedlicher
Auspragung alle Stadte der Welt langst erfasst
hat. Eine erstklassige Publikation tber
Architektur und Moral in der turbokapita-
listischen Geschaftswelt steht - noch - aus.
Sollte sie erscheinen, werden wir augenblicklich
an dieser Stelle dartiber berichten.

Auf deutsch gibt es Lernen von Las Vegas bei
Birkh&user, die Neuauflage stammt aus dem
Jahr 2000 (Robert Venturi, Denise Scott-Brown,
Steven Izenour, Bauwelt Fundamente Bd. 53,
€24,50). Wolfgang Koelbls Tokyo Superdichte
ist im Verlag Ritter erschienen (€13,90),
Herausgeberin ist Christine Barnthaler. (uwo)
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Zwei Euro am
Tag, Suppe
von der Caritas

Die Zahl der Sozial-
hilfebezieher in Wien
nimmt rasant zil.
Warmes Essen gibt's
nur mehr bei der
Caritas - auch flir
Kinder. Die
Armut wichst.

Karin Krichmayr
Peter Mayr

Wien - 500 bis 600 Personen
werden in Wien tédglich von
der Caritas mit warmen Essen
versorgt — Tendenz steigend.
Besonders hoch ist die Zahl
derer, die bei den zwei ,Es-
sensbussen®, die an sozialen
Brennpunkten wie Bahnhofen
Station machen, auf eine
Mahlzeit warten. Im Jahr 2004
waren es um 8000 mehr als im
Vorjahr. Die Caritas Wien hat
nun ihr Angebot analysiert,
und, so Direktor Michael Lan-
dau: ,Das Phdnomen sozialer
Ausgrenzung ist nicht neu.
Aber es gibt Indizien, Signale
dafiir, dass der Druck aufjene,
die am Rande stehen, zurzeit
deutlich steigt.”

Wien als Grofstadt ist be-
sonders betroffen. ,Die Stadt
und ihre Anonymitit zieht die
Leute an“, sagt Werner Bin-
nenstein-Bachstein, Leiter des
Bereichs Soziale Arbeit der
Caritas Wien, im Gesprach mit
dem STANDARD. 539 Euro sei
das durchschnittliche, ge-
wichtete  Pro-Kopf-Einkom-
men der Caritas-,Klienten“
und wiirden daher weit unter
der offiziellen Armutsgefdahr-
dungsschwelle (785 Euro,
zwolfmal im Jahr) liegen.
,Zieht man Fixkosten wie
Miete oder Strom ab, bleiben
einem Drittel unserer Klienten
nur zwei Euro pro Tag", rech-
net Binnenstein-Bachstein
vor. Kein Wunder, dass ein
GroBteil regelméfig Essen ho-
len kommt. 80 Prozent der Be-
troffenen sind Ménner, taglich
wirden aber auch fiinf bis
zehn Kinder kommen.

Sind es bei den ,Essens-
Bussen® sehr viele Biirger aus
den Nachbarldndern wie der
Slowakei oder Ungarn, wer-
den die fixen Servicestellen

Dokumentation
und Ehrung
fiir Ari Rath

Wien - Mit 13 Jahren musste
Ari Rath nach dem ,An-
schluss® Osterreichs mit sei-
nem Bruder nach Paléstina
fliehen. Am Mittwoch wurde
im Votivkino der Dokumen-
tarfilm , Wenn man lebt, erlebt
man"“ prasentiert, in dem Sta-
tionen im Leben des langjéhri-
gen Chefredakteurs und Her-
ausgebers Jerusalem Post -
auch seine erzwungene Pen-
sionierung - geschildert wer-
den. Rath wurde bei dieser Ge-
legenheit von der Stadt Wien
geehrt. ,Moge das so genannte
Gedenkjahr eine Chance sein,
dass Osterreich endlich zu ei-
nem Geschichtsbild kommt,
das den Nationalsozialismus
auch aus der Perspektive der
Opfer und nicht der Téater und
Mitldufer beurteilt”, hofft
Leon Zelman, Leiter des Je-
wish Welcome Service. (red)

wie die ,Gruft* hauptséchlich
von Osterreichern besucht.
Drei Viertel von ihnen sind
Sozialhilfebezieher.

Die offiziellen Daten spre-
chen eine deutliche Sprache:
Waren im Jahr 2000 noch
41.737 Personen zumindest
einmal Empfanger von Sozial-
hilfe, ist deren Zahl bis ins
Jahr 2004 kontinuierlich auf
70.333 angestiegen. Der Zu-
wachs sei vor allem bedingt
durch die wachsende Anzahl
der Working Poor, also Men-
schen, die arbeiten, aber ein
sehr geringes Einkommen ha-
ben, erklért Peter Stanzl, Lei-
ter des Dezernats Sozialhilfe
der MA 15: ,Auch Langzeit-
arbeitslose, die Notstandshilfe
beziehen, Migranten und
Fliichtlinge sowie junge Men-
schen sind stark betroffen.”

Die Stadt Wien versucht mit
diversen Initiativen das Pro-
blem Armut in den Griff zu be-
kommen: Neben dem seit
1999 laufenden Arbeitsver-
mittlungsprojekt ,Jobchance®
starten ab kommendem Som-
mer zwei neue EU-Projekte,
die gemeinsam mit der Caritas
durchgefiihrt werden. Sie sol-
len junge Erwachsene ziel-
gruppenorientiert an den
Arbeitsmarkt  heranfithren.
»Generation 19 + “ richtet sich
an schwer vermittelbare
Schulabbrecher. 120 Frauen
und Ménner werden an 36
Arbeitspldtzen stundenweise
beschiftigt. Das Projekt ,Spur-
wechsel” soll wiederum Lang-
zeitarbeitslosen helfen.

In der Caritas hofft man in-
des auf die Einfithrung einer
bedarfsorientierten Grundsi-
cherung. Denn, so Binnen-
stein-Bachstein, selbst bei den
Renten gebe es ja eine Min-
destpension.

Farbliche Harmonie in

der Neubaugasse - das Gelb der Kunst-
aktion ist verginglich, Post bleibt Post.

Foto: Cremer

NO/WU/W 9

Gelb, wohin
das Auge
blickt. Die
Wiener
nehmen die
Kunst im
offentlichen
Raum mit
wohl-
gefilligem
Interesse auf.
Foto: Cremer

Kunst in Gelb, ,die Leute
schauen jetzt genauer"

Gemischte Reaktionen auf verdeckte Schilder

Wien - ,Ich find das wunder-
bar, das sollte man iiberall in
der Stadt machen.“ Viviana,
15, steht in der Neubaugasse
und fotografiert die gelben
Stoffbahnen, die seit Montag
Werbeschriftziige und Fir-
menschilder verdecken.

Die Aktion ,Delete!* der
Kinstler Steinbrenner/Dempf
sorgt fiir Aufmerksambkeit: , Es
kommen viele Leute von der
Mariahilfer Strafle herein, um
sich das anzuschauen®, er-
zihlt eine Verkduferin. ,Viele
konnen nichts damit anfan-
gen, aber die Jungen finden’s
witzig.“

In einem Stehcafé ist man
iiber die , gelb verpackte“ Gas-
se weniger gliicklich: ,Das ist
billig gemachte halberte
Arbeit, meine Kunden fragen,
was das sein soll“, meint die
Bedienung. Sie hitte ,viel
mehr gelb gemacht” und das
gesamte  Verkaufspersonal
gelb eingekleidet.

Wirtschaftlich positive Ef-
fekte erwarten die wenigsten
Kaufleute. ,Ich erwarte nicht
mehr Umsatz, das ist einfach
ein tolles Kunstprojekt®, sagt

Eva Beresin aus einem HiFi-
Geschift. Sie sieht in der Ak-
tion eine Befreiung, die un-
nétige Informationen ver-
deckt. ,Man sieht viel mehr,
wenn man weniger sieht. Die
Leute schauen jetzt genauer.”

Die Passanten reagieren ge-
mischt auf die derzeit wohl
auffdlligste Wiener Einkaufs-
strafle. Michael, 20, ist die Ak-
tion ,eigentlich egal“, beim
ersten Durchgehen hitte es
ihn aber ,schon ziemlich ge-
flasht“. Eine éltere Dame fin-
det es ,gut, dass den Leuten
die ganze Werbeiiberflutung
bewusst wird“, obwohl sie zu-
gibt, ein Geschift nicht gleich
gefunden zu haben.

Ebenfalls in Wien-Neubau
findet heuer wieder der ,De-
signpfad* statt (9. bis 11. Juni).
Das Motto: ,schon:“. Auf 33
Stationen wird ein umfangrei-
ches Programm zum weit ge-
fassten Begriff der Schénheit
geboten. Beteiligt sind sowohl
Kiinstler und Designer als
auch Studenten und Schiiler,
zu sehen sind unter anderem
Mode, Schmuck, Fotografie
und Film. (cdw)

Ende Juni lockt das Donauinselfest

600 Stunden Programm - Letztes Jahr kamen 2,5 Millionen Géste

Wien - Die grofite Freizeitver-
anstaltung Wiens steht wieder
bevor: das Donauinselfest.

Die bereits 22. Ausgabe des
Mega-Events lockt heuer - 24.
bis 26.Juni - mit insgesamt
mehr als 600 Stunden Pro-
gramm, wie immer gratis. Ho-
hepunkt ist das Feuerwerk am
Samstag. Veranstalter des Fes-
tes ist die SPO-Wien. Im Vor-
jahr waren rund 2,5 Millionen
Besucher gekommen.

Die 2004 vorgenommene Er-
weiterung des Geldndes hat
sich nach Angaben der Veran-
stalter bewdhrt: Und so wird
auch 2005 das Festgeldnde auf
die Bereiche der Donauprome-
nade - genauer auf das rechte
Ufer der Donau vor dem Mill-
ennium-Tower - ausgedehnt.
So gut wie alle Zahlen, die das
Fest betreffen, sind imposant:
Auf dem 6,5 Kilometer langen
Festgeldnde gibt es insgesamt
22 Bithnen. Mehr als 300 Mu-
sik-, Theater- oder Klein-
kunstgruppen treten dort auf.
Zirka 1000 ehrenamtliche
Mitarbeiter sind im Einsatz.

Die musikalische Palette
reicht von HipHop tiber Pop
und Rock bis hin zum Wiener-
lied - dem erstmals eine eige-
ne Bithne gewidmet ist. Die
Liste der Bands, die auftreten
werden, ist lange: die Sohne
Mannheims, Silbermond, Fet-
tes Brot, Blumentopf, Element
of Crime, Die Sterne und Ga-

rish sowie die US-Frauen-
Punkrockband Le Tigre . . .
Fiir Besucher aus den Bun-
desldndern gibt es ein speziel-
les Angebot: In Kooperation
mit den OBB gibt es das 7-Eu-

ro-Event-Ticket. Zu dem Preis
ist die An- und Abreise aus
ganz Osterreich moglich. (red)

DER STANDARD Wehtipp:
www.donauinselfest.at

STADTNACHRICHTEN

GRAZ/WIEN
Leichentests sind unverzichtbar

Die Beurteilung durch die Bioethikkommission des Bun-
deskanzleramtes in Wien ist noch ausstdndig, die Staats-
anwaltschaft ist auch noch an der Arbeit, die Ethikkom-
mission der Medizinischen Universitét Graz ist aber zu ei-
nem Entschluss gekommen: Bewegungsstudien an Lei-
chen zur Verbesserung der Fahrzeugsicherheit, wie sie an
der TU Graz gemacht werden, sind unverzichtbar. (APA)

M Sankt Hanappi: Im Rapidstadion in Hiitteldorf hat es am
Dienstag gebrannt. Aus bisher ungeklérter Ursache sind
Spraydosen, die unterhalb der Nordtribiine in einem
Einkaufswagen lagen, in Flammen aufgegangen. (APA)

KALENDER

Geburtstage
Barbara Bush, Mutter des Cowboy-Stiefel-Trdagers und
US-Prasidenten George Walker Bush, 1925
Nancy Sinatra, Tochter von Frank Sinatra, ,These Boots
Are Made For Walking®, 1940

Historische Fakten
1935 Bertolt Brecht und Erika Mann, die dlteste Tochter
Thomas Manns, werden aus Deutschland ausgebiirgert.
1975 Die sowjetische Sonde ,Venera-9“ startet zur Venus.

austria; Dr.

Prof. Dr. Joérg Becker,

DER STANDARD; DI

svergessene Katastrophen“ -
Osterreichs Verantwortung in der Welt!

Podiumsdiskussion am 9. Juni,
ab 15.00 Uhr im Wiener Odeon.

Am Podium: Dr. Ursula Plassnik, AuBenministerin (angefragt);
Mag?. Ulrike Lunacek, Abg. z. NR, AuBenpolitische Sprecherin
d. Grtnen; DI Dr. Boris Nemsic, Generaldirektor mobilkom
Wolfgang Ruttenstorfer,
Medienwissenschaftler,
Innsbruck/Komtech Solingen; Jérg Ruminak, Leiter Huma-
nitarian Broadcasting ORF; Dr. Gerfried Sperl, Chefredakteur
Franz
Arzte ohne Grenzen; Moderation: Michael Kerbler, O1

Eintritt frei. Anmeldung unter 01-4097276-20
(Stichwort Podiumsdiskussion)

Wir danken unserem Partner mobilkom austria ’

Generaldirektor OMV;
Universitat

Neunteufl, Geschaftsflihrer

/ f‘
”EDECIN‘ SANS FRONTIERES
ARZTE OHNE GRENZEN
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A is for Advertising: Delete!

[SEAREH | BlogThis!

g Blogger

THURSDAY, JULY 07, 2005

Delete!

Browsing Polkadot Holes I came across this interesting work of art by
Christoph Steinbrener & Rainer Dempf. "...They covered all the advertising,
signs, slogans and company names with yellow in a Swiss Street for an art
piece called Delete! This must of taken massive co-ordination, sadly of course
there is little possibility of an advertiser ever being able to do this but it is
interesting art and the mock up of New York Times Square is crazy - that
would be amazing (remember nothing is impossible). In art there are many
ideas for potential media routes for advertisers. It makes people stop and
think and anything that does that is on to a winner. Doesn't this piece of art

make you realise how dull life would be without outdoor advertising?...

POSTED BY HEEMAZ AT 10:35 AM

1 COMMENTS:

One View said...

"Dull life would be without outdoor advertising"? I guess you can put it that
way but I see it as fresh, natural and an opportunity to mold and create new
and original perceptions of your surroundings.

Although I do love advertising because it allows you to be creative, outdoor
advertising in areas that are congested with buildings seem to take away from
the original creativity that lay before it. The architecture, for example, is no
longer admired but instead plays the role of a canvas for new advertising to
be placed.

This installation piece is absolutely perfect and should never be used as a
form of advertising. I am happy that you did post this piece because it allows
all of us advertising fanatics to stop and rethink the effects that all forms of
advertising has on society.

Cheers!

1:17 PM

POST A COMMENT

<< Home

http://aisforadvertising.blogspot.com/2005/07/delete.html

18.07.2005 02:10 Uhr

[ GET YOUR OWN BLOG | | NEXT BLOG> |
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A World Without Signage - The Design Weblog - design.weblogsinc.com _

Deidre Woollard on Luxist — Renovo for Men, Chicago’s New Man Spa

Media Composer Software Dynamic Motion Signs

Steuert Powerpoint, Video, DVD, live TV,
Internet, Graphics, Ticker
www.friendlyway.com

Message and Scrolling Billboards
www.actiongraphix.com

thedesignweblog

| saw design

A World Without Signage

Posted Jul 1, 2005, 7:00 AM ET by David Chartier

How cool is this: every store on a
shopping street in Vienna agreed to |
an art installation project by
Christoph Steinbrener and Rainer
Dempf in which all signs, logos,
storefronts and billboards were
covered with yellow flourescent foil. s
(Signs necessary for public conduct and safety were left
alone.) The result is a striking experiment in color and shape,
not to mention quite the psychological adventure into just how
much “stuff” populates such a popular commercial area like
this.

Typographica, where | found this, makes a request for such a
compelling project like this to be brought stateside - but sadly
| have to agree with their ending conjecture: Christopher and
Rainer would be hard pressed to find enough American
companies in such a populated area who would actually be
willing to cover up their precious logos and signage.

d & Permalink | Email this | Linking Blogs | Comments [2]

Recent Entries

» Interior decorators. a resource for you (8/22/2005)
» Comic Rockstars Toilet Seat Museum (8/22/2005)
» The language of auto emblems (8/22/2005)

» Satellite Advertising Next Big Thing? (8/22/2005)
» Online comics, an overview. (8/22/2005)

http://design.weblogsinc.com/entry/1234000137048971/

Increase Revenue with more Ad Space 3

23.08.2005 21:45 Uhr

Digital Signage Solutions
Operate networks of unlimited size Unleash

your network's potential!

www.broadsign.com

Ads by Google

[+ IR A+ |

newsootor | [E@MyFeedster |

WIN member since Apr, 2004

Advertisement

Autoblogm

Advertisement
Ads by Google

Free Internet
Calling Now
Free VolP calls
from anywhere
Download Free

softphone now
www.inphonex.com

Super
GroRBhandels-

Angebot

Profi-
Internetmarktplatz
mit 30.000 Artikeln
- exklusiv flr

Reseller
www.zentrada.at

Private Label
Partners
Reseller Margins
up to 50% on
Webstats and
Search Engine
Submit

www.netapplications.com

Review Software
Affiliate
Amazon-type

MARKETPLACE

Computer Financing

Web Design UK

Top Quality SEO
Services!

Create a Website

At All Slots Casino
we design slot
machines to suit your
every need. Graphic
enhanced images &
huge wins make us #
one.

FLEX-display banner
stands

Lightweight fabric &
aluminium display
stands

from
www.flexdisplay.co.uk
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http://actualite.fluo.free.fr/iwysiwyg/css/flu%200-historique.txt

-------------------- 28/06/2005 - 12:06:16 / 83.204.88.110 lundi 27 juin Quand laville s efface

Neubaugasse est une rue commercante de Vienne. Pendant 15 jours, Christoph Steinbrener et Rainer Dempf ont
"effacé |’ espace public" : plus de panneaux de signalisation routiére, plus d enseignes, plus de publicités... Une
expérience qu’ils avaient dgja prémeditée sur leur site en faisant des photo-montages, mais dont la démonstration
in vivo est assez percutante (voir aussi cette plongée en QTVR) : juste au niveau de latéte, et jusqu'a4 ou 5
metres de hauteur, |’ espace se pare quasi entierement de jaune. Cette surface monochrome semble presgque
menacante : est-ce |’idée d’ un paysage urbain uniforme, ou la perspective de redécouvrir ce qu’il y a sous ces
paneaux canaris ?

> une notule avoir balancée par Gflu a 12h24 | permalien | 2 commentaire(s)

Aeiou alaMaison del’image/ Strasbourg

Votre serviteur ale plaisir d ére I’invite, ce soir (lundi 27 juin) a20h00, de la
Maison de |’image. En exclu, le plan de mon intervention : » lesblogs, ' est bien® . .....

mais les ----, ¢’ est mieux (je vousdirai quoi, ce soir) » blogs, sexualité, nanopublication : une synthese. Entrée
libre, méme si il est de bon ton de réserver (03 88 23 86 50). Merci pour votre attention.

> une notule nombriliste balancée par Gflu a 12h21 | permalien | 1 commentaire(s)

http://actualite.fluo.free.friwysiwyg/css/flu%200-historique.txt (1 of 9)11.07.2005 13:25:36


http://www.steinbrener-dempf.com/delete.php?cat=projekt
http://www.steinbrener-dempf.com/delete.php?cat=projekt
http://bernie.x-net.at/fotos/panoramas/neubaugasse.html
http://www.fluctuat.net/blog/archives.php3?id_rubrique=13
http://www.fluctuat.net/blog/auteur.php3?id_auteur=1
http://www.fluctuat.net/blog/article.php3?id_article=1968
http://www.fluctuat.net/blog/article.php3?id_article=1968#FORUM
http://www.images-strasbourg.org/
http://www.images-strasbourg.org/
http://www.fluctuat.net/blog/archives.php3?id_rubrique=5
http://www.fluctuat.net/blog/auteur.php3?id_auteur=1
http://www.fluctuat.net/blog/article.php3?id_article=1974
http://www.fluctuat.net/blog/article.php3?id_article=1974#FORUM
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Art MoCo: "Delete! - Delettering the Public Space”

MODERN CONTEMPORARY ART

~AWN

"Delete! - Delettering the Public Space"

ART
MQO

MCCOART

of . " LTS \

Delete! - Delettering the Public Space is a huge public installation that takes place
on Neubaugasse in Vienna’s 7th District from June 6 - 20. During this two-week
period, all signage will be covered by yellow foils and plastic. All signage (barring
those needed for safety), company logos, advertising, symbols and pictograms will
be obscured in order to focus on various aspects to this art project organized by
Christoph Steinbrener and Rainer Dempf. Will the Viennese be lost in time and
space without the media-driven bearings they have come to expect?

Artist: Christoph Steinbrener & Rainer Dempf
+ steinbrener-dempf.com

The sculptural aspect will come into play when the monochrome of the coverings
provide a more cohesive visual pattern, allowing the buildings to have more
connection while bringing the actual shapes and forms more into evidence. The
discursive aspect will be even more powerful as discussion revolving around the
use of public space will be opened. The urban landscape has been imprinted with
messages of all kinds and thus a familiarity with constant symbolism can lead to
disorientation when such an artificial context is removed.

http://mocoloco.com/art/archives/001138.php

24.08.2005 00:13 Uhr

Art MoCo is a web
magazine featuring
modern contemporary
art news and views.

-j_:_ + Search ;}

Editor:
Sabine Modder

Categories
Books
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Digital
Drawings
Exhibition
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Illustration
Installation
Painting
Photography
Pop Culture
Prints
Sculpture
Space
Textiles

MoCo Network
MoCo Loco
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Montreal

San Francisco
Tokyo

Ads by Goooooogle

Original Art
National

Geographic
presents Novica
Over 1000 original

works of art.
Www.hovica.com

Quality oil
paintings

High quality hand
painted oil
reproductions.

Museum Quality.
www.PassionForPaintings
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Art MoCo: "Delete! - Delettering the Public Space” 24.08.2005 00:13 Uhr

AR RTIRE

original modern
art
contemporary art
on canvas from
£95 textured
metallics. Fast
dispatch

www.nakedartstudio.com

Masterpiece Oil
Paintings

Hand painted,
museum-quality,
custom sized
painting
reproductions
www.artmall2000.com
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from Artemide,
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Fast Shipping.
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Subskription Anzeigen

e PEEEYED

Forum/Annoncen MANAGED HOSTING

Suchen Kiinstler Ausstellungen Galerien | Deutsch 3 | g[t,es

Delete! - Die Entschriftung des o6ffentlichen Raums - Neubaugasse, 1070 Wien
6. - 20.6.

Kunsthalle Wien (Halle 1, Halle 2), Museumsplatz 1, A-1070 Wien Osterreich

-

Eine Installation von Christoph Steinbrener & Rainer Dempf

2 . Sommer 2005, die Neubaugasse, eine EinkaufsstraBe in Wien -
- Fir den Zeitraum von zwei Wochen werden alle
Werbeaufschriften, Reklameschilder, Piktogramme, Firmennamen
- und -logos einfarbig verdeckt. Was man aus zweidimensionalen
Darstellungen oder Fotomontagen vielleicht bereits kennt, wird

hier von Christoph Steinbrener und Rainer Dempf erstmals in T
3 die Dreidimensionalitat, ins Hier und Jetzt der Wiener I
Neubaugasse Ubersetzt.

Bei ,Delete®™ kommt es zu einer wohl einzigartigen Kooperation

aller anséssigen Geschéftsleute mit einem spektakulédren 39th INTERNATIONAL
Kunstprojekt, die durch das EinkaufsstraBenmanagement der FAIR FOR MODERN AND
Wirtschaftskammer Wien ermdglicht wurde. Fir einen Zeitraum CONTEMPORARY ART
von zwei Wochen verzichten die Unternehmer auf ihre Identitdt

und werden Teil einer groBen Installation. 28.10.-1.11.2005

In Partnerschaft mit der Wirtschaftskammer Wien und in
Kooperation mit der KUNSTHALLE wien.

SPREEWALDKANU
beteiligte Kiinstler: VISIT THE ARTHOTEL
Als Email versenden IN BERLIN

Rainer Dempf
Christoph Steinbrener

HOTEL+ KUNSTLERHEIM
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Articoli del 01/07/2005
Delettering

Di Admin (pubblicato @ 10:42:09 in graphik, linkato 8 volte)

\

E stato di certo straniante passeggiare per la commerciale Neubaugasse, nel
centro di Vienna, durante le due scorse settimane. In questa strada € stato
montato l'allestimento Delete! Delettering the Public Space degli artisti
Christoph Steinbrener e Rainer Dempf.

Il progetto viennese (il primo ad essere messo in pratica delle varie simulazioni
fotografiche di paesaggi urbani di tutto il mondo visibili sul sito degli autori)
prevede la copertura con vistosi manifesti e teli giallo-fluorescente di ogni sorta

di insegna e informazione testuale presente nella zona, con la sola eccezione dei
segnali necessari alla sicurezza stradale. (fonte SocialDesign)

http://www.stefanoferrandoz.com/dblog/pubblicazioni.asp?d=20050701

18.07.2005 03:47 Uhr

Un passo dopo l'altro mi avvicino
sempre pitl a trovare la strada giusta
da seguire, per trovare... Che cosa?
Non lo so!
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covered by bright, canary yellow fabric FSee full list of most e-mailed
and plastic. The coverings are part of the

two-week art project "Delete!" created by
Dempf tospark public debate about just
how much advertising society can take. I | @
(AP Photo/Hans Punz)
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P Advanced search
VIENNA, Austria --The Starbucks signs are covered by bright, canary

yellow fabric and plastic. So are the placards outside a soup restaurant, a
jewelry shop, a bank and all other businesses on a stretch of a popular
Vienna shopping street.

The coverings are part of a two-week art Article Tools
project dubbed "Delete!" -- created by artists  Eyprinter friendly
Christoph Steinbrener and Rainer Dempf to
spark public debate about just how much

advertising society can take. . [EFLRSS feeds

. EFE-mail to a friend

"It's an art project that tries to illustrate the . EMost e-maied

state of affairs," Steinbrener said in an

. . " More:
interview. qu much must th('e?r"e really be? . Globe Living/Arts stories
What proportions does it have® . A&E section

. , . Latest entertainment news
Dempf and Steinbrener argue there's too

much advertising in Vienna, where billboards
line many streets and where scaffolding --
even on historic buildings such as the famed St. Stephen's Cathedral --
often is covered by oversized ads. Giant rolls of hay serve as stands for
advertising signs on fields near highways leading to the city.

"You can't see the landscape anymore. It hurts the eyes," Steinbrener
said.

Still, the artists did not set out to just conceal the ads -- they want to
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Artists cover up ads to provoke discussion - Boston.com - Theater/Arts - A&E
create awareness about them.

"It was important to us to have a bright, highlighting color. Not black or
white ... that would have made the signs disappear," Steinbrener said.
"Aside from the visual impact, we wanted to create a discourse about the
environment in the public space, and that's happening now."

As the two sought sponsors for the project, they were met by skepticism.
City officials, who often sponsor art in public places, simply did not
believe that the artists could get business owners to agree to have their
signs covered up even temporarily.

But Dempf and Steinbrener succeeded, using economic arguments. They
said the project would spark curiosity, attracting more shoppers to
Neubaugasse, which intersects with Mariahilfe Strasse, one of Vienna's
busiest shopping districts.

"Had we used just artistic arguments, we would never have succeeded,"
Steinbrener said.

Their arguments were so convincing that the Chamber of Commerce
became the main contributor to the project's $245,000 budget,
Steinbrener said.

Josef Koppensteiner, president of the street's merchant's group, said
most shop owners were happy to participate. "The customers get a better
overview of the shops and get an incentive to really look closely at the
street's offerings. ... We hope this will stir up a buying frenzy," he said.

One week into the project, which ends June 20, some of the yellow
surfaces had graffiti such as "I need consumer information!!" scrawled on
them. Steinbrener welcomed the writings, saying they were a signs of
"group dynamism."

Shoppers on the street gazed at the yellow with amused bewilderment.

Karin Mueller, a 29-year-old tourist from Zurich, Switzerland, said she
found the coverings "very conspicuous and interesting" as she gazed
through a carpet store's windows.

Gertrude Pals, 54, on a shopping trip to Vienna from nearby Spannberg,
said she loved the street's new look: "Optically, it's very beautiful,” she
said.

But Cornelia Pfau, 24, an employee of a Neubaugasse jewelry shop, said
she found the project "preposterous.”

"The money could have been better spent, perhaps on something like
public toilets," she said while polishing watches.

On the Net:
Background on project, www.steinbrener-dempf.com ®

© Copyright 2005 Associated Press. All rights reserved. This material may not be published,
broadcast, rewritten, or redistributed.
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e Best Advertainment: GM Planworks for Pontiac/General Motors
e Best Content Sponsorship: Fallon for Lee Dungarees

e Best Film/Movie Product Placement: Walt Disney/Buena
Vista/FirstFireworks for Visa

e Best Internet: The Martin Agency for Olympus America

e Best Music: Translation for Hewlett-Packard

e Best Print: Young & Laramore for The Delta Faucet Company

e Best TV Product Placement: GM Planworks for Pontiac/General Motors
e Best Wireless Promotion: Fox Mobile Entertainment

e Best Integrated Campaign: McKinney for Audi

e Best Branded Location: deutschMedia, lead agency among several IPG
agencies, for Bank of America

From Inside Branded Entertainment

Branding, Industry News | No Comments » | INFECT A FRIEND

“Delete!” - Artists cover brands to provoke discussion

Branding, Advertising

Vienna, Austria - A popular shopping street in the
heart of the city.

The Starbuck brand is covered by bright, yellow fabric
and plastic. So are the placards outside a bakery, a
jewelry shop, a bank and all other businesses along
the street.

The coverings are part of the 2-week art project
dubbed “Delete!™, created by artists Christoph
Steinbrenner and Rainer Dempf to spark public
debate about just how much advertising society can
take.

“You can’t see the landscape anymore. It hurts the eyes.” Still, the artists did
not set out to just conceal the ads — they want to create awareness about
them.

The two artists then sought sponsors for the project but they were met by
skepticism. City officials did not believe that they could get business owners to
agree to have their brands and signs covered up temporarily.

But Dempf and Steinbrener succeeded, using economic arguments. They said

http://www.brandinfection.com/ Seite 2 von 8
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the project would spark curiosity, attracting more shoppers to Neubaugasse,
which intersects with Mariahilfer Strasse, one of Vienna’s busiest shopping
districts. The two were so convincing that the Chamber of Commerce became
the main contributor to the project’'s $245,000 budget.

More Pictures on Delete! project page

Branding, Advertising | No Comments » | INFECT A FRIEND

The Skype Brand - Vital and Viral

Viral Marketing, Branding

Malthe Sigurdsson, from Skype, did a talk at Reboot 7 about

how they built the brand and the basic principles behind their

way of working: do simple things really well; release all the

time (ie keep updating the application in small bites);
evolve; open up; and viral features. A good illustration of the idea of simplicity
is their preference for plain language - so talk about sharing and calls, not
peer-to-peer and VOIP or telephony.

Skype has about 45 million registered users without advertising. People got to
know the brand and functionality through word-of-mouth, nothing else. So it
shouldn’t take long till the verb “to skype” will be as frequently used as “to
google”, depending on how many users still adopt the software in the future
and what the big telecoms have planned in order to compete.

e Talk about the Skype Brand (mp3)
e Presentation Outline (pdf)

Viral Marketing, Branding | No Comments » | INFECT A FRIEND

Apple - Fastest Growing Brand

Branding, Industry News

According to Apple News, in a recently published report, Vivaldi Partners and
Forbes magazine showed Apple has increased its brand value by 38 percent in
the last four years, largely on the popularity of its iPod digital media device.
Vivaldi Partners estimated Apple’s overall brand value for 2005 at US$5.3
billion. Google and Blackberry tie for second, while Amazon is in fourth place.
The ranking was determined by taking the compound annual growth rate of
each brand over a period of the last four years.

Vivaldi Partners sees the biggest possible growth rate for Apple in the mobile-
/tv-market and in car stereos.

e Top20 Brand List
e Expansion Opportunities
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Artists cover Vienna sighage to debate excess ads

Last Updated Wed, 15 Jun 2005 16:13:13 EDT
CBC Arts

All the signs in a popular Vienna shopping district have
been swathed in bright yellow fabric as part of an art project
designed to spark debate about excess advertising.

All advertising signs, slogans, pictograms, company names
and logos — everything from the Starbucks coffee chain
symbol to the signage for a bank — have been covered as
part of the two-week project entitled "Delete!" by artists
Christoph Steinbrener and Rainer Dempf.

The duo argues that there's too much advertising in today's
world, with billboards and oversize ads lining the streets of
major cities. In Vienna, the artists said, even scaffolding on
historic buildings and giant rolls of hay alongside highways
are plastered with ads.

The exhibit entails a "unique cooperation of all resident
shopkeepers with a spectacular art project," the duo say in a
statement on their website. "For a period of two weeks, the
entrepreneurs will renounce their identities to become part of
a large-scale installation."

"You can't see the landscape anymore. It hurts the eyes,"
Steinbrener told the Associated Press. "Aside from the visual
impact [of the exhibit], we wanted to create a discourse
about the environment in the public space, and that's
happening now."

The two men succeeded in convincing both city officials and
business owners to allow the signs to be covered up
temporarily for the project. They used the argument that it
would spark curiosity and attract more shoppers to
Neubaugasse street and were so compelling that the local
chamber of commerce became the exhibit's major sponsor.

The exhibit, which began last week, has drawn some graffiti,
which the artists welcome as "group dynamism."

"Delete!" ends June 20.

http://www.cbc.ca/story/arts/national/2005/06/15/Arts/noadart050615.html
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28 22:03
Delete! - [Hard Reset] &@™
Deleting the public space. Due artisti rispondenti ai nomi Christoph Steinbrener e Rainer Dempf, hanno
convinto 'amministrazione di Vienna ad occultare artisticamente con il colore giallo tutte le insegne, i
cartelloni ed i loghi pubblicitari di un famoso quartiere di shopping della citta, Neuebaugasse. Qui &
possibile accedere al sito con alcune foto.

01 15:42
Delettering - [SocialDesignZine] &™
Viviamo immersi in un ambiente urbano alfabetico. Un continuum tipografico che ci avvolge tutt'attorno
e che ci mostra, ovunque volgiamo i nostri occhi, scritte, insegne, loghi, segnali. Ci rimane difficile
immaginare l'eliminazione totale di qualunque testo dal nostro campo visivo. E stato di certo straniante
passeggiare per la commerciale Neubaugasse, nel centro di Vienna, durante le due scorse settimane. In
questa strada e stato montato l'allestimento Delete! Delettering the Public Space degli artisti Christoph
Steinbrener e Rainer Dempf. Il progetto viennese (il primo ad essere messo in pratica delle varie
simulazioni fotografiche di paesaggi urbani di tutto il mondo visibili sul sito degli autori) prevede la
copertura con vistosi manifesti e teli giallo-fluorescente di ogni sorta di insegna e informazione testuale
presente nella zona, con la sola eccezione dei segnali necessari alla sicurezza stradale. Fondamentale
all'installazione é stata l'adesione dei commercianti che, grazie al patrocinio della Camera di Commercio
viennese, hanno rinunciato dal 6 al 20 giugno alle proprie identita commerciali. Il risultato & un ‘deserto’
dei segni dove l'assenza del consueto caos informativo, che attrae e distrae continuamente il nostro
sguardo, produce un ordine geometrico-cromatico, ma scatena anche nel passante una sorta di
spaesamento da horror vacui. L'esperienza di Delete! (sperimentabile con un bel QuickTimeVR) sembra
porci la domanda se saremmo in grado di rinunciare alle 'etichette’ che connotano, quasi come gli
abitanti di Macondo, il nostro spazio urbano e lo riempiono ...

Ultimi aggiornamenti : Mario Adinolfi (16 22:42), Il motel dei Polli Ispirati (16 22:22), Il Blog di Beppe Grillo (16 22:20),
Demonation Blog (16 21:48), mappamondo News (16 21:28), Se una notte d'inverno un giornalista (16 21:24), inkiostro (16
21:04), cadavrexquis (16 20:47), NI L (16 20:30), d ot - c o m a *:0) (16 20:20), Pensiero Atipico (16 19:58), La Torre di
Babele (16 19:56), tambulady2 (16 19:04), Deeario (16 19:03), Binario Loco (16 17:41), Amica N e Amica B (16 17:38),
MassiTwoSteps.net (16 17:30), Viss (16 17:28), Giocolando (16 17:26), ASARA IL SATIRICO > il blog (16 17:03), Errepi (16
17:00), kAy bLoG (16 16:52), Treviso New York Nietzsche (16 16:44), Pandemia (16 16:40), | giorni del bianconiglio (16
16:09), ilboss.net (16 16:03), Syd's Chaos (16 15:26), Achiller Application (16 14:32), no guru, no method, no teacher (16
14:26), Il blog di Paolo Gentiloni (16 14:16), marcopaolemili (16 14:14), Full(o)bloG (16 14:04), Da Capo al Fine (16 13:53),
Letture (16 13:41), Luca Conti per Senigallia (16 13:40), L@R@dice (16 13:36), trentamarlboro (16 13:31), YAUB - Yet
Another Useless Blog (16 13:19), OCE (16 13:10), [inCITAZIONI] (16 13:05), Caravanserraglio (16 13:01), Blogs4biz (16
12:34), violetta bellocchio (16 12:10), Hard Reset (16 11:50), Sammy (16 11:16), m* (16 10:59), A.l.: il cattivo cliente (16
10:55), TRENTESIMO ANNO (16 10:30), free Your Mind (16 10:22), conundrum (16 09:54)

[ CircusGator : Blog, Note e informazioni legali ]
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ART TAKES ON COMMERCE

Delete 'em Austrian project
highlights ubiquitous ads along

street

SRR "

dp enlarge image

By Susanna Loof
THE ASSOCIATED
PRESS

VIENNA, Austria - The

Starbucks signs are
covered by bright,
canary-yellow fabric

and plastic. So are the

placards outside a
soup restaurant, a
jewelry shop, a bank
and all other
businesses on a
stretch of a popular
Vienna shopping
street.

The coverings are part

of a two-week art
project dubbed
"Delete!" - created by
artists Christoph
Steinbrener and

Rainer Dempf to spark

public debate about
just how much

advertising society can

take.

Photos by Hans Punz / The Associated
Press

! Neubaugasse, \/ienna's popular shopping
street, was the site of the "Delete" art
project, which covered signs and placards of

shops and restaurants with fabric.

View additional
images...
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"lt's an art project that tries to illustrate the state of affairs," Steinbrener
said in an interview. "How much must there really be? What proportions

does it have?"
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Dempf and Steinbrener argue there's too much advertising in Vienna,
where billboards line many streets and where scaffolding - even on
historic buildings such as the famed St. Stephen's Cathedral - often is
covered by oversized ads. Giant rolls of hay serve as stands for
advertising signs on fields near highways leading to the city.

"You can't see the landscape anymore. It hurts the eyes," Steinbrener
said.

Still, the artists did not set out to just conceal the ads - they want to
create awareness about them.

"It was important to us to have a bright, highlighting color. Not black or
white . . . that would have made the signs disappear," Steinbrener said.
"Aside from the visual impact, we wanted to create a discourse about
the environment in the public space, and that's happening now."

As the two sought sponsors for the project, they were met by
skepticism. City officials, who often sponsor art in public places, simply
did not believe that the artists could get business owners to agree to
have their signs covered up even temporarily.

But Dempf and Steinbrener succeeded, using economic arguments.
They said the project would spark curiosity, attracting more shoppers to
Neubaugasse, which intersects with Mariahilfe Strasse, one of Vienna's
busiest shopping districts.

"Had we used just artistic arguments, we would never have succeeded,"
Steinbrener said.

Their arguments were so convincing that the Chamber of Commerce
became the main contributor to the project's $245,000 budget,
Steinbrener said.

Josef Koppensteiner, president of the Neubaugasse merchants' group,
said most shop owners were happy to participate. "The customers get a
better overview of the shops and get an incentive to really look closely
at the street's offerings. . . . We hope this will stir up a buying frenzy," he
said.

One week into the project, which ended Monday, some of the yellow
surfaces had graffiti such as "I need consumer information!!" scrawled
on them. Steinbrener welcomed the writings, saying they were a signs
of "group dynamism."

Shoppers on the street gazed at the yellow with amused bewilderment.

Karin Mueller, a 29-year-old tourist from Zurich, Switzerland, said she
found the coverings "very conspicuous and interesting" as she gazed
through a carpet store's windows.

Gertrude Pals, 54, on a shopping trip to Vienna from nearby Spannberg,
said she loved the street's new look: "Optically, it's very beautiful," she
said.

But Cornelia Pfau, 24, an employee of a Neubaugasse jewelry shop,
said she found the project "preposterous.”

"The money could have been better spent, perhaps on something like
public toilets," she said while polishing watches.
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MediaPilot Online

< _ o
g CNpPaBOYHMK peknamoaartens 1 pekaammcra Bce pervonbl - [ nouck |
Y Fnagnas Delete! — nBe Hepenu 6e3 peknamsbi Pa6ota ¢ Mpilot.ru

I HoBocTn * MupoBble HOBOCTH
®) ToBapbl U ycnyru ’ P Bxon

M3roToBneHne peknambl Bce pervoHbl Bbixoza

PasmeleHne peknamsl Mo "Megauallunot"

NHdOpMaLMOHHO-peKNamMHas Koxa roposa — NpoAyKT TONbKO CBOero BpemeHun. Y6epu sce

Crumynuposanue cbbita HaAMUCK Y KAPTUHKM, M MOXHO CHUMATb XOTb UCTOPUYECKYIO 3MOMel0, XOTb aHTu-yTonuio. 3to O npoekTe

Obopynoeanne n matepuarns TakoW product placement Halwero noaco3HaHua. Moaymain o MywWKUHCKON NAoWaan — 3a04HO MoMolwb
) Cnucok ¢pupm namsaTb npupucyet cboky McDonald's, nogymain o KpacHow — npunenut N'YM.
I PasmeleHue peknambl
J AHanuTika u nybnukauum OTUM neToM xynoxHukn Kpuctod LLitaitH6perep n PanHep Aemnd (Christoph Steinbrener Perncrpauus
/ VIHCTPyMenTEI peknamucra & Rainer Dempf) norpy3unn oaHy U3 ynauu, aBcTpuinckoit Bensl — Neubaugasse — B noaHyto
- HoBoctu Hey3HaBaeMOCTb — Ha 2 HeAeNV C Hee UCYe3Nu Bce UaeHTUdGUUMpYloWme HeobXoauMOoCTb 1
) CnpaBouHas uHcbopMauus BO3MOXHOCTb MNOTPebAeHNs 3HAKU — pekNaMHble HaAMUCK, BbIBECKW, MUKTOrPaMMbl,
) dopym Ha3BaHWUs GUPM U oroTunbl. MPoOCTPaHCTBO MexAy apXUTEKTYpOl M MOTOKaMU rOpoACKOro

[LBUMXKEHWAA, KOTOPOE HaMoJIHEHO 06bIYHO MHOXECTBOM CHMBOJIOB OCBOBOXAEHO ANs NpoekTa
- Delete!

es Ne
gencrnlanb : = v = &
pPeKnamsbl . ]

npu3iepsl pecrusansa C)r'ﬂlheu
KonoHka papaktopa FIDO,D,S)KI/I
MNo3apasnsem
Anekces C
% nasbipuHa ¢
. npucyxaeHmem

':'/ npemun "Meana-
1n MeHepxep Pocumn-

2005" B
HOMUHAUUK «3a co3paHune
3ddekTUBHON Mopenu
PernoHanbHOro poCCUNCKOro
PR-areHTCTBa M AOCTUXEHUE
NINANPYIOLLNX PbIHOYHbIX
no3uuunmn»!

MANIOCTP AL

WtaiHbpeHep u [Jemnd kak 6bl 3aCTaBWU/IM 3aMOYATL WYMHYIO TOProOBYIO YAULLY, OCTaBUB
Wb HeobxoauMble Ania oblwecTBeHHON 6e3onacHOCTH 3HaKM. A Bce npouuve,
HeABYCMbIC/IEHHbIE U BHATHble 0ObIYHO PeKNaMHO-UHGMOPMALMOHHbIE NOCNaHMA bbinu
aHHYNMPOBAHbLI U cAenanu obLecTBeHHOe MeCTO HEBUHHO-UYUCTHIM U JIMLIEHHbIM
MH(OPMATUMBHOCTU. Bce MpuBbIYHbIE F1a3y FOPOACKOrO XUTEs aruTUPYIOLLME CUTHAMbI
6bINU yCTpaHeHbl, NPeAOoCTaBMB NybrKe caMoit pa3bupartbcs YTO TaM Ha ynuue
Neubaugasse k yemy.

MpuayMaHHas TeXHWKA OKIENKU YIMYHBIX «0COBbIX MpuMeT» 060AMM AelweBa v NpocTa B
MCMOMIHEHUU — BCE MNOCKME MUCbMEHHO-BU3YasbHble CUTHANbI 3aK/eeHbl MOHOXPOMHOW
dnoopecunpyrowein donbroin, Bce TpexmepHble 06beKTbl, (BYKBbI, HANPUMEpP) 3anaKoBaHbl
B NNacTuK:
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-

W Bcero-To Hago ybpath BCe UAEHTUGDUKALMOHHbLIE MPU3HAKKM, 4TObBbI ynuua npuobpena
KaKoW-TO HOBbII MOTEHLMAN, @ XUTENU CMOMNN MOCMOTPETb, HAZLO NN OHO emy. U
3a4yManuce:

O MecTe peknambl B 06L,ECTBEHHOM MeCTe, O TOM, HAcKO/bKO BOObBLE pekiamMHble
NMOBEPXHOCTU BAMAIOT HA 3CTETUYECKYIO KAPTUHY FOPOAA, B KAKOW Mepe OHU BAUSIOT Ha
olylleHWe xuTenei cebs B 3TOM NPOCTPaHCTBE. MOXET M HbITb TAKOE, YTO MOMYaHMe
HeNCrnonb3yeMbiX CPeacTs UHGMOPMALMU MPUBOAUT K Le30pUeHTaLUNU, UHDOPMALMOHHOMY
BaKyyMy, a MOXeT U cTpaxy Aaxe. K cTpaxy mecta 6e3 Hagnucei u NpuHaaIexHocTu,
06beKTy 6e3 0603HaYEHUI N DYHKLUMNA:
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3aTo yHUdUUMpOBaHHbIe, 6€3 NPU3HAKOB KakoN bbl TO He BblI0 NAEHTUYHOCTU PeKIaMHble
HOCMTENU, BLICTYNaloWMe Tenepb UCKIYNTENbHO KaK FreOMeTpUYeckue Tena, CTaHOBATCS
3/IEMEHTAPHbIMU CKYNbMNTYPHbLIMM 0bbekTaMu. Monydaercs Takas TpexmepHas abcTpakTHas
APXUTEKTYPHaA XMWBOMUCh, KOTOPas, B 3aBUCUMOCTU OT OCBelLeHWA (MCKYCCTBEHHOrO WM

[LHEBHOI0), NMPOW3BOANT CBOE BreYaT/ieHNe Ha OCYLLECTBAIOWMNX NOBCEAHEBHYIO XU3Hb
roOpOXaH:

Haanuch: "Tonybon 6bi10 6bl Nydwe..."”
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HaAnuUcb: "MHe HyxeH noTpebuTens. MHbopmauma”

MonHas naHopama Neubaugasse 2005.

http://www.sostav.ru/columns/eyes/2005/k34/

__ Bepcus gna neyatu

Komnanwusa: Meauallunot Online

5 . . 155
Slive M internet] - = 1
192121 S 295 HPH"meB 0 39 AV3aiiH, NporpamMMupoBaHue, noaaepxka - "Toproeuin Jeuratens”
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Entschriftung mit Rapsgelb
Steinbrener/Dempf "deleten" die Werbung aus
der Neubaugasse und den Titel des ALBUMS

Wien - "Wenn die Schilder wieder enthiillt
werden, wird die Wahrnehmung eine andere
sein," prognostiziert Christoph Steinbrener. Von
6. — 20. Juni werden auf der Neubaugasse bis zur
Ecke Lindengasse alle kommerziellen
Schriftsignale verschwinden: "delete! Die
Entschriftung des 6ffentlichen Raums" heil3t das
Projekt, das er gemeinsam mit Rainer Dempf
entwickelt hat.

Wer dahinter eine neue
Werbeform vermutet, irrt. Es
geht darum, auf die
Uberquellende Masse an
Konsumbotschaften im
offentlichen Raum zu
reagieren. Im konkreten Fall
mit monochromen rapsgelben
Uberklebungen, einer Farbe,
die vermeidet an das Corporate Design
irgendeines Unternehmens zu erinnern. Wirklich
geldéscht oder wegretuschiert — wie etwa bei
Gregor Graf, der in der Fotoserie "Hidden Town"
(2004) Linzer Stadtansichten von Werbung
bereinigte — wird nicht, sondern markiert: "Die
Leute in der Stadt schauen nicht mehr richtig hin,
sondern sie nehmen hin", beschreibt Typograph
Dempf die Abstumpfung der Stadtbewohner
angesichts immer Raum greifenderer und
aggressiverer Werbeformen.

Mehr zum Thema

Wien
Jeder Bezirk hat seine
Stadtgeschichten

Von 6. bis 20. Juni verschwinden in der
Wiener Neubaugasse alle kommerziellen
Schriftsignale.

Von Anne Katrin

FeBler Werbung

So werben Sie auf

Eréffnung: Montag, derStandard.at

18 Uhr

Im AnschluB im
Camera Club: Tina
Thiel und The Von
Trolley Quartett. Uber
Letztere sagt man -
es kénnte nicht
besser passen: "The
best band you've
never seen".

bezahlte Einschaltungen

Das Projekt, das gefahrlich nahe an tatsdchlichen
Werbemethoden vorbeischrammt, geht weiter:
Ziel ist es, delete! in modifizierter Form auf
andere Stadte, beispielsweise Hamburg oder
Tokio zu Ubertragen. Aber auch in anderen
"6ffentlichen Raumen" - beispielsweise Zeitungen
- kann mit diesem Prinzip gespielt werden: Das
heutige Spezial-ALBUM zum Projekt wurde daher
mit einem Alternativ-Design versehen: Was kann

- L

http://derstandard.at/?url=/?id=2068266
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Artikel 19 A . Neubaugasse in Wien
q Weg mit der Werbung Das Projekt von Steinbrener und

Biichermarkt ) Kunst-Aktion "Delete!" in Wien Dempf
Campus & Karriere Von Beatrix Novy LIVE-STREAM
Computer & Zwei dsterreichische Kiinstler haben das Bild
Kommunikation der Wiener Neubaugasse voéllig verandert. Mit Deutschlandfunk
5 Handfunk B — L. ihrer Installation "Delete!" wollen sie die Flash | WMP | REAL| MP3
Pli:;/tl?sct andfun Die Entschriftung des EinkaufsstraBe zwei Wochen lang werbefrei

. S\Ffe”t“gqg[‘ Esums in machen. Die Firmennamen iiber den Liden sind AUDIO ON DEMAND
Deutschlandfunk ¢ v ien (Bild: AP) verklebt und quer iiber die StraBe ragende _— .
e . Beitrdge zum Nachhdéren

Schilder verpackt.
HTML | FLASH
Wett fiir diesen Beitrag
etter ) ) ) . . R ) e . .
Das ist nicht ein Projekt, das sich grundsatzlich gegen Werbung richtet, Schrift ist Einkaufen ohne Werbung. Die
Seewetter Stadt, das ist ein Leitsystem, es geht darum, dass wir so was wie eine :’:'Ifl:ﬁ:e':;‘i‘ba“gasse ist
Verkehr Bestandsaufnahme machen, den status quo visualisieren. Sendezeit: 08.06.2005 17:42
Kulturkalender Christoph Steinbrener ist Kunstler und auf Aufmerksamkeit angewiesen. Fir seine
. Aktion "Delete" hat er fleiBig die Werbetrommel gerihrt, was angesichts des

Online-Shop

Themas nur scheinbar paradox ist, und tberraschend viel Aufmerksamkeit
geerntet: Alle finden Christoph Steinbreners und Rainer Dempfs Idee, eine
EinkaufsstraBe zwei Wochen lang unleserlich, also werbefrei zu machen,
hochinteressant - ein Nerv ist getroffen, ein kollektiv empfundenes und ertragenes
Ubel wird benannt.

Der Hohepunkt war, dass hier montiert wurden 2000 Rolling Boards, also auch
noch sich bewegende Werbung, ohne das eine 6ffentliche Diskussion darlber
stattgefunden héatte. Daraus ist eine Idee entstanden subversiv zunachst, dagegen
was zu machen, wir wollten Graffitis spriihen, wollten sogar die Dinger absdgen,
haben aber beschlossen, nicht ins Gefangnis zu gehen und stattdessen das hier zu
machen.

Die Neubaugasse ist eine QuerstraBe, die von den Kauferstromen der Mariahilfer
StraBe zehrt, Wiens &ltester, bekanntester und grellster Einkaufsmeile, deren
Geschéftsleute sich aber langst zu eigenem Marketing zusammengeschlossen und
ihrer Neubaugasse ein eigenes branding verpasst haben: "Die StraBe der
Spezialisten". Schreibwaren, Regenschirme, Handschuhe - hier sind Geschafte und
Angebot noch in der Kleinteiligkeit zu erleben, die Stadt im traditionellen Sinn
ausmacht, die Stadt, die gleich nebenan von Ketten und Filialisten zur
auswechselbaren Kulisse gemacht wird. Wenn man genau hinschaut, sieht man
auch in der Neubaugasse den einen oder anderen global player die
Rickstandsidylle bedrohen. Aber alle haben mitgemacht bei Steinbrener und
Dempfs "Entschriftungsaktion”

Das war eigentlich der Hauptteil der Vorbereitungsarbeit, dass wir anderthalb Jahre
in Einzelgesprachen ...sie Uberzeugt haben, und das war ein hartes Schwert.

Verklebt sind die Firmennamen Uber den Laden, verpackt die quer in die StraBe
ragenden Firmenschilder: "Christo?" fragen verdutzt die Passanten, schon ein
Stick hineingezogen in Richtung Schreibwarengeschéft, Regenschirmgeschaft,
Handschuhgeschéft. Die Farbe des Verhillungsmaterials ist gelb. Es war schwer,
ein Gelb zu finden, das nicht besetzt war von irgendwelchen Weltfirmen und also
ganz andere Signale gesetzt hatte als das von "Delete". Das Delete-Gelb ist kein
asthetisches Ereignis, es markiert aber in aller Deutlichkeit den Platz, den die
Werbung im stadtischen Raum beansprucht.

Wenn man historisch recherchiert, wei3 man, dass es in Wien um die
Jahrhundertwende wesentlich mehr Beschriftung gegeben hat als heute, nur es
waren individuelle Beschriftungen und handwerklich gemacht, wo man anhand der
Schrifttypen erkennen konnte in welcher Stadt man sich befindet, das geht ja
immer mehr verloren.

http://www.dradio.de/dIf/sendungen/kulturheute/384549/ Seite 1 von 2
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Die Invasion der Marken und die mit ihr einhergehende Nivellierung unterwirft den
offentlichen Raum aggressiver als zuvor privaten Interessen, verhalt sich brutal
und gleichglltig gegeniiber alten Fassaden und stddtischen Gewohnheiten. Ebenso
aggressiv ist die schrille Mobilmachung der kleinen New Economy-Laden, der Foto-
und Internetshops, die den harter gewordenen Konkurrenzkampf auf unterster
Ebene austragen.

Die Werbung im Massenmedienzeitalter hat zigmal ihre Fahigkeit bewiesen,
kulturkritische Angriffe in Aufmerksamkeitspotential umzumunzen. Alles wird
Werbung. Treuherzig erklarte eine Sprecherin der Wiener Wirtschaftskammer, die
die Aktion "Delete" mitsponsorte: Die Neubaugasse sei ja die StraBe der
Spezialisten, das wolle dieses Projekt zeigen. Das wollte das Projekt zwar sicher
nicht, aber es funktioniert so: als Wirtschaftswerbung. Und das darf es auch. Als
gemeinsame Erfahrung, die ein bisschen Reflexion Uber die gemeinsam bewohnte
Stadt mit sich bringt, hat es schon etwas erreicht.

zuriick . zum Seitenanfang Artikel drucken
Artikel weiterempfehlen
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Nur der Nordsee-Fisch wehrt sich
VON CHRISTINA BOCK
Installation. "Delete" in der Neubaugasse: gelbe Folie statt Werberausch.

M

it dem Palmers-Grin vertragt es sich nicht so gut. Mit dem Star bucks-Griin schon ein bisschen
besser. Uber den Gelbton, der derzeit die Neubaugasse dominiert, Iasst sich streiten. Sonnengelb,
Kanarigelb, Maisgelb - und zumindest bald Schmutzig-Gelb. Die Kinstler Christoph Steinbrener
und Rainer Dempf haben der kompakten EinkaufsstraBe im siebten Wiener Gemeindebezirk
riesige Pflaster aufgeklebt. Und zwar dort, wo es dem konsummotden, logo-ladierten Auge wehtut:
auf allen Werbeflachen. Das hei3t auf den Plakaten, auf den Geschéaftsschildern, sogar am
Trafiksymbol.

Von der Mariahilfer StraBe bis zur Lindengasse geht die "entschriftete" Strecke. Alle Logos,
Firmennamen, Werbespriiche verstecken sich - hinter Folie, Stoff oder Karton. Die Produkte in
den Schaufenstern missen fir sich selbst sprechen. Eigentlich sollte die Aktion bis zur
Lerchenfelder StraBe reichen. Aber aus finanziellen Grinden sind nun nur etwa 40 statt an die
120 Geschafte begelbt. Manche Marken wehren sich ein bisschen: Seltsamerweise gerade die
Namen der Fotogeschafte schimmern frech durch die gelbe Folie. Und der Fisch von der "Nordsee"
bleibt auch im gelben Gewand hartnackig erkennbar. Christoph Steinbrener und Rainer Dempf
haben zwei Jahre lang an diesem Projekt gearbeitet. Der Ausgangspunkt fir ihre Uberlegung war,
"dass immer mehr Werbetrager wie zum Beispiel die Rolling Boards im 6ffentlichen Raum
undiskutiert aufgestellt werden", erklart Steinbrener. "Delete" sei eigentlich auch kein optimaler
Name flr die Aktion, denn die Klnstler wollen die allseits prasente Schrift nicht I6schen oder
retuschieren, sondern markieren, auf sie aufmerksam machen.

Und warum das Ganze in Gelb? "Wir wollten Safrangelb, aber da ist uns Christo im Central Park
in die Quere gekommen. Und letztlich auch die Grindung des BZO . . ." Prinzipiell sollte es eine
Farbe sein, die nicht mit einer internationalen Marke assoziiert wird.

Jenseits der Lindengasse, im Papiergeschaft "Sax&Co" sieht man die Parallelen zum
Verhullungskunstler Christo immer noch: "Das ist ja nicht originell. Das hat der Christo schon
erfunden. Schade ums Geld, wir hatten das aber sowieso nicht gestattet", sagt Eigentimer
Gallent der "Presse". Im trendigen Schuhgeschaft "Shu" wiederum ist die Lage anders: Brigitte
Fiala ist traurig, dass es sich nicht mehr bis zu ihrem Geschaft ausgegangen ist. "Das ist ja nur,
weil der Texhages nicht mitmachen wollte." Ihr hatte es gefallen: "Sehr sonnig. Da wird das Auge
einmal anders geschult.”

Im Geschaft "Filzfaktor" - innerhalb der gelben Zone - hingegen setzt Verkauferin Wimberger
beinahe befremdend pragmatische Akzente im Aktionskunst-Rahmen: Denn auch das Pickerl mit
den Offnungszeiten ist der gelben Folie zum Opfer gefallen. "Jetzt weiB halt der Postler nicht,
dass wir erst um elf Uhr aufsperren . . ."

© diepresse.com | Wien
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An interesting project underway now in Vienna, artists Christoph loose or packed soil or sand: EARTH 3 a:
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DELETE!

De-Letering the Public Space.

Delete! was a project that took place this summer in Vienna, from
the minds of Christoph Steinbrener and Rainer Dempf. They
completely obstructed the view of all signage with bright yelow fields
in an entire shopping district for two weeks.

Although the signs are back to normal now, if you go to the Delete!
website, you get a little bit of a sense of what it's like to navigate
without the written word.

http://evilsigntist.com/2005/08/delete.html
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WENN DIE STRASSEN SCHWEIGEN

Rainer Dempf, Gilberto Kassab.,
Christoph Steinbrener

Warum muss der offentliche Raum eigentlich for die
Propaganda von Unternehmen und Produkten herhalten?
_ Das sah Gilberto Kassab, Burgermeister von Sao Paolo,
nicht ein und erlieB 2007 ein Gesetz zum ,asthetischen,
kulturellen und okologischen Wohlergehen" der Stadt.
Daraufhin wurden die meisten der rund 13.000 Werbe-
tafeln abgehangt. Zwei Jahre zuvor hatten die Kunstler
Christoph Steinbrener und Rainer Dempf bereits mit Ihrer
Aktion DELETE! in Wien Werbung im offentlichen Raum
zum Schweigen gebracht. In einem StraBenzug bedeckten
sie fUr zwei Wochen alle Werbeaufschriften, Reklame-
schilder, Piktogramme, Firmennamen und -logos mit
gelben Folien und beobachteten, was bleibt, wenn Zeichen
und Signale einer Stadt verschwinden, der offentliche
Raum ,entschriftet” wird: Leerraum, der die Fulle erhalt.
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Delete!
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Delete! - delettering the public space - is an
installation by austrian artists Christoph
Steinbrener & Rainer Dempf.

For two weeks advertising signs, slogans,
pictograms, company names and logos in a
Viennese shopping street was covered in
monochrome yellow.

Steinbrener and Rainer managed to realized the
project by collaborating with the local
shopkeepers who agreed to renounce their
identities to become part of this large-scale
installation.
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This from The Huffington Post:

"Senator Hillary Clinton castigated President Bush and Washington Republicans
today as mad with power and bent on marginalizing Democrats during a speech
to 1,000 supporters at her first major re-election fund-raiser, which netted about
$250,000.

"Mrs. Clinton, who is running for a second term in 2006 and is widely described

as a possible Democratic nominee for the presidency in 2008, said that her party
is hamstrung because Republicans dissemble and smear without shame and the

news media has lost its investigatory zeal for exposing misdeeds."

Posted by Paul Hina at 07:47 PM

City Sculpture in Vienna

Artists Christoph Steinbrener & Rainer Dempf are displaying their new work, "Delete" in Vienna

from June 6-June 20th. They have covered the city's advertisements, logos, symbols, and signage
with yellow foil (shades of Christo and Jean-Claude). This must be wonderful for residents,

providing them an oppurtunity to experience their community in a new way. However, it must be
awful for tourists, not knowing where anything is located. Still, maybe they can appreciate that

http://www. paul hina.com/hinabl og-archives/2005_06.html (91 of 115)11.07.2005 15:49:49
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Interesting or Stupid?: DELETE!

ﬂ BlogThist

Interesting or Stupid?

Is it Interesting or is it Stupid? This site is a collection of Gadgets, Designs, Games, Art and other curiosities | find over the web. | hope you enjoy reading it as much as | enjoy
making it. If you have anything you think is Interesting (or Stupid) let me know at info@interestingorstupid.com

Thursday, June 09, 2005 About the Author

DELETE!

Christoph Steinbrener & Rainer Dempf are creating a installation piece which will extend over Neubaugasse, a

shopping strip in Vienna, in partnership with the Vienna Economic Chamber. The pair intend to cover "advertising

signs, slogans, pictograms, company names and logos" with a monochrome tone. This technique has been done Name: Oliver Murray

before in manipulated photography, but it is the first time it will be translated to the real. Location: Melbourne, Australia

Email:

“Delete” will entail a very likely unique cooperation of all resident shopkeepers with a spectacular art project, a
cooperation that has been made possible by the shopping street management unit of the Vienna Economic Chamber.

For a period of two weeks, the entrepreneurs will renounce their identities to become part of a large-scale installation.

Previous Posts
The exhibition will run over 6 - 20 June 2005, Neubaugasse, 1070 Vienna £ AT-AT Boom Box
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Artists 'delete’ ads
to provoke discussion

Project aims to spark debate about
the amount of marketing in society

AP Associated Press
Updated: 5:37 p.m. ET June 15, 2005

VIENNA, Austria - The Starbucks signs are
covered by bright, canary yellow fabric and
plastic. So are the placards outside a soup

restaurant, a jewelry shop, a bank and all other

businesses on a stretch of a popular Vienna
shopping street.

The coverings are part of a two-week art
project dubbed "Delete!" — created by artists
Christoph Steinbrener and Rainer Dempf to
spark public debate about just how much
advertising society can take.

"It's an art project that tries to illustrate the
state of affairs," Steinbrener said in an
interview. "How much must there really be?
What proportions does it have?"
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Hans Punz / AP

A look at Vienna's popular shopping street shows that the signs
of shops and restaurants as well as placards are covered by
bright, canary yellow fabric and plastic.
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Dempf and Steinbrener argue there's too much e Most Viewed o Top Rated e Most E-mailed

advertising in Vienna, where billboards line « Top schools for college-bound kids

many streets and where scaffolding — even on o Bush: Sheehan strategy would weaken U.S.
historic buildings such as the famed St. » Belgian nun reprimanded for wild dancing
Stephen's Cathedral — often is covered by « Pat Robertson: Kill Venezuela’s president
oversized ads. Giant rolls of hay serve as » The seven deadly sins of travel

stands for advertising signs on fields near « Most viewed on MSNBC.com

highways leading to the city.

"You can't see the landscape anymore. It hurts the eyes,"
Steinbrener said.

Still, the artists did not set out to just conceal the ads — they want
to create awareness about them.

"It was important to us to have a bright, highlighting color. Not
black or white ... that would have made the signs disappear,"
Steinbrener said. "Aside from the visual impact, we wanted to create
a discourse about the environment in the public space, and that's
happening now."

As the two sought sponsors for the project, they were met by
skepticism. City officials, who often sponsor art in public places,
simply did not believe that the artists could get business owners to
agree to have their signs covered up even temporarily.

But Dempf and Steinbrener succeeded, using economic arguments.
They said the project would spark curiosity, attracting more
shoppers to Neubaugasse, which intersects with Mariahilfe Strasse,
one of Vienna's busiest shopping districts.

"Had we used just artistic arguments, we would never have
succeeded," Steinbrener said.

Their arguments were so convincing that the Chamber of Commerce
became the main contributor to the project's $245,000 budget,
Steinbrener said.

Josef Koppensteiner, president of the street's merchant's group, said
most shop owners were happy to participate. "The customers get a
better overview of the shops and get an incentive to really look
closely at the street's offerings. ... We hope this will stir up a buying
frenzy," he said.

One week into the project, which ends June 20, some of the yellow
surfaces had graffiti such as "I need consumer information!!"
scrawled on them. Steinbrener welcomed the writings, saying they
were a signs of "group dynamism."

© 2005 The Associated Press. All rights reserved. This material may

not be published, broadcast, rewritten or redistributed.
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19.07.05 Delete! Deetering the Public Space, cancellare lo spazio pubblico
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Quanto spazio pubblico sia ceduto a fini pubblicitari € difficile stimarlo. Il nostro panorama visivo & affollato di loghi, scritte e immagini che )
cercano di venderci direttamente o indirettamente qualcosa. L'insieme di tutti di questi spazi rappresenta una ragguardevole percentuale di quello Bandiere e
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straniante, ma insolitamente riposante € stato quello di una riconfigurazione di un ristretto spazio urbano liberato dalla massa di semiotica anche senza vento
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dello spazio visivo pubblico. Il diritto dei cittadini di poter mantenere bassi gli stimoli visivi, € quindi mentali, indotti da chi vende, fa parte, infatti, COMunicazione
dell'ecologia della stessa mente, urgente da tutelare quando I'ambiente che la circonda. www.media-sport.it
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Autorski dvojac Steinbrener-Dempf
predstavlja projekt ,Delete".

Sto se dogada kada iz inaée napuéene trgovaéke ulici
odjednom nestanu sve svijetleé¢e reklame, natpisi s
imenima tvrtki i duéana, reklamni panoi i logotipi?
Odgovor na ovo pitanje mozZete ovih dana pronaci u
Becu, zahvaljujuci instalaciji pod nazivom ,,Delete".

Confederations Cup

Ova umjetnicka akcija autora Christopha Steinbrenera i
Rainera Dempfa sastoji se u prekrivanju reklamnih povrsina
i komercijalnih signala jednobojnim folijama i tkaninama, a
najvecu becku trgovacku ulicu pretvara u ogromnu
skulpturu. No, autori svojom akcijom postavljaju i pitanja o
situaciji u nasim gradovima u kontekstu vaznosti koju
pridajemo reklamama i gospodarskoj agresiji.

Campus Germany
Study and Research
in Germany

Tkogod se prije pada ,Zeljezne zavjese" nasao u nekom od
gradova istoénoga bloka, sasvim sigurno ga je obuzeo
osjecéaj koji je u sebi spajao odredeno olaksanje, ali i tugu.
Potpuni izostanak reklama, Sarenih bljeStavih plakata,
djelovao je kao siva bezZivotnost. Grad bez reklama sam je
po sebi proturjecje, a to zna i umjetnik Christoph
Steinbrener: ,Ovaj projekt nije u svojoj biti usmjeren protiv
reklama, to bi bilo jako naivno, jer reklame c¢ine grad."

Christoph Steinbrener je kao umjetnik dobio veliku
pozornost. Svojom je akcijom ,Delete" prilicno uzdrmao
svijet marketinga, Sto je, ako se u obzir uzme tema ove
akcije, zapravo samo prividan paradoks. No, iznenaduje
koli¢ina pozornosti koju je dobio. Naime, njegovu ideju da
na dva tjedna veliku trgovacku ulicu posve oslobodi reklama
svi smatraju izuzetno zanimljivom. Tako je zapravo dirnuo u
Zivac i pokrenuo raspravu o premoci reklama u gradovima.

Teska misija

Neubaugasse je ulica koja rijeke kupaca vodi prema
Mariahilfstrasse, najstarijoj, najpoznatijoj i najuZzurbanijoj
beckoj trgovackoj lokaciji. No, trgovci iz Neubaugasse veé su
se davno slozili oko zajednickog marketinga i svoju ulicu
prepoznatljivo nazvali ,Ulicom specijalista®. Pisaéi pribor,
kiSobrani, rukavice — u ovim trgovinama mozete jo$ uvijek
dozivjeti male serije proizvoda, zanatski pristup i
originalnost, a to sve i gradu daje odredeni dasak
tradicionalnosti. I svi su se rado odazvali ovoj akciji: ,To je
zapravo bio kljuéni dio priprema. Godinu i pol dana smo
proveli u pojedinacnim razgovorima s vlasnicima ducéana i
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konaéno smo ih uspjeli uvjeriti. Bila je to priliéno teska
misija."

Imena firmi iznad trgovina jednostavno su prekrivena, a
natpisi koji izlaze na ulicu umotani u folije. Cini se kao da je
tu Christo imao svoje prste... Boja folija i tkanina je Zuta, a
bilo je tesko pronadi nijansu Zute koju veé nisu zauzele neke
tvrtke i koja bi onda odaslavala posve drukcije signale.
Takozvana ,Delete-Zuta" nije neko posebno estetsko
dostignucde, ali ona posve jasno oznadava mjesto na kojem
bi se inace trebala nalaziti reklama.

~Ako malo istraZite proslost Bec¢a, vidjet éete da je krajem
proslog stoljeéa u ovome gradu bilo puno viSe reklamnih
natpisa nego Sto ih ima danas. No, bili su to drukgiji natpisi,
originalni, zanatski i ru¢no izradivani, koji su postali i
prepoznatljiv znak samoga grada. Takvi natpisi pomalo
nestaju i danas su prava rijetkost."

Odupiranje ,,marketinskoj kolonizaciji*

Invazija robnih marki na javnim prostorima puno vise i
agresivnije nego prije namece i nadreduje privatne interese
te djeluje brutalno na stare fasade i gradske obicaje tako da
mnogi veé¢ govore o kolonizaciji.

U modernom vremenu masovnih medija reklama je
iskoristila sve sve raspolozive kulturne, drustvene, politi¢ke,
i ine mogucénosti kako bi na sebe privukla pozornost. Danas
je sve reklama i reklama je sve. U to se uklapa i izjava
glasnogovornice bec¢ke Gospodarske komore koja je i
sufinancirala akciju ,Delete®: ,Uz pomoé¢ umjetnika Zelimo
uljepsati iskustvo kupovanja."

Ostaje, dakle, otvoreno pitanje je li ovdje umjetnost postala
utvrda otpora protiv reklame ili ju je suvremeni
konzumenizam jednostavno progutao. Dobitnici u cijeloj prici
svakako su trgovci iz Neubaugasse koji su se stavom da je
njihova ulica puno vise od zbroja pojedinacénih interesa
zapravo zalozili za urbanu kvalitetu.

Beatrix Novy

» Posalji » Tiskaj

reepenck . PiSite nam

© «DPW 2005
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On the Commons . org

The Commons of Creativity & Hometown Everyday P= ma
Commons Nature Knowledge Commons Experience i
HOME » BLOGS » DAVID BOLLIER'S BLOG » STREET ART & COMMERCIAL GUEST BLOGGER
CITYSCAPES
The guest
- K K blogger for
view trackbacks August is Bill
Posted by David Bollier on Thu, 07/21/2005 - 12:36pm Novak.
I am often convinced that it will be the artists first, and the thinkers later, who will most BASICS
affect our perceptions and feelings about the commons. This epiphany is provoked by my About
- H A\ 1 A . . . . .
web-based encounter with “"Delete!” an improbable and daring art installation project in New To The Commons?
Vienna that aims to re-imagine the cityscape without advertising.
Key Concepts
For a period of two weeks in June, Viennese shopkeepers agreed to let Christoph Activists & Thinkers
Steinbrener & Rainer Dempf put monochrome yellow fluorescent foil on all advertising Organizations
signs, slogans, pictograms, company names and logos on Neubaugasse, a popular street Participate
for shopping. (Only signs needed for public safety were uncovered.) The result can be Donate
seen in this picture - or by going to the artists’ website.
| USER LOGIN
'j 3 Delete! seems to Register in order to post
‘ . dramatically reveal comments, receive periodic
by how much of our alerts, and participate in the
3 . . ;
q visual attention and OTC community.
5
i & ,,\-' consciousness is _ Username:
; 5 controlled by
% advertising in a Password:
typical city. It's
qlﬂ i always risky for
3 3t '” . w s I,L '_‘V
o artists to “explain Ll
the meaning of their Create new account
works, but Request new password

Steinbrener and
. STATE OF THE

Dempf believe that COMMONS

their project

transforms the

street space into

a "smooth,” orderless space which unleashes something akin to pure potentiality.
Insofar as “city” and “desert” embody two opposite principles, a "desert-like”
momentum encroaches on the delimited area of an urban street: the absence of
signifiers first provokes disorientation, a sort of “existential horror vacui,”; at the
same time a process of letting go occurs, or — to put it more positively in line with

http://onthecommons.org/node/629 Seite 1 von 3
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the principles of Taoism — a vacuum is produced which maintains the fullness.

You can find some blog images of the Delete! project here. I especially like the graffito

on one of the yellow panels: "I need consumer information! Argh!"

As if by serendipity (there are no coincidences!), on the same day I ran across a brilliant
idea that again illustrates the value of imagination in moving a commons agenda
forward. As reported by Mark Tribe on Eyebeam blog (reblogging from "Marc" of the
Wooster Street Collective), a Canadian street art group called Them.ca has launched a
new project called "The Beautiful City Billboard Fee" (BCBF) in which billboard companies

pay an annual fee with proceeds going to support public art.

The goal of the project is to beautify the city, create employment for artists and diversify

the visual images that one sees in Canadian cities, especially so that they can reflect

local cultures and peoples. Them.ca even invokes a public opinion poll that shows that
66% of Canadian adults would support this scheme while only 11% oppose it.

Specifically, Them.ca proposes a charge of $6.00 per sq. foot of billboard space per year:

"Those funds will then be redirected towards public art. Thus, five 15'x25’ billboards
could subsidize one small art piece for the cost of $10,000.00 (allowing $1,250.00 for
administrative and maintenance expenses incurred by city and granting bodies). On a
larger scale, the estimated 5,000 billboards in Toronto could generate six million dollars

for public art per year."

A Them.ca curator, Devon Ostrom, said in a July 15, 2005, press release about the

project:

Typically, we accept advertising in other forums such as magazines, as it is seen to
subsidize useful or enjoyable content for the consumer of the message. This fee will
help billboard advertising to assume a more legitimate place in the public’s
perception. Spin-off effects could include a reduction in vandalism (on advertising)
and people paying more conscious attention to billboard advertisements.

As I investigated
the street art
scene, I came
across a
wonderful
website, the
Wooster
Collective: A
Celebration of
Street Art, which
has loads of
commentary and
photos of street
art from around
the world. Very

inspiring! Street art gives us a taste of how appealing and lively our cities could be we

only gave license to the imagination that already exists on the streets.

David Bollier's blog | login or register to post comments

http://onthecommons.org/node/629

23.08.2005 21:16 Uhr
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Download the Report [pdf]
or go to the website.

BRAND NAME
BULLIES

Just Published!

FEEDS

We offer the following RSS
feeds for use in news
aggregators:

Blog:

Essays: m
Book Reviews: m
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if they're good
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Comment viewing options

__Threaded list - expanded %! ~ Date - newest first ' ¥ ) 50 comments per page ' ¥ )
save settings\‘

Select your preferred way to display the comments and click "Save settings" to activate your
changes.

I Feel Free

Submitted by just another cranky Little Blog (trackback) (not verified) on Sat, 07/23/2005 -
1:32pm.

A definition of politics is "...the often internally conflicting interrelationships
among people in a society," (from an online source). Certainly as liberals we
are concerned with the politics of 'the commons', all it suggests and all it
entails;

login or register to post comments

Beautiful City Billboard Fee

Submitted by WorldChanging: Another World Is Here (trackback) (not verified) on Thu,
07/21/2005 - 3:24pm.

How much of the world around us is covered in advertising? It's nearly
impossible to escape brand logos (I see about 10 in front of...

login or register to post comments

A project of the Tomales Bay Institute. Licensed under a Creative Commons License. Powered by Drupal. Website by Quilted.
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Eigentlich wollte ich ja diesen Artikel nach gleichem Vorbild wie die
Kunstaktion in der Neubaugasse gestalten - namlich komplett ohne Text -
gescheitert bin ich dann in der Kiirze aber an den technischen Hintergriinden
(Buttons und einige Texte werden immer automatisch generiert und
dargestellt und hétten sich daher nur mit viel Aufwand 'vergelben' lassen).

Umso mehr ist es bewundernswert, dass Christoph Steinbrener & Rainer Dempf es
anscheinend zustande bringen, die Neubaugasse komplett zu enttexten. Wie das
geht? Uber alle Werbeplakate, Logos und Beschriftungen, die im éfentlichen Raum
flr ein oft verwirrendes Erscheinungsbild sorgen, werden gelbe Folien geklebt. So
enttextet (also geléscht - DELETE) soll sich Neubaugasse vom 6.6. bis zum 20.6.
2005 prasentieren.

Die Gates waren gestern - und das erscheint mir noch in der Organisation einfach in
einem Park orangefarbige Tore aufzustellen. Aber in einer Geschaftsstrale die
Geschaftsleute davon zu Uberzeugen, eine gelbe Folie Uber jeglichen Text oder Logo
zu kleben, das ist schon eine visiondre Ansage.

Ich bin schon sehr gespannt, wie das ganze in der Realitat aussieht - sicher werden
wir es fotografieren und hier in einer Galerie zeigen. Die Installation hat auch einen
Ursprung in der Emporung von Steinbrener und Dempf Uber das Aufstellen der
Rolling Boards (rotierende Plakatstellen entlang von Hauptverkehrsadern in Wien).
Also ein Statement zur Explosion von Beschriftung und Werbung im 6ffentlichen
Raum. Nicht, dass es nicht auch schon friher so war, dass eine Menge Schrift und
Gestaltung zum Einsatz kam. Das Problem ist, dass die meiste Werbung und
Beschriftung heute schlicht héasslich ist. Too much of nothing.

In Summe eine hochst plakative Kunstform - Kunst also, die sich der Werbetechnik
bedient, genauso wie Werbung oft aus der Kunstform schopft. Ein besser oder
schlechter gibt es da meiner Meinung nach gar nicht. Es ist halt, wie es ist.

http://www.steinbrener-dempf.com/

--==> LUR GALERIE

Erstellt von Roman am 06/06/2005 um 14:55

Bild(er) sind nicht von s44. s44 ist eine rein private Webpage ohne kommerzielle
Absicht. Sollten die Urheber der verwendeten Bilder in diesem Artikel Einspriiche
haben, dann schreiben Sie uns bitte eine kurze Nachricht und wir l6schen das
Bild/die Bilder umgehend! Remove!

http://www.s44.at/_f_blogged/index.php/s44/permalink/delete_kunstaktion/
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JULL2005

s44 Blogged ...

Willkommen bei s44 Blogged! Hier sammeln und
schreiben wir alles, was uns wichtig ist. Viel SpaB
beim Durchforsten. Wenn ihr Anregungen und
Ergdnzugen habt oder als freiwilliger 'Redakteur’
mitarbeiten wollt und was zu sagen habt, dann
meldet euch doch bei uns! Roman + Richard

== TAGLICH NEUE BILDER Yz

Jetzt neu! Roman's Photoblog - bei diesem
Projekt soll jeden Tag mindestens ein Bild online
gehen. Damit bekommen wir selbst eine kleine
Fotodokumentation Uber die Geschehnisse der
Vergangenheit! Ihr kénnt die Bilder auch
kommentieren.

'SOME|AREAS
RESTRICTED,EOR
B3 MEMBERSTONLY,

>3 CLICK HERE TO LOG IN 70707 7

Diese Webpage hat sowohl &ffentliche Teile aber
auch viele Beitrage, die nur fir registrierte
Mitglieder oder Freunde reserviert sind. Eine
Mitgliedschaft ist gratis - du musst dich nur mit
ein paar Angaben anmelden und die Bedingungen
von s44 akzeptieren!

== FREE MEMBERSHIP

REGISTER FOR FREE:
HIER ANMELDEN!

Die letzten Eintrdge ...

®

TischfuBball in der Luxusklasse
Sixpack: Sunset & Fire ©
Gartenparty bei Herbert und Uschi ®
Absolut Bags *

Grasgeflister @

Absolut Tracks - free MP3 &

Finally: Fino ™

Display - InterNationale Kiinstler
Art Position 2005

Delete! Bilder aus der Neubaugasse
7. Neubauer Designpfad ™

Grillerei bei Casaber%m

Delete! Kunstaktion

Home & Garden in der Freudenau
Simplicity als Trend

Sommerthema: Designerdogs (RH) ¥
Der perfekte Fleck

Vienna rocks: Lifeball 2005
Freitagabend im 5.

Schattenseite des Lebens

1]
m

.. in diesem Monat neu!
... letztes Monat neu!

Archive

Juli 2005

Juni 2005

Mai 2005

April 2005
Mérz 2005
Februar 2005
Januar 2005
Dezember 2004
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| KOMMENTAR ..

| KaMMENTAR ...

| KOMMENTR .

KOMMENTAR SCHREIBEN

Wine |

Klingt ja nach abgefahrener Aktion - traut man Wien gar nicht zu!

(Kommentar von Jacky, 06/06/2005)

Das Bild ist aber NICHT Wien!

(Kommentar von Rilke, 06/06/2005)

War schon da - gute Idee, schlechte Umsetzung!

(Kommentar von Brenner, 07/06/2005)

Name:

Kommentar:

SENDEN / SUBMIT
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MORE SOUNDS ...
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Hier findet ihr immer wieder aktuelle CD- und
Songtipps aus verschiedenen Kategorien - alles
leicht kommentierbar! Mehr davon gibt's bei Klick
auf das 'Urban-Lounge Button-Bild'.

Weblinks ...

Hier ein Linktipp

Statistik:

Diese Seite wurde 61478-mal aufgerufen
Es gibt 603 Artikel und 179 Kommentare
Letzter Eintrag am: 17/07/2005

Powered by Expression Engine 1.2
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Salzburger Nachrichten am 8. Juni 2005 - Bereich: kultur

Da sieht man gelb!

Zwei Wochen lang ist die Wiener Neubaugasse nicht mehr wie sie war: Fir ihre Installation "Delete"
verhullten zwei Kinstler alle Firmenschilder.

LASZLO MOLNARWIEN (SN). Noch schnell auf einen Kaffee zu Starbucks in Wiens Neubaugasse.
Das Auge sucht die Hauserfronten ab und sieht das vertraute Griin. Aber kurz vor Betreten des
Geschafts stutzt man doch: Ist das wirklich Starbucks, ist man nicht versehentlich in ein anderes
Lokal gegangen? Irgend etwas fehlt. Richtig, das Zeichen. Obwohl drauf3en alles vertraut
ausgesehen hat, war doch das runde Logo nicht zu sehen. Auch bei bekannten Dingen sind wir
anscheinend auf die Zeichen angewiesen.

Mit diesem Phanomen spielen der Kunsthistoriker und Bildhauer Christoph Steinbrener und der
Grafiker Rainer Dempf in ihrer Installation "Delete", die seit Montag die Neubaugasse von der
Mariahilfer Stral3e bis zur Lindengasse bestimmt. "Delete" heif3t so viel wie entfernen, I6schen. Was
in der Einkaufsstrae mit ihren Einzelhandelsgeschaften "geléscht” wurde, sind die Firmenschilder
und Unternehmenslogos. An ihrer Stelle sind jetzt gelbe Flachen ohne jede Aufschrift. Hier und da
schimmert noch ein Schriftzug durch, dort sieht man die typischen Umrisse des Trafik-Schildes:
Alles, was Schrift war in diesem Bereich der Neubaugasse, wurde von den Kiinstlern, nattrlich mit
Genehmigung der Geschéaftsinhaber, Uberklebt oder verpackt. "Entschriftung” nennen die beiden
Kunstler ihre Arbeit, eine besonders provokative Art von Kunst im &ffentlichen Raum.

Im Gesprach mit den SN berichten Steinbrener und Dempf, dass die Aktion mit einer Fotomontage
begann, auf der sie die Schriftziige durch Ubermalen verschwinden lieRen. Die Umsetzung in den
dreidimensionalen Raum habe sie mehr als zwei Jahre gekostet, der grofte Teil der Arbeit bestand
aus der Uberzeugung der Geschéftsleute und der Behérden. Die Uberklebung und Verpackung mit
dem gelben Material habe dann dreilRig Leute drei Tage lang beschaftigt. Eigentlich wollten sie alles
Schriftliche in dem Abschnitt verschwinden lassen, sagen Dempf und Steinbrener, also auch Plakate
und Haltestellenschilder, aber das ware ein unbewaltigbarer Aufwand gewesen.

Gelb wurde gewahlt, weil die Farbe auch eine Markierung sei und zeigen sollte, dass da etwas
anderes war. Die Besucher dieses Teils der Neubaugasse sollen erleben, wie die Gasse eigentlich
aussieht ohne die schriftlichen Blickfanger an allen Orten. Alle Geschéftsleute seien kooperativ
gewesen, sagt Steinbrenner und zeigt sich mit dem Ergebnis zufrieden.

Das bestatigt eine Blitzumfrage. Zufriedene Gesichter berall, ob bei Starbucks, dem
Bekleidungsgeschaft nicht weit davon oder dem HiFi-Handler an der Ecke: Das erzeuge viel
Aufmerksamkeit, die Besucher schauten genauer hin, was denn in dem Geschéaft angeboten werde.
Bis zum 20. Juni bleibt die Neubaugasse so auffallig verhullt.Mehr Bilder und Info: www.steinbrener-
dempf.com

http://www.basis-wien.at/avdt/htm/174/00064686.htm Seite 1 von 2
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Vienna artists use yellow to highlight a sea of ads

THE ASSOCIATED PRESS

VIENNA, Austria -- The Starbucks signs are covered by
bright, canary yellow fabric and plastic. So are the placards
outside a soup restaurant, a jewelry shop, a bank and all
other businesses on a stretch of a popular Vienna shopping
street.

The coverings are part of a two-week art project dubbed
"Delete!" -- created by artists Christoph Steinbrener and
Rainer Dempf to spark public debate about just how much
advertising society can take.

"It's an art project that tries to illustrate the state of
affairs," Steinbrener said in an interview. "How much must
there really be? What proportions does it have?"

Dempf and Steinbrener argue there's too much advertising
in Vienna, where billboards line many streets and where
scaffolding -- even on historic buildings such as the famed

St. Stephen's Cathedral -- often is covered by oversize ads.

Giant rolls of hay serve as stands for advertising signs on
fields near highways leading to the city.

"You can't see the landscape anymore. It hurts the eyes,"
Steinbrener said.

Still, the artists did not set out to just conceal the ads --
they want to create awareness about them.

"It was important to us to have a bright, highlighting color.
Not black or white ... that would have made the signs
disappear," Steinbrener said. "Aside from the visual impact,
we wanted to create a discourse about the environment in
the public space, and that's happening now."

As the two sought sponsors for the project, they were met

http://seattlepi.nwsource.com/visualart/228973_projectdelete18.html
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by skepticism. But Dempf and Steinbrener succeeded, using
economic arguments. They said the project would spark .
curiosity, attracting more shoppers. Their arguments were it . it
so convincing that the Chamber of Commerce became the HEADLINES
main contributor to the project's $245,000 budget,
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18 uona 2005 roaa Cotka
USD LB Po: 16.07.2005  28.63

EUR LB Po: 16.07.2005  34.71 PA "Znamenka" pa3paboTtano makeT ans bpenaa Frustyle

KoMmnaHum "NebepaHckun" (236)

MapketuHr Peknama PR KoHeepTop BantoT
#% Cocras Sostav.ru {5 Caenatb gomawneil cTpaHuueil KonTakTsl [—iE "WckaTs !
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CeouMM rnasamm
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1 -
Delete! - Ase Hepenu 6e3 peknambl Bce HMXecneaylollee YeCTHO BuAeNa CBOMMMU,
B KpanHeM c/iydae, YyXUMu rnasamu,

pepakTop Sostav.ru KOns boraTko
MHbOopMaLMOHHO-peknaMHas Koxa ropoja — NPOAYKT TOJIbKO CBOero BpemeHu. Ybepu Bce

HaANUCKU U KapTUHKU, U MOXHO CHUMATb XOTb UCTOPUYECKYIO 3MONer, XOTb aHTU-YTONUIO.

O70 Takou product placement Hawero noaco3HaHusa. Moayman o MNywKnHCKON naowaam — 1 2005 r.
3a04HO namaTh npupucyet cboky McDonald's, nogymain o KpacHoit — npunenut F'YM. i
= 08.07 Delete! — nBe Hepenu
OTUM neToM XyAoxHUku Kpuctod LWTanHbpeHep u PanHep Aemnd (Christoph Steinbrener 6e3 peknambl (21)
& Rainer Dempf) norpy3vnu oaHy 13 ynuu, aBcTpuinckon BeHbl — Neubaugasse — B MoJiHyw
Hey3HaBaeMOCTb — Ha 2 HeAenu C Hee Mcye3nu Bce uaeHTUdUUMpYOLWLMEe HEOOXOAUMOCTb 1 |
BO3MOXHOCTb MNOTPebneHns 3HAKM — peKlaMHble HAAMUCK, BbIBECKW, TMUKTOrpaMMbl,
Ha3BaHusa GUPM U NoroTunbl. MPOCTPAHCTBO MEXAY apPXUTEKTYPON M MOTOKAMMU FOPOACKOro = 27.05 "[leno lOkoca" B | ~r
ABUXEHUS, KOTOPOe HamnoJIHeHO 06bIYHO MHOXECTBOM CUMBOJIOB OCBOBOXAEHO A/s NMpoekTa KapTMHKax (22) | 16
- Delete! |
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8
\SQSQ = 15.04 Your Beck's bar (14)
NRRRR
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TNEER
: 33 L=
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=
=3 ¥ = 08.04 OauH feHb 13 XU3HU
=1 ! mMupa (9) .
=

= 25.03 Jloub PoHanbpa
MakaoHanbaa (15)

= 21.03 JauTHble AM3aliHepsbl
npotus IKEA (49)

AEAINST IKEA
= 11.03 deH-wyi AN cBa3ei
06L1eCTBEHHOCTBIO (5) 4@
N
LWtanHbpeHep n Aemnd kak 6bl 3acTaBWAM 3aMOJiyaThb LWYMHYI TOProByio YuLYy, OCTaBUB P
Avwe  Heobxoaumble Ans  obuiecTBeHHoW 6esonacHOCTM  3HakM. A BCce mpoune,
HeABYCMBIC/IEHHblE U BHATHble OBLIYHO pPeKNaMHO-WHGMOPMALMOHHbIE MNOCNaHMA 6bln + 04.03 BryrpenHue pena (11) ¥
aHHYNMPOBaHbLl M caenannm  obulecTBeHHOe MeCTO HEeBUHHO-YACTBIM M JINLWIEHHbIM —
MHPOPMATMBHOCTU. Bce npuBbIYHLIE a3y FOPOACKOrO XMUTeNs aruTupyloline CUrHanbl ( °b>
6biNM  ycTpaHeHbl, MpeaocTaBuMB nybiuMke camoil pasbupaTbCa UTO TaM  Ha yauue ——
Neubaugasse k uyemy. . il
MpuaymaHHas TeXHWKa OKMENKN YAWUYHLIX «0COBbLIX MpuMeT» 060AMM AelleBa U NpocTa B )
WCMONHEHWN — BCE MNOCKME MUCbMEHHO-BU3YasibHbIE CUIHasbl 3aKeeHbl MOHOXPOMHOW * 28.02 Lucky Strike. bonbwe
dbnoopecumnpyolLeil  honbroi, Bce TpexmepHble 06beKTbl, (byKBbI, HanpuUMep) 3anakoBaHbl Huuero (16)
B MNaCTUK:
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Best Brands 2005 (2) &

= 11.02 /1ns newexonoB u
asTonwbuTeneit (10)
[

= 04.02 Made in Italy (9) >

e

= 28.01 Jletante camosneTtamu!
(27)

= 21.01 CTtuxuiHbin PR (14) £) | e

= 14.01 O6pa3 reHus B pekname
(17)

[ 2004 r.

= 24,12 CBOWMU pyKaMmu.

Mpa3aHUYHbIA BbINYCK :

3) i“ ﬂ
= 17.12 AnbTepHaTuBHbIN 3bup. | 2y

Yactb nepsas (6) M

= 10.12 CrnopTuBHbIE UHTEPECHI
(10)

= 03.12 /[lu3anH 6biTa Kak
OV3anH 6bITUA (8)

= 26.11 YMHbIX FONOB He |

XBaTaeT ANA peKnambl
. g

= 19.11 CkaXu MHe, YTO Tbl
nbelb... (15)

= 12.11 KapTMHKM Ha cTeHe (8) ,-""’-.’

= 05.11 /[leByWKMN N3 BUTPUH (9)

= 29.10 Y70 NOMHUT 3epKano
(12)
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N Bcero-to Hago ybpaTb BCe MAEHTUHUKALMOHHbIE MPU3HAKKU, 4YTObGLI ynuua npuobpena
KaKOM-TO HOBbLIA MOTEHUMAN, A XWUTEAM CMOrAM NOCMOTPEeTb, HAAO /AN OHO emy. U
3a4yMamnCh:

O MecTe peknambl B OOLLECTBEHHOM MeCTe, O TOM, HACKO/NbLKO BOObLLE peKnaMHble

NMOBEPXHOCTM BAMAKOT Ha 3CTETUUYECKYI KAPTWMHY ropoAa, B KAaKOW Mepe OHU BAWUSAIT Ha
owyuieHne xuTenen cebs B 3TOM MpPoOCTpaHCTBe. MoxeT nu 6biTb Takoe, YTO MOSYaHUe

HENCNosb3yemMblX CPeacTB MHpopMauuM NPUBOAMT K Ae30pueHTaLumn, MHHOPMALMOHHOMY
BaKyyMy, a MOXEeT U cTpaxy Aaxe. K cTpaxy Mecta 6e3 Hagnucen v NpUHAANEXHOCTH,

06beKkTy 6€3 0603HaUeHUN U HYHKLUNA:

http://www.sostav.ru/columns/eyes/
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3aT0 yHUbULMpPOBaHHble, 6e3 NPMU3HAKOB Kakon 6bl TO He 6bI10 MAEHTUYHOCTM peKnaMHble
HOCWTENN, BbICTYNAlOLWME TEMEPb UCK/IOUMTENBHO KaK reoMeTpuyeckme Tena, CTaHOBATCA
3/1eMEHTaPHbIMU CKYbNTYPHbIMU 0bbekTamu. Monyyaetcs Takas TpexmepHas abcTpakTHas
APXUTEKTYpHAs KUBOMMUCb, KOTOPas, B 3aBUCMMOCTU OT OcCBeleHns (MCKYCCTBEHHOro Maun
[HEBHOr0), NMPOM3BOAUT CBOE BreyaT/ieHne Ha OCYLLeCTBAAIOWMNX MOBCEAHEBHYIO XU3Hb
rOpoXaH:

Haanuce: "Tonyboit 6b10 6bI Nyywe..."
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Hagnuch: "MHe HyxHa nHdopmauus ans notpebutens!/ "

MonHas navopama Neubaugasse 2005.

p.s.: K coxaneHuto, OblBaeT, ynuubl OKpallMBalOTCA B Apyrue LBeTa 6e3 BMewaTenbCcTs
XyLOXHUKOB (JToHaoH, 7 niona 2005):
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Sostav.ru - CBovMu rnasamu - Delete! - e Hegenn 6e3 peknamsl

lOnus boraTko

3apaHee npeaynpexaaem, 4ToO MHEHUE KOMYMHUCTA M pedakuuy noprana MOXeT He Bceraa
coBmaaaTh.
TeKcTbl NyBANKYIOTCA B aBTOPCKON peAakuun U HOCAT CyObeKTUBHBIA XapaKTep.

08.07.2005 10:28 Felix
MHTepecHo, CKOJIbKO CTOMIO MeAuNHOe NpocTauBaHue?

08.07.2005 10:45 Rot

Ha CcKonbko s MOMHIO, FrOpoJoHacesieHne OTHeCNO0Ch K aKUMM CUIbHO oOTpeuaTesnbHo. He
cTounno Bbl6paCbIBaTb Ha BeTep CTOJIbKO AeHer.

08.07.2005 10:50 lMrtuua
XyTb 6epeT CKONbKO MAKOCTU HAa HawWwMUX yauuax:)

08.07.2005 10:51 Enx
2 Felix

CoobwaloT, 4To YeTBepPTb IMMOHA.

08.07.2005 11:11 Angie

KnaccHo!
MHe HpaBuuua!

08.07.2005 11:20 Felix

Toraa apyrov Bonpoc, KTo notpatuna 250 ThiC. AOANAPOB HA 3Ty akuu???
A B woke.

08.07.2005 12:18 Hn

XOpOLIJVIVI NMPOEKT, HEMHOro CTPaHHO Yy HUX TaM TO MNPOCBEYMBAETCA YTO-TO NOJ Xenton
3aTﬂ)KKOl7I, TO He NPOCBeYMBAETCA - 4 TaK, XMM, BMOJIHE

Mbl U MpaBAa Kak TO Aaxe yxe noA3abbiiv YTo 3HAYUT KUTb B ropoae 6e3 peknaMbl Kak
TaKoBOWM

TONbLKO 3aMeyas Kak BbIMAAAT YAULbl B CTapbiX KMHOMGUIbMAX YAMBAAELWCA - HO ONATb TaKu
- Ha MOW B3rNAj, BCe OYeHb CM/IbHO 3aBUCUT M OT KayecTBa 3TOW CaMOW alAeHTUKU

08.07.2005 12:37 and me

daHTacTMyeckne KapTUHKKU! Kup BynblueB oTAbixaeT. Mbl XWBEM B 3TOM 3aMyCOPeHHOM
npocTtpaHcTee! Kak rosapuean dununn Guamnbiu: paspyxa- B rosoBax, a He B KNO3eTax.

08.07.2005 12:39 lana
Hekpacueo! AbcontoTHo! U HU Ha Kakue CKynbNTYpHble OBBEKTbl 3TO He TAHET...

Jlyywe 6bI BOOGWLE CHANMM, Tak elle MOXHO 6blIo 6bl MOCMOTPETb, HO CTOMNO Bbl 3TO
3HAUMTENbHO A0pPOXe.

08.07.2005 12:44 leka

3abaBHO, uTO y noaen Boobuie BO3HUKAT NoaobHble naen B ronose, a eule 3abaBHee, YTo
oHU ux bepyT n peanusyioT!!!

08.07.2005 12:46 crapeun 3ocuma

2 and me

Mpun yem 3pech paspyxa? BoT bpexHesBckas MockBa ¢ noabutbimu Haanucamu MPOAYKThI n
KOJIBACHI, rps3b U cepoCTb - 3TO pa3pyxa, a HapyXHas peknama, B LesoM, ykpalaeT Haw
ropoa. lMoe3xanTe B ropos 3aApuLLEHCK, TaM HeT 3TaKOW pa3pyxu, HO npuHeceT au Bam
3TO PapoCTb?...

08.07.2005 14:20 ad girl

2 crapeu 3ocuma: a B MockBe 3Ta paspyxa MpPOCTO He BUAHA 3a AWKWUIA KOJIUYECTBOM
peknambl! A Tak BCe TOXe M OCTaNOCh, 3aBepHEeLWbA 3a HOBbIA TL|, a Tam rpasHble, cTapble
ZLBOPLI U AoMa..

1 HepaBHO M3 HebBONBLWOro POCCMIUCKOrO rOpoAKAa - CTOMWLbI Kpas, TakK TaM HACTO/bKO
yusule M Kpacusee, yeM B Mockee! XOTb M HET Cymep-MOXHbIX AOMOM M HOBOCTPOEK, 3aTo
HeT U 6e3yMHOro KoJi-Ba HapyXKW, a ecTb kNyMbbl 1 aepeBba! Be3ge! TaM MPOMbILWAEHHbIE
npeanpuaTua M3-3a neca He BUAHbI! BOT 3TO pajoCThb..

08.07.2005 14:24 Melkin&Prihodson
2 Felix

http://www.sostav.ru/columns/eyes/

18.07.2005 03:44 Uhr

Seite 9von 11



Sostav.ru - CBouMu rnasamm - Delete! - age Hepenu 6e3 peknambl 18.07.2005 03:44 Uhr

3a 250 TbicsY BeCb MMpP BCMOMHUT O ropoge BeHa nepes TypuUCTUYECKUM ce30HOM. lo-
MOeMy HeZoporo.

+ NpuKoabHasA TeMa AN TYPUCTOB - OHU TONbKO U ByayT 06 3TOM pacckasbiBaTb

08.07.2005 15:13 Mapra

Fonybon pencTButenbHo 6bin 66l Nydwe )). BoT Tonbko 3To 6bUIO 6GbI  HECKOJIBKO
HeMTPaNbHO, Yero BMAMMO aABTOPbl HUKAK HE XOTeNu AOMyCTUTb, WCMONb30BaB OAWUH U3
CaMblX XOAO0BbIX PEKMAMHbIX LLBETOB - XeNTbii. Tak MOXHO C yMa CBECTU BCEX XuTenew
ropoaa. B TakoM KOHTEKCTe nyylle Yy HOCUTENN C PEKIAMOW.

Npes AelCTBUTENbHO MHTEPECHA, HO UCKIOYNTESIbHO B peanuax 3anasa.

Boobuie, ecnu 6bl Lenbio NpoekTa 6610 NPEACTABUTL COBPEMEHHLIN ropos 6e3 peknamsl, a
He co3paHve elwe 6osee arpecCUMBHOM LLBETOBOW Cpeabl BOKPYr 4YesoBeka,To 6bl nyylue Ha
MOV B3rnsa.

08.07.2005 16:16 6nokagHuK
npu 6omMbapAnpoBKe 3Ta CTOPOHA YAMLbI onacHa

08.07.2005 17:03 HauuHalowmnnansamnHep
NoJIOBMHA KApTMHOK — choTowon:)

08.07.2005 18:17 Cyry6o nuuHoe UMX

M-aa, xenTbii 6bET Mo rnasam cuibHee, uyem peknama. Ecnu 6bl xoTenu "3amaszatb"
KapTUHKU Ha BpeMsA 3akneunu Obl B HEWTpasbHbIA Cepbii MoA LBET AOMOB, anu bonee
NPUATHBIA FroNybeHbKUI. A Tak - pekjamMa pekiamsl :)

08.07.2005 18:32 /leBylika B BeCEHHEM HaCTPOEHUU
BOT OHa - MAeanbHas peknama=)

08.07.2005 19:53 yutartenb

daHTacTuka!l
european life style forever!!!

08.07.2005 20:07 KATAPOB
3n0poBo. Cnacnbo 3a KpacuBylo UCTOPUIO.

12.07.2005 14:48 rebel
LlBeT He oyeHb MPUKONLHLIA. Peknama asuratens Toproeam !!!

Jo6aBuTb CBOE coobuieHue:

MpaBuna obcyxaeHna MaTepuanos Ha Sostav.ru

Bawe nmsa
/_Datei auswéhlen_\ Keine Datei ausgewahlt U3obpaxeHne*
*N306pakeHne A0/KHO 6bITh hopmaTta JPG, GIF 1 ero pasmep He AOJKEH MPEBbIWATh
100Kb
JlobaBuTb

© PI Depot WPF 1998-2005
Ten/dakc: +7 095 363 2288 aapec: 109004, Mockea, lMecToBCckuin nep., 4. 16, cTp. 2
Mpv ncnonb3oBaHMU MaTepManoB NopTana cchinka Ha Sostav.ru obssaTenbHa!

AAMUHUCTPaLMs Sostav.ru npocuT Bac coobuiath 0 BCcex 3aMeyeHHbIX TexHUuecknx Henonagkax Ha E-mail
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No Logo: Artists Adbust the Planet
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Steinbrener/Dempf
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SPIEGEL ONLINI

06/13/2005 Print

For two weeks, the signs for shops
and businesses on Vienna's
Neubaugasse have been draped in
rapeseed yellow by artists Austrian
Christoph Steinbrener und Rainer
Dempf.

More Photo Galleries »»

* British Stereotypes of the
Germans: Goosesteps and
Spiked Helmets

* Life after the Tsunami:
Rebuilding with the Elephants of
Aceh

* Angela Merkel: A Political Rise
in Pictures
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SPIEGEL ONLINE

06/13/2005 Print

Visitors to Tokyo's Ginza district
love to shop. The city's business
owners are also happy to
accommodate them. But Steinbrener
and Dempf would have them seeing
yellow.

More Photo Galleries »»

* British Stereotypes of the
Germans: Goosesteps and
Spiked Helmets

* Life after the Tsunami:
Rebuilding with the Elephants of
Aceh

* Angela Merkel: A Political Rise
in Pictures
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No Logo: Artists Adbust the Planet SPIEGEL ONLINE

44 BACK - PHOTO 2 OF 4 - CONTINUE »» 06/13/2005 Print

After the Vienna exhibition,
Steinbrener and Dempf would like to
take their show abroad. This image
shows what downtown New York
might look like if turned over to
Steinbrener and Dempf for a few
days.
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More Photo Galleries »»

* British Stereotypes of the
Germans: Goosesteps and
Spiked Helmets

* Life after the Tsunami:
Rebuilding with the Elephants of
Aceh

* Angela Merkel: A Political Rise
in Pictures
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http://blog.stayfreemagazine.org/2005/06/delete_vienna.html

Stay Free! Dail

cism, consumer culture, and

Media cri

« Introducing the cola mashu

Delete!

Check out this awesome public art project
in Vienna, where Christoph Steinbrener

and Rainer Dempf somehow managed to
convince city officials and local businesse

to cover all commercial signs and other
advertisements for a two-week period.

| Main | Ghost bike in Park Slope »

The photos remind me of Matt Siber's

Untitled Project, which appeared in

Adbusters a year or two ago. Siber, like

Steinbrener and Dempf, digitally

manipulates photos, giving them a

surreal quality, but Steinbrener and

Dempf have brought that surrealism to
the work-a-day world.

After seeing Steinbrener and Dempf's simulation of New York, I must say The

S

18.07.2005 01:08 Uhr

rooklyn curiosities from the publishers of Stay Free! magazine.

Gates seems much less ambitious in retrospect.
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Meinung und Diskussion
Kultur
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Tom Touché
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Na ja. Die Geschiftsleute machten jedenfalls gerne mit - die Aktion ist
prima Werbung fiir sie!

das Gratis-Jahresabo
der taz...

VON ROBERT MISIK
Macht euch bereit!

Dass Logos und Firmennamen nicht bloB dlirre Bezeichnungen sind, sondern
"Markenpersénlichkeit" représentieren, weil3 der aufgekldrte Markenbenutzer
léngst. Ebenso, dass sie das Bewusstsein der Individuen affizieren, einer
inneren Landnahme gleich. Banal der Hinweis, dass sie unsere Lebenswelt
liberschwemmen - Stadte, StraBenzlige, Dorfer, LandstraBen. Dies kénnte man
den Aspekt der duBeren Landnahme nennen. Auch mit dem Hinweis, dass das
Augenféllige kaum aufféllt, kann man heute niemanden mehr liberraschen.
Denn dass Zeichen auch verbergen, wohingegen das Verbergen etwas sichtbar
zu machen vermag, ist keine allzu groBe Neuigkeit. Kurzum: Wer kénnte sie
nicht im Schlaf aufsagen, die Satzgirlanden aus dem Komplex "Iconic Turn"?

Kurzabo plus 6 Anstecker

Monatlich: taz-Newsletter

Umso erstaunlicher, dass im Weichbild dieses Themas noch mit ziemlich
einfachen Mitteln ziemlich bemerkenswerte Dinge geschehen kénnen. Man
glaubt es eigentlich nicht, dass noch niemand auf die Idee gekommen ist, die
die beiden Kiinstler Christoph Steinbrener und Rainer Dempf dieser Tage in
Wien realisierten. Sie haben in der Wiener Neubaugasse, einer nicht ganz
unwesentlichen Einkaufsmeile der Stadt, alle Aufschriften, ob Firmenlogos,
Markennamen, Werbetexte, lberklebt. "Delete!", lautet die Aktion und ist, in
den Worten Dempfs, "ein Statement zur aktuellen Explosion von Beschriftung
und Werbung im 6ffentlichen Raum".

Ea

Das Fahrrad-Set und
weitere schéne Pramien

DerPrensfur(\ .
’ 3

Das Ergebnis ist ziemlich eindrucksvoll. Dort, wo gestern noch das
geschwungene Logo der GroBbank hing, ist heute ein gelber Einband. Der
gelbe Fisch erinnert noch an das Reklameschild der groBen Fischkette. Uberall
Gelb, Gelb, Gelb. Es war Ubrigens fast unmdglich, so Steinbrener, "eine Farbe
zu finden, die nicht sofort mit einem Unternehmen assoziiert wird".

6 Monate taz lesen
5 bezahlen. Die fetten
Jahre sind vorbei.

Weil die StraBe vergleichsweise eng ist, kommt die visuelle Dichte besonders
zum Tragen. Natrlich entsteht so keine StraBe ohne Zeichen - wo Werbung
war, sind gelbe Fldchen, und die sind erst recht Zeichen. Die StraBe ohne Logo
ist dennoch irritierend. Nicht, dass man das Fischgeschéft nicht an den Fischen
und das Schuhgeschéft an den Schuhen in der Auslage erkennen kann. Aber
es fehlt, was sonst spontane Sicherheit verleiht. Was ist Trash? Kann ich
diesem Laden vertrauen?

Steinbrener und Dempf haben ihre Aktion auf derart leisen Sohlen vorbereitet,
dass der Wiener Falter geradezu erstaunt anmerkte, vollig unerwartet sei hier
die drtliche Kunstaktion "des Jahres" aufs Pflaster gesetzt worden. Die Aktion
macht etwas sichtbar - platte Markenkritik ist sie deshalb nicht. Sie unterstellt
nicht, dass der "echte" urbane Raum einer ohne Logos wére - in Wahrheit ist
ja ziemlich das Gegenteil der Fall.

tcuzradJ,v‘r
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Wie so oft ist der Diskurs rund um die Aktion so interessant wie die Aktion
selbst. So nebenbei erfahrt man Erstaunliches. Etwa, dass es einen Workshop
der Stadtregierung gibt, in der Architekten, Planer und Vertreter der
Werbewirtschaft (iber die Bewirtschaftung des 6ffentlichen Raums debattieren.
Und da zahlen die Vertreter der Werbewirtschaft zu den scharfsten Kritikern der
Zuschuttung der Stadte. Warum? "Weil der Verdrangungswettbewerb von sich
gegenseitig Uberschreiender Werbung als kontraproduktiv erkannt wird", so der
Architekturtheoretiker Georg Franck. Wer reich ist in der
Aufmerksamkeitsdkonomie, ist reich an Beachtung - und Aufmerksamkeit ist ein
knappes Gut.

So nimmt es nicht wunder, dass die Kunst offene Tiiren einrennt. Geftihle sind
Geschéfte, und alles, was hilft, die Wahrnehmungsschwelle zu tberschreiten,
ist gut fur die Bilanz. Schwer hatte es das Klinstlerduo nicht, die
Geschéftsleute der StraBe dazu zu bringen, alle ihre Werbeaufschriften
Uberkleben zu lassen. Denn das Verbergen der Werbung, das haben die
Krdmer verstanden, ist die ultimative Werbung. Die StraBe "wird auf eine
spektakuldre Weise neu wahrgenommen" (Steinbrener), die Leute pilgern hin,
der Blick richtet sich auf die Waren. Und dann wird gekauft.

"Delete!" Die Entschriftung der Wiener Neubaugasse. Noch bis 20. Juni
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adland: The anti-Christo

Posted by: Dabitch on Thursday, June 30, 005 - 03:01 PM CEST

Austrian artists Christoph Steinbrener & Rainer Dempf have created an
installation called Delete! which is de-littering the public space. For two weeks
bomus bNiS summer Vienna's 7th district will be blissfully ad-free. All advertising signs,
slogans, pictograms, company names and logos will disappear behind a yellow
mask. The interest of businesses and shopowners, who by their participation become
actors in the art project, has been surprisingly strong. Delete! will turn Neubaugasse in
Vienna\jnto g force field of social and cultural exchange.

Quite a step away from the recent chatter about the beach billboards that imprint ads all
over a beaches sand. The only advantage this has is that the "printers" can also clean the
beach. Ironically, the first beach billboard messages imprinted in New Jersey two years
ago reminded peope to take care of their own litter. Hat tip to peacay!
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e Re: The anti-Christo, by Plywood on Jun 30 2005 [reply]
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Some photographer did a bunch of shots like this years ago (Canadian guy, maybe?) - shots of downtown

with all the logos and advertising blacked out.
This is kinda cooler though, seeing it in real life...

o Re: Re: The anti-Christo, by Dabitch on Jun 30 2005 [reply]
hmm.. Dunno what photographer you mean, but that suddenly reminded me of this guy who
photographs ad-signs hovering in the air - by photoshopping away the poles the hold them up. Looks
kinda like UFO's attacking then. Also, he did a project called the untitled project where "the

photographs have been digitally stripped of all traces of textual information"

Also somewhat related; Los Logos

Loslogos.org, wants to protect, or at least conserve the graphic appearance of the world’s cities. :
Through globalisation, large international companies are changing the face of streets all over the!
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o Re: The anti-Christo, by lobstar on Jul 01 2005 [reply]

world, with the omnipresence of their brands. A lot of unique and characteristic local type and
logo-artwork has to make room for marketing strategies and corporate design of the global
players. Sooner or later, we loose the unique spirit that inherits each city. Loslogos.org wants to
collect local logo and type design before they disappear and put them together in a virtual city.
Help us, by taking pictures of logos and typefaces of your own city and places you visit.

16.07.2005 23:03 Uhr

This is written as if Delete! will be happening in the future. Actually, it ended more than a week ago.

o Re: Re: The anti-Christo, by Dabitch on Jul 01 2005 [reply]

Hmm. "have created" is past tense. But I see your point. Didn't mean to sound so cryptic, yes this

installation of Delete! was between the 6th and 20th of June 2005.
= Re: Re: Re: The anti-Christo, by lobstar on Jul 02 2005 [reply]

"Have created" doesn't imply past tense in terms of art exhibitions—which generally run for
weeks, months or years—especially when followed by phrases such as "Vienna's 7th district
will be blissfully ad-free" or "Delete! will turn Neubaugasse in Vienna into a force field of social

and cultural exchange."

I didn't mean to come off bitchy, by the way, I just thought there might be readers interested
in viewing the exhibit and I didn't want them to get their hopes up.

= Re: Re: Re: Re: The anti-Christo, by Dabitch on Jul 04 2005 [reply]
No worries I didn't think you sounded bitchy, you're right like I said it was rather
cryptic. Could've written that a lot better, was in a hurry. ;)

Now, I do hope that their idea travels and that they get to do this to other cities, like
Times Square in New York, somewhere in Hong Kong and so on. I'd love to invite them
to Stockholm, last time I visited there I was suprised at how many ads and ad-signs are
now covering the center of town, and how BIG some of them are, things have changed a

lot up there.

< Is your ad agency a cult?

Helmut Krone. The book. —

TrackBack Ping this post: http://ad-rag.com/tb.php/1231360
- avoid being mistaken for trackback SPAM, by linking to us.

This post has been referenced on the following weblogs:

e Delete!, posted on Polkadotholes, (added 2005-07-06 00:27:13)

" Back in June Christoph Steinbrener Rainer Dempf covered all the advertising, signs, slogans and company
names with yellow in a Swiss Street for an art piece called Delete! This must of taken massive co-ordination, sadly

of course ther..."
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The Skakagrall: Delete! in Vienna

The Skakagrall

18.07.2005 02:19 Uhr

Notes on Scottish politics, environmental issues and modernization etc.

June 20, 2005

« John Bercow on Burma | Main | First

Group USA labour practices 'pernicious' »

Delete! in Vienna

Neubaugasse in Vienna
Photo: Rainer Dempf

Imagine the city with all the advertizing
and signs removed! That's what they are
doing right now in one street in Vienna.
The project is called Delete!

Christoph Steinbrener and Rainer Dempf
are covering every sign and advert in
Vienna’'s Neubaugasse with yellow
plastic/paper. It started on 6 June and
will last until 20 June.

Maybe someone should invite them to
the Edinburgh Festival? I rather like the
idea of Princes Street with all the signs
covered up in dark blue.

http://www.skakagrall.com/archives/000490delete_in_vienna.html
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The Skakagrall: Delete! in Vienna

Comments

Neubaugasse

Photo: Rainer Dempf

www.steinbrener-dempf.com

Posted by Simon Holledge at June 20, 2005 12:26
AM

Fabulous story and pictures. Although a
lefty I have rabid right wing views on
trade, but the one thing I can't help but
dislike intensely is advertising. I wouldn't
ever seek to ban it, but I really can't
believe it works, despite the money that
is spent on it surely most people aren't
gullible enough to believe it? Mmm,
guess I answered my own question there

~(

AM

Thanks. I'm going to put up some
photos of Edinburgh with all the signs

http://www.skakagrall.com/archives/000490delete_in_vienna.html

18.07.2005 02:19 Uhr
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Post a comment

removed. I am thinking of using Saltire
blue!

AM

Name:

Email Address:

URL:

Remember Me?

_Yes (= No

Comments: (you may use HTML tags for
style)

& . LY & N
Preview Post

http://www.skakagrall.com/archives/000490delete_in_vienna.html

18.07.2005 02:19 Uhr
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info  akcije magazine id mail
Novice Foto Napovednik Branje Linki Arhiv novic

8. 6. 2005

DELETE!

Alenka Korenjak

Z akcijo DELETE! “ Razbesedenje javhega prostora” sta
umetnik Christoph Steinbrener in tipograf Reiner Dempf
spremenila Dunajsko nakupovalno ulico Neubaugasse v
obmocje brez napisov in logotipov. Za dva tedna sta z rumeno
folijo prekrila vse oglasevalne table, imena in logotipe trgovin
in vse reklame v izloZbah. Pustila sta le prometne znake, ki so
nujno potrebni za varnost v prometu.

Pri projektu je priSlo do edinstvenega sodelovanja vseh trgovcev z
omenijene ulice in umetnikoma. Vsa podjetja so se v prid projektu
za dva tedna odrekla svoji lastni identiteti in zaCasno postala del
vecje umetniske postavitve.

Pri projektu pa ne gre le za ustvarjanje nekega mnenja na temo
oglasevanja v javnem prostoru, ampak tudi za neposredno in
osmisljeno dojemanje prostora. Kako oglasevanje vpliva na
obcutke mescanov, v kak$ni meri vpliva na sliko in dojemanije
ulicnega prostora? Avtorja poleg koli€ine oglasevalnih povrsin
zanima tudi kvaliteta. Zdi se jima da Stevilo oglasevalnih tabel ne
narasca, se pa drasti¢no slabsa njihova kvaliteta. Pravita da je v
reklamah vedno vec ‘nica’.

Odziv trgovcev, kot tudi mescanov je zelo pozitiven. Nekateri
trgovci tudi v izlozbah razstavljajo le rumene obleke, torbice,
knjige... Mimoidoci pa na vecje rumene povrsine na katerih piSe:
“Use your imagination” ze dodajajo stavke kot so: Pogre$§am
potro$niske informacije, Ni rumena, Sreca, To je super,...
velikokrat se komentarji nanasajo tudi direktno na prekriti logotip.

Akcija na Dunaju poteka od 6. do 20. junija 2005. Kasneje pa
umetnika nameravata projekt nadaljevati tudi po drugih mestih po
Evropi in ZDA.

Jeseni bo izSel tudi katalog, kjer bodo zbrani vsi grafiti in fotografije
projekta.

Ved:
>>|nfo: www.steinbrener-dempf.com

na vrh

Komentar

ime

email

naslov komentarja

| oddaj )

jagnje
Brez naslova, 8.6. 2005, 22:03
naj prideta e v ljubljano, recimo BTC

Alenka
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delete!, 9.6. 2005, 23:14

tisto iz New Yorka je samo fotomontaza!

Samo ne bi bilo slabo, ce bi tudi tam kaj takSnega izvedli ... in v
BTC

NEON ART
Brez naslova, 10.6. 2005, 13:56

kot izdelovalci reklam se popolnoma strinjamo, da je mnozica
reklam nekvalitetnih in kiCastih.sami stremimo k dobri kvaliteti in
podpiramo dobre oblikovne resitve.zal je velikokrat ta del
oglasevanja tudi s strani oblikovalcev in arhitektov zapostavljen in
se ne ukvarjajo veliko na to temo. brez zamere.

podpiramo prihod tudi v Slovenijo.

matej bohoric
nesnaga, 23.6. 2005, 16:55

kot izdelovalci reklam se tudi mi strinjamo da so reklame ne glede
na subjektivno "kvaliteto" in "kic" absolutna nesnaga. Subjektivno
opravicilo "oblikovanja" je samo podpiranje te iste nesnage s
"sofisticirano” in "inovativno" novo nesnago. Kreativnost? Sure.

Komentarji odrazajo mnenja in stali§¢a uporabnikov Trajekta. MoZnost
komentiranja je namenjena spodbujanju javne debate in odzivom na
Clanke. Urednistvo si pridrZuje pravico odstranitve komentarjev v primeru,
da so Zaljivi, spodbujajo kakrsnokoli nestrpnost ali napeljujejo na
kriminalna dejanja. Za vsebino komentarjev uredni$tvo ne odgovarja.

na vrh

Counter
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DELETE! GELOSCHTE WERBUNG
"Delete!" nennen die Kinstler Rainer Dempf und
Christoph Steinbrener ihre Aktion, mit der sie die
Wiener Neubaugasse - eine der wichtigsten
Shoppingmeilen der Stadt - zwei Wochen lang zur
werbefreien Zone umwidmen.

Wie lasst sich Aufmerksamkeit erobern
Inszeniertes Glick, blitzendes Chrom und natdrlich:
viel nackte Haut als Kdder. Plakatierte Werbung geht
ins Auge und haftet darin wie mit Widerhaken; langst
dominiert sie den urbanen o6ffentlichen Raum. Wie
lasst sich da noch Aufmerksamkeit erobern? Noch
mehr zuplakatieren?

Delete!

Im Gegenteil: Das Léschen von Logos, Schriftzligen
und Reklame jeder Art ist die Devise der beiden
Kinstler Rainer Dempf und Christoph Steinbrener.
"Delete!" nennen sie folgerichtig ihre Aktion, bei der
samtliche Plakate, Reklametafeln und Transparente
mit gelber Folie abgeklebt werden. Die Geschaftsleute
waren flUr die Argumente der Kinstler zuganglich:
keine Werbung ist mitunter die bessere Werbung.

TREFFPUNKT KULTUR stellt die Aktion vor und
untersucht ihren psychologischen Hintergrund.

- Ubersicht: Alle ORF-Angebote auf einen Blick [m

http://tv.orf.at/groups/kultur/pool/delete Seite 1von 1
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June 24, 2005

Delete! Delettering the Public Space

% Last year we talked about Matt Siber’s The
Untitled Project, photographs of urban
settings that are digitally stripped of all
traces of textual information. This summer,
Christoph Steinbrener and Rainer Dempf
applied this concept to the urban settings
themselves. In a remarkable display of

cooperation for the sake of art, every store on a popular shopping
street in Vienna allowed their signage to be masked in yellow
fluorescent foil.

The artists also “deleted” all public signs and signals, except those
necessary for road safety. The installation ran from June 6-30.
The man in the photo is pondering either the “smooth orderless
space” or “the geometric bodies now more evident due to the
monochrome uniformity of the signs”. Or he’s trying to figure out
where the hell he is. That’s okay. A little befuddlement is a small
price to pay for such a powerful piece of art. Christoph and Rainer,
bring it Stateside! (Unfortunately, I don’t think we’d see this on any
U.S. street. A public space project like The Gates is one thing, but
American businesses allowing their logos to be concealed? Sadly,
never.)

Simulations of projects in New York City and Ginza:

http://typographi.com/001013.php
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BY STEPHEN COLES | LINK

COMMENTS

It’s interesting how the yellow in NYC blends in with the cabs.

POSTED BY: EBUKVA | JUN 26, 2005 02:42 PM

More on this here and here (in German).

POSTED BY: CHRIS | JUN 26, 2005 05:30 PM

Some more comment at
this page and

this page over at the Wooster Collective.

I disagree with the comment posted there however, this may
not be pretty but it’s marring of the landscape represents the
ubiquity of the commercial markings that it’s covering.

POSTED BY: QUIS | JUN 27, 2005 05:13 AM

I would think that yellow cabs are “textual information” and are
as iconic as any billboard.

POSTED BY: BEN WHITEHOUSE | JUN 27, 2005 12:16 PM

Yes, Ben, you're right. The Yellow cabs should certainly be

painted blue.

POSTED BY: JLT | JUN 27, 2005 02:47 PM

I had no idea the new FontShop FontBook was due out! What a
clever co-branding exercise!

POSTED BY: SI | JUN 28, 2005 11:55 AM

been there, done that...

3)

see some photos of the realization on my flickr site:

http://typographi.com/001013.php

Ads by Goooooogle
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Submit a Free Quote. We
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Signs Free UK 24 Hour
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http://flickr.com/photos/bytebeat/sets/ 451746/

POSTED BY: BYTEBEAT | JUN 30, 2005 01:29 AM

Hmm, that link isn’t working at the moment. But here is the
“delete” tag at Flickr.

POSTED BY: STEPHEN COLES | JUN 30, 2005 02:03 AM

No message, no type, no information.
Now it’s possible to apply usability experiments in the streets.

POSTED BY: BOLA | JUN 30, 2005 07:46 AM

Here is bytebeat’s photo set of the project. I guess he was on the
execution team!

POSTED BY: STEPHEN COLES | JUN 30, 2005 01:46 PM

Through www.letterlabor.de (by the way, do check out Kai
Bernau’s ‘Neutral’ project) I came across another, more humble,
example of delettering: www.berndgrether.de

A similar micro-delettering project is the poster Laurenz
Brunner made to display his ‘Akkurat’ typeface.

POSTED BY: NOUVEAU | JUL 2, 2005 10:36 AM

So, are all the graphic designers who made all those letters, are
they not artists too? Or are they just bad artists? Or are they
artists who get paid, thus sellouts? The vast blank yellow
squares make me want to spray graffiti.

So the artist’s letters are deconstructed and covered in yellow by
the next artist; whose yellow blanks are deconstructed by the
graffiti artist. Whose work is then covered over by Bob the
painter who works for the city graffiti removal squad. Does this
mean the guy running the city paint truck is the best artist?

POSTED BY: DR H | JUL 5, 2005 11:22 PM

Post a comment.

YOUR NAME (Required.)

YOUR EMAIL (Required. Will be encoded to ward off spam.)
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Artists 'delete’ ads
to provoke discussion

Project aims to spark debate about
the amount of marketing in society

AP Associated Press
Updated: 5:37 p.m. ET June 15, 2005

VIENNA, Austria - The Starbucks signs are
covered by bright, canary yellow fabric and
plastic. So are the placards outside a soup
restaurant, a jewelry shop, a bank and all other
businesses on a stretch of a popular Vienna
shopping street.

The coverings are part of a two-week art
project dubbed "Delete!" — created by artists
Christoph Steinbrener and Rainer Dempf to
spark public debate about just how much
advertising society can take.

"It's an art project that tries to illustrate the
state of affairs," Steinbrener said in an
interview. "How much must there really be?
What proportions does it have?"

Story continues below |

advertisement

» Hedge yourself against the weak US economy.
» Potentially earn a higher interest rate.

» With $5,000 collateral, you can buy 500,000
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Trade Currency
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2

@ REFCOFX

http://www.washingtonpost.com/ac2/wp-dyn/Search?keywords=steinbrener

Hans Punz /

A look at Vienna's popular shopping street shows that the sign:
of shops and restaurants as well as placards are covered by
bright, canary yellow fabric and plastic.

RELATED STORIES | What's this?

» White House rejects case on China currency
» China scraps concessions in textile war

» Halliburton wins huge European contract

» Tokyo tops list of world's costliest cities

» UniCredito in talks to buy Germany's HVB
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Wooster Collective : A Celebration of Street Art

Join our mailinglist to receive
regular updates, event information,

Sunday, June 26

artist profiles, and more!

Email m——————————
address:

Your
name:

Wooster Special Editions:
Shepard Fairey

POST NO BILLS WOOSTER

SPECIAL EDITION
w/SIGNED PRINTS
Now Available!

NEW! WOOSTER PODCASTS

HIGHLIGHTS:

"Vitamin_F #9: Eko"
mP3

"Vitamin_F #8: Alexone"

MP3

"Vitamin_F #7: Eltono"

mP3

"Vitamin_F #6: Magmo"

|

MP3 IR

"Vitamin_F #5: Michael DeFeo"

P

"Interview w/ Alison Young"

mP3

Photos of Delete - It Did Happen

Yesterday we pondered if Delete! actually happened in Vienna earlier this
month. The answer - Yup! We've received a ton of photographs including
these and this link to a terrific Quick Time VR

But it seems that not everyone is a fan of delete. Amongst the emails
we've received is this one from P.Solve in Scandinavia!

"Why do u think cover up of commercial ads whit yellow
(Christoph Steinbrener & Rainer Dempf) is a good thing?
That yellow stuff is uglier then real ads... Graffiti/pop art
would not exist if not for commercials....hehe pop art is
trown into a (wannabe art commie) politics arena... ... fuck
poltics... old graffiti writers did not do it to go against
mcdonalds...they rather eat at mcdonalds to get energy to
bomb the blocks...This is only about snobish art school
people who want 2 think they do anything to change the
worldU pobaly heard this 1000 times befor !And I realy like
your site...but the kind of ad buster thing is not good in a
way...Its like religion...this is good this is bad...political
correct B.S (as u USA call it) Yeah but keep up the good
stuff on wooster :-) iam kid of influenced now :) Been out
in a shity norwegian town(the city I was borned in )- :)"

posted by Wooster on Sunday, June 26, 2005 | link

Background pattern by Didier Hilhorst

http://www.woostercollective.com/2005/06/photos-of-delete-it-did-happen.html

COLLECTIVE
\Col*lect"ive\: done by
or characteristic of
individuals acting
together; "a joint
identity"; "the
collective mind"; members
of a cooperative
enterprise

WOOSTER: a street in
Soho, New York

Featured Artist: Dalek

| Search Wooster |

2k .
®* Wooster Collective

GOT ART?
Send email, snaps, & links to:
Wooster Collective

Give 'Em Props!
We recently asked a group of
artists to pick that ONE
painting, sticker, stencil,
sculpture, or piece of
architecture that truly inspires
them in their daily work.

Daze by Adam Neate
Kiefer by CUE of So Fuzzy Crew
Manzoni by Influenza
Goldsworthy by Jace
Haring and Cava by bo130
Vekemans by mackplakt
Nara by Jon Burgerman

A diagram by Sickboy
Jones by Swoon

Old School Punk Flyers by
Magmo

"The Gold Medal" by ActionHerc
Vasquez by Ckoe

Gee Sus by Dazer

The Street by The London
Police

Sher and Mondrian by OPT
Jones by El Euro

Warhol by Cheba

Bosch by Dave

Cavellini by Santy

Tunick by G in Paris
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® ® o o changing

another world is here
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-

WHAT IS
RETURN TO WORLDCHANGING HOME .
______________________________________________ changing?
BEAUTIFUL CITY BILLBOARD FEE | Jamais Cascio HOME
see all posts in this about us
category contact us
RSS Headlines
How much of the world (RSS 1)
around us is covered in RSS Full Text
advertising? It's nearly (RSS 2)

impossible to escape brand
logos (I see about 10 in
front of me at my desk,
without turning my head).
Is there some way to use
advertising space for a
civic purpose?

WorldChanging
Presented in
Association with

TED.
yin;

Nominee

The Canadian art group
Them.ca thinks so. They've
proposed the "Beautiful
City Billboard Fee" for the city of Toronto, requiring that all billboard
advertisements pay a special tax, based on the size of the sign. Funds
derived from this tax would be disbursed to artists for the creation of

public art. SPEAK

.. . X suggest a story
This is clever on a few levels. The proposed fee is small enough that it submission
won't cut significantly into advertising (that is, it won't put anyone out of guidelines

business), but with the number of billboards in the city, will still generate
six million dollars each year. At the same time, with the fees going

directly to public art instead of to the city's general coffers, there will be TEAM

limited incentive on the part of the city to allow for a greater number of

billboards. The proposal has broad community support (over two-thirds of Executive Editor
Toronto residents polled are in favor), and is in line with a number of Alex Steffen
other proposals and initiatives Toronto is considering. (Seattle)

Writer David Bollier (from whom I heard about this project) links the
BCBA to a piece of public art in Vienna called "Delete!"

Senior
Contributing Editor
Jamais Cascio (San

For a period of two weeks in June, Viennese shopkeepers Francisco)

agreed to let Christoph Steinbrener & Rainer Dempf put
monochrome yellow fluorescent foil on all advertising signs,
slogans, pictograms, company names and logos on
Neubaugasse, a popular street for shopping. (Only signs
needed for public safety were uncovered.)

Managing Director
Chanel Reynolds
(Seattle)

The result (reproduced above; a larger image is at the artists' site) is a Contributors
clever-yet-sobering demonstration of just how much of our public space is Alan AtKisson

http://www.worldchanging.com/archives/003161.html Seite 1 von 6
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taken up by commercial messages. Some reactions from Viennese
(including graffiti saying "I need consumer information! Argh!") can be
found at Moblogging Vienna.

Posted by Jamais Cascio at July 21, 2005 12:24 PM | TrackBack

comments
Bombay could use a lot of this. Thanks!

Posted by: Rohit Gupta at July 21, 2005 02:00 PM

So could New York City. You would probably be blinded by the yellow.

Posted by: Dan at July 21, 2005 02:58 PM

Never had a problem with "yellow". I've fashioned my sensibilities on Arthur
Dent.

Posted by: Rohit Gupta at July 22, 2005 04:28 AM

"Beautiful City" and "billboard" do not belong in the subject. Trees, sky, and
architecture are beautiful not billboards.

Eliminating, not taxing billboards goes with "Beautiful City." Several
juridictions in the USA ban billboards. Toronto could join them.

Posted by: Paul Steinhauer at July 22, 2005 07:57 AM

How public spirited of these artists to find a way to compel us to give them
money. Why didn't they suggest giving the money to the poor, or refunding
it to the hard-taxed Torontonians. Another bunch of beggars looking for a
handout.

Posted by: Peter at July 23, 2005 02:09 AM

Thanks Peter! I am the coordinator of this project, glad you think of us as
beggars....

Considering:

A)Artists, as cultural innovators, are among the most well educated[3], yet
least remunerated, labour force in Canada. They place in the bottom-half of
all occupational categories identified: Sculptors, painters and other visual
artists earn an average of just over $18,000 annually.[4] Additionally, 50%
of artists hold multiple jobs.[5] Comparatively, Canadian visual artists make
41% less than the average income of all occupations.[6] The problem of
systemic underemployment may get worse as the number of people
identified as artists is growing at a rate of three times that of all other
occupations.[7]

B) It will not be a 'handout.' The artists will be working for any remuneration
they receive - and the projects will be to benefit local communities.

http://www.worldchanging.com/archives/003161.html
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C) Toronto outdoor advertisers are hardly, 'hard-taxed.' In fact, there are
illegal billboards all over the place and even for a variance, they pay a
minimal fee.

Posted by: Devon at July 23, 2005 07:15 AM

My home state, Maine, banned billboards. So did Vermont. Life is better as a
result. Maine has a "Percent for Art" program that budgets a small
percentage of the construction cost of public buildings for art installations.
Good use of money.

Posted by: David Foley at July 23, 2005 09:43 AM

Devon -

I apologize if I insulted you, and of course do not mean the comment in a
personal sense. I did indeed mispeak; beggary is requesting contributions
from people, and suggests you haven't worked for it. The practice of
compelling contributions through conscious effort would actually be extortion,
not beggary.

Whatever the quality of life of a Torontonian artist, they can always "sellout"
and become a "suit" for more cash. The implication is that being an artist is
so enjoyable, relative to an office drone job, that artists are happy to accept
lower wages in return for a happier life, else they would change careers.

The implication is that if a person chooses to be an artist, and wishes to be a
wealthier artist, they should endeavor to create experiences and works that
people enjoy so much that they voluntarily contribute their resources. What
your group is doing is whipping up the mob against "the man" in order to
extort money which, at the end of the day, will come from the pockets of
consumers (the "hard working") who do not have the luxury of choosing the
spiritually enriching life of an artist.

If I lack sympathy it is because many of us have to work jobs we do not
enjoy, in order to fulfill family responsibilities. It rankles that your group,
which has chosen the muse over the buck, would then demand I make up
the difference. It is, simply put, immoral.

Posted by: Peter at July 24, 2005 08:11 PM

Interesting, first we are beggars - now extortionists. I fail to see the threat
of harm - less action here? Are all people requesting taxes for public goods
are extortionist in your view? Have you tried this great book, they call it 'the
dictionary?

Although aspects of your views on art production are interesting -- limiting
motivation to just enjoyment and wage is narrow and unworkable in the real
world. Depicting the job of an artist as enharently spiritualy enriching, easy
etc. is a little silly... you see the stats; most of them are working second,
non-art jobs to make ends meet.

http://www.worldchanging.com/archives/003161.html
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Your view of what art is troubling and somewhat bizarre: Unfortunately - it is
hard to for individuals to pay for something which is explicitly free and for
the public's benefit, i.e. public art. Additionally - if the arts are just to submit
to economic demand then you are likely to polarize access and many
important and timely messages will never get to reach people.

I find it unfortunate that many people work jobs they don't enjoy...I think
the last stats put it around 43% of people are in that position...sorry but I
think this goes a little deeper for you.

66% of Torontonians supporting this is hardly us whipping up the mob - it is
a ton of people who have had enough visual pollution and want something
done to make our cities more beautiful.

Posted by: Devon at July 25, 2005 07:31 PM

Devon-

You've made some very good points here, and I completely agree with your
idea that promotion of public arts is important, and may not be sufficiently
provided if left solely to person-to-person economic transactions.

I think the question is whether arts promotion should be voluntary (through
donations) or compulsary (through taxation). I think you've put your finger
on the disagreement; yes I do believe nearly every group requesting taxes is
extortionary. The reason is that taxes are obligatory, at the threat of prison.
So when considering whether it is just to request public funds, one should
ask whether they would be comfortable imprisoning people who do not wish
to contribute. By this standard, public health (vaccinations, sewers, etc) are
public goods, upkeep of the judicial system is a public good, but promotion
of public art, in my opinion, is not sufficient cause to threaten imprisonment
in a free society, which is ultimately what you are proposing by resorting to
taxes.

If this project were non-compulsary, and you were seeking to raise
contributions (cf the Nature Conservatory), I would wish you all the luck in
the world. It is doubtless important to raise exposure to art, and artists are
a vital part of our society. So while I agree wholeheartedly with your goals, I
disagree strongly with the compulsary way you propose to fund it.

As for the 66%, appeals to "soak the rich" have high support across the
world, and they are absolutely mob incitement. A special tax levied on
artists, perhaps motivated by a populist backlash to avant-garde art (cf
Serrano or Mapplethorpe), would, I expect, feel like mob incitement to you,
no matter the level of support. This is why Canada has a Constitution; just
because 66% believe something does not make it moral.

Thank you for this exchange. You've made some great points, and, while I
sincerely hope you will consider capitalizing on your publicity to put your
energy into a voluntary appeals campaign rather than a coercive tax-funded
one, I wish you all the best in your mission to bring art to the people.

Posted by: Peter St. Onge at July 25, 2005 08:46 PM
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Oh come on... pushing it to that is a little silly... In total the cost to the
billboard industry (not twisting it to an individual level) will only be 6 million
in Toronto - Hardly worth going to prison over. However, if Mr. Patterson and
a couple Viacom Execs. want to do that as some sort of hippy thing then I
promise to visit them in the clink.

One reason why a fee like this makes sense is because it is to balance out
some of the harm the industry causes to the landscape. Even if you do not
think that public art (or culture?) can be a common good then you can
understand this, no?

Posted by: Devon at July 25, 2005 09:12 PM

ps. I think public space and the beauty of our cities can fall into the category
of a common good.

Posted by: devon at July 25, 2005 09:28 PM

Devon-

Your second post showed such sophistication I assumed I could speak to you
on the level of principles (ie that forced contributions are immoral), so I'm
very disappointed in the demagoguery in your last post. Once you're over
your apparent glee at the notion of Viacom execs with families in prisons,
perhaps you'll ask why you enjoy the notion of people being hurt and why
you wish to force people to do things. You have shown your true colors.

Posted by: Peter St. Onge at July 26, 2005 02:28 AM
PS If you're interested in understanding some of these issues in detail, I'd

highly recommend Frederique Bastiat's "The Law". It's short, and I do hope
you'll read it or at least look him up.

Posted by: Peter St. Onge at July 26, 2005 02:34 AM
Oh get off it. You sling insults around like no tomorrow and I make one joke

and you think I am inept in debate and cruel...I never said anything about
sending your families to prison?

There is nothing immoral about getting people to help fix the damage that
they cause to the beauty of the city.

Posted by: devon at July 26, 2005 08:42 AM
I just visited Toronto for the first time two weeks ago and I was dizzied to
see all the billboards there as compared to Vancouver.

What I was thinking at the time was how much solar energy could be
captured by these billboards. There was a woman from a university in Alberta
that presented some research at my school with a certain media that she
developed that is photovoltaic friendly.
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One would print out graphics with this media and put it onto the billboard as
usual, but this media allows the backing of the billboard to have solar panels
that would work even while covered.

I don't know how that affects artists and their funding to create public art,
but it does address the notion of industries who have harmed the urban
landscape being able to pay the city back through collecting renewable
energy.

I apologize that the name of this PhD holder escapes me.

PS I saw some chalk writing on Bloor/Yonge by Victor the street chalking
guy. I wish I saw some of his drawings.

Posted by: Jack Sam at July 27, 2005 02:02 PM

Wow what a great idea!

Posted by: devon at July 30, 2005 04:33 PM
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